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RESUMO

SIMOES DOS SANTOS, Felipe Ferreira. Marca de posi¢do: um estudo sobre a nova tutela
proprietaria no servico bancério do Brasil. 2023. 147f. Dissertacdo (Mestrado em Direito) —
Faculdade de Direito, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2023.

Esse estudo tem como tema a tutela proprietaria da marca de posicdo no Brasil e
postula um estudo sobre esse novo registro marcario a partir da perspectiva de seu potencial
uso no setor de prestacdo de servigo bancario brasileiro. Considerada uma marca nao
tradicional, essa modalidade j& conta com a possibilidade de concessdo em outros escritdrios
de propriedade industrial no mundo, mas o Instituto Nacional da Propriedade Industrial
brasileiro ndo permitia seu registro por falta de normatizacdo dos procedimentos de
registrabilidade, apesar de ser uma marca visualmente perceptivel e, portanto, em tese, estar
em conformidade com o disposto na Lei n® 9.279 de 1996. Ocorre que, em 2021, a autarquia
finalmente normatizou os requisitos e procedimentos para o registro da marca de posi¢ao no
Brasil, tanto para produtos, quanto para servigos, o que fez despertar entre os doutrinadores e
aplicadores do direito relevantes debates sobre a efetividade da tutela juridica no pais. A
problematica principal a motivar a pesquisa recai no questionamento de como se daria a
registrabilidade de um sinal, aplicado em uma posicdo singular e especifica, em um
determinado suporte, quando a marca se refere a prestagdo de servico. Além disso, se a
impossibilidade do uso do secondary meaning no Brasil, instituto comumente utilizado em
outros paises para comprovar que determinadas marcas adquiriram distintividade pelo uso,
seria um problema para o registro de marca de posicdo de servico para o0 setor bancario
brasileiro. A pesquisa revela-se importante pela auséncia de investigacdes sobre marca de
posicdo quando se trata de servicos, especialmente no setor bancério, que em 2022 tinha 4 das
5 marcas mais valiosas do pais. Para tanto, o caminho metodoldgico adotado foi o
bibliografico e exploratério, buscando, através de uma pesquisa ndo exauriente, investigar as
perspectivas de registrabilidade dessa nova modalidade de marca no setor. O resultado da
investigacdo demonstrou que, apesar de nenhum dos bancos pesquisados possuirem marca de
posicao registradas no pais desde a normatizacdo da tutela proprietaria, ha potencialidade de
registros de marcas nessa nova modalidade ao se considerar as fachadas, cartdes de
crédito/débito e paginas na internet como suportes para a aplicacdo do sinal distintivo.
Verificou-se, ainda, que a auséncia de regulamentagdo do secondary meaning no Brasil
resultaria em dificuldade de registro como marca de posicdo de servi¢o para alguns sinais
utilizados pelo setor bancario.

Palavras-chave: Marca de posi¢do. Marca ndo tradicional. Marca de servigo. Instituicdes

financeiras. Secondary meaning.



ABSTRACT

SIMOES DOS SANTOS, Felipe Ferreira. Position trademarks: a study on the new
proprietary protection in banking in Brazil. 2023. 147f. Dissertagdo (Mestrado em Direito) —
Faculdade de Direito, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2023.

This study has as its theme the proprietary protection of the mark of position in Brazil
and postulates a study on this new trademark registration from the perspective of its potential
use in the sector of Brazilian banking services. Considered a non-traditional trademark, this
modality already has the possibility of being granted in other industrial property offices
around the world, but the Brazilian National Institute of Industrial Property [Instituto
Nacional da Propriedade Industrial] did not allow its registration due to lack of regulation of
the registration procedures, despite being a visually perceptible trademark and, therefore, in
thesis, being in accordance with the provisions of Law No. 9279 of 1996. It so happens that in
2021, the autarchy finally regulated the requirements and procedures for the registration of the
position mark in Brazil, both for products and services, which aroused among scholars and
enforcers of the law relevant debates about the effectiveness of legal protection in the country.
The main problem motivating the research lies in the question of how the registrability of a
sign, applied in a singular and specific position, in a given support, when the mark refers to
the provision of a service, would be achieved. Furthermore, the impossibility of using
secondary meaning in Brazil, an institution commonly used in other countries to prove that
certain marks have acquired distinctiveness through use, would be a problem for the
registration of a service mark for the Brazilian banking sector. The research proves to be
important due to the absence of research on position marks when it comes to services,
especially in the banking sector, which in 2022 had 4 of the 5 most valuable brands in the
country. To this end, the methodological path adopted was bibliographic and exploratory,
seeking, through a non-exhaustive research, to investigate the prospects of registrability of
this new brand modality in the sector. The result of the investigation showed that, although
none of the banks surveyed had registered a position trademark in the country since the
normatization of proprietary protection, there is potential for trademark registration in this
new modality when considering facades, credit/debit cards and web pages as supports for the
application of the distinctive sign. It was also verified that the absence of secondary meaning
regulation in Brazil would result in difficulty in registering some signs used by the banking
sector as marks of position of service.

Keywords: Position mark. Non-traditional mark. Service sector. Financial institutions.

Secondary meaning.
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INTRODUCAO

Em 2021, foram disponibilizados pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(INP1), através da publicacéo da Portaria/INPI/PR! n° 37, de 13 de setembro de 20212 e da
Nota Técnica INPI/CPAPD?® n° 02/2021, de 21 de setembro de 2021% os requisitos e
peculiaridades sobre a registrabilidade de sinais distintivos sob a forma “marca de
posicdo”. Trata-se da disponibilidade de registro de mais um sinal distintivo, visualmente
perceptivel, capaz de identificar e distinguir produtos e servi¢os, com particularidades e
requisitos que o diferencia dos demais tipos de marcas.

A marca de posicdo se encontra em consonancia com o disposto na Lei n°® 9.279 de
1996, Lei da Propriedade Industrial (LPI), por ser um sinal distintivo visualmente
perceptivel®, tendo sido apresentada pela autarquia federal como uma entrega do Plano de
Acbes INPI 2021 em cumprimento & Estratégia Nacional da Propriedade Intelectual
(ENPI) do Governo Federal, vindo a complementar (mas ndo completar) o rol até pouco
tempo limitado as marcas nominativas, figurativas, mistas e tridimensionais.

Para alcancar a tutela proprietaria como marca de posi¢do, o conjunto distintivo
utilizado para identificar produtos ou servicos e distingui-lo de outros idénticos,
semelhantes ou afins, deve ser formado pela aplicacdo de um sinal em uma posicao
singular e especifica de um determinado suporte, além de ser dissociado de efeito técnico
ou funcional.

Desde 2016, o INPI vinha realizando reunides no ambito do Comité Permanente de
Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de Exames de Marcas (CPAPD) com o
objetivo de investigar como a autarquia poderia adicionar a nova modalidade entre os tipos

de marcas autorizadas a registro no pais. Considerando que os estudos atingiram um

! PR significa Presidéncia.

2 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Portaria INPI/PR n° 37, de
13 de setembro de 2021. Dispde sobre a registrabilidade de marcas sob a forma de apresentacdo marca de
posicdo, a luz do estabelecido pelo art. 122 da Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996. Disponivel em:
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/arquivos/legislacao/copy2_of PORT_INPI_PR_37_2021.pdf.
Acesso: 13 nov. 2022.

3 CPAPD significa Comité Permanente de Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes (de Marcas).

4 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Nota Técnica INPI/CPAPD
n° 02/2021, de 21 de setembro de 2021. Marcas de posicdo. Definicdo. Limites da protecdo. Representacdo
gréafica e descricdo da marca. Adequacdo quanto a forma de apresentacdo. Anélise da especificacdo. Anélise
da distintividade. Analise da disponibilidade. Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-
br/servicos/marcas/arquivos/legislacao/NT_INPI_CPAPD_02_21.pdf. Acesso: 13 nov. 2022.

5 BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacOes relativos a propriedade
industrial. Diario Oficial [da] Republica Federativa do Brasil, Brasilia, DF, 15 de maio de 1996. Disponivel
em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/[9279.htm. Acesso em: 10 nov. 2022.
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relevante grau de maturidade, o INPI decidiu em 2021 convidar a sociedade a participar da
elaboracdo dos atos normativos que tratariam dos procedimentos e requisitos da nova tutela
proprietaria. Assim, em 13 de abril de 2021, a autarquia disponibilizou para consulta
publica® as minutas da Portaria e da Nota Técnica que disporiam sobre a registrabilidade da
marca de posicdo no Brasil. Para responder a consulta, algumas entidades, comissdes e
profissionais da area da propriedade industrial realizaram debates, foruns e eventos
objetivando expandir as discussfes sobre o tema, como os realizados nos dias 14 de maio
de 2021 pela Comissdo de Direito da Moda da Ordem dos Advogados do Brasil da
seccional do Rio de Janeiro (CDMD-OAB/RJ)” e em 12 de agosto de 2021 pela Comissdo
da Propriedade Intelectual da Ordem dos Advogados do Brasil da seccional do Rio Grande
do Sul (CEPI-OAB/RS)8.

Diversos questionamentos sobre a nova tutela marcéria surgiram dos debates.
Dentre eles, estd o fato de a maioria dos estudos sobre marca de posicdo tratar
principalmente da sua aplicabilidade em produtos, limitando-se a apresentar poucas
proibicGes quando trata de da tutela proprietaria em servicos. Assim, considerando-se que a
legislacdo vigente e a normativa permitem marcas de posi¢cdo também para servicos,
indagou-se como se daria a marca de posi¢do quando o que se busca proteger é 0 servico
bancério, haja vista tratar-se do segmento com as marcas mais valiosas do Brasil, como as
dos bancos Itad, Bradesco, Banco do Brasil e Caixa Econdémica Federal.

Assim, justifica-se a pesquisa sobre marca de posicdo de servi¢o no ramo bancario
por ser uma nova modalidade de sinais distintivos visualmente perceptiveis em um ramo
empresarial comumente identificado pelo publico consumidor como de exclusiva prestacdo
de servico, tendo, em 2021, 4 das 5 marcas mais valiosas do mercado brasileiro, conforme
ranking BrandFinance Brasil 100 2022°.

A problematica principal a motivar a pesquisa recai no guestionamento de como se
daria a aplicabilidade de um sinal aposto em uma posicdo singular e especifica de um
determinado suporte quando se trata de prestacdo de servico. A partir do problema

identificado, tém-se as seguintes perguntas: As sociedades empresarias do setor bancéario

6 BRASIL. Ministério da Economia. Consulta Publica — Marcas de Posicdo. Disponivel em:
https://www.gov.br/participamaisbrasil/consulta-publica-marcas-de-posicao. Acesso: 10 nov. 2022.

" OAB, RIO DE JANEIRO. Marcas de posicdo: Em breve no INPI uma nova forma de registro. Youtube, 14
de maio de 2021. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0UPI9yWofSM. Acesso em 07 jan.
2023.

8 OAB/RS, RIO GRANDE DO SUL. Aspectos atuais da marca de posicdo. YouTube, 12 de agosto de
2021. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2CIqWECTfzl. Acesso em 07 jan. 2023.

® BRANDFINANCE. BRASIL 100 2022 O relatério anual sobre as marcas mais valiosas e fortes do Brasil.
Disponivel em: https://brandirectory.com/rankings/brazil/. Acesso: 10 nov. 2022.
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brasileiro teriam sinais em posi¢des singulares e especificas aplicadas em suportes que
poderiam ser registradas como marca de posicdo de servico? Além disso, a auséncia de
regulamentacdo do instituto do secondary meaning'® no Brasil seria impeditivo para a
concessao de alguma marca de posicdo de servigco dos bancos brasileiros pesquisados?

Buscando responder as questBes da pesquisa foram elaboradas as seguintes
hipoteses de investigacdo: (i) Os bancos brasileiros possuem exemplos de sinais distintivos
visualmente perceptiveis que buscam identificar a prestacdo de servigo bancario que
poderiam ser registrados como marca de posicdo; (ii) Alguns sinais apostos em posi¢des
singulares e especificas em suportes no setor bancario somente conseguiriam ser
registrados como marca de posigéo de servigo se o INPI aceitasse o instituto do secondary
meaning como comprovacao da distintividade adquirida.

O objetivo da pesquisa, portanto, € assim definido: como objetivo geral, analisar a
viabilidade de registro como marca de posicdo de servico de sinais aplicados em posicéo
singular e especifica em determinado suporte no setor bancério brasileiro e; como objetivos
especificos, (i) investigar a motivacdo para o INPI implementar a marca de posi¢cdo no
Brasil, (ii) investigar se a impossibilidade do uso do secondary meaning para comprovar a
distintividade adquirida seria prejudicial para a registrabilidade de marcas de posicdo de
servico do ramo bancério no pais e (iii) investigar se alguns sinais utilizados pelos bancos
pesquisados poderiam ser registrados como marca de posicéo de servico no Brasil.

Assim, a pesquisa pretende constituir em contribuicdo as pesquisas juridicas sobre
o direito da propriedade industrial e marcario, tentando suprir a lacuna da inexisténcia de
trabalhos especificos sobre marca de posi¢do no setor de servigo bancario. Neste sentido,
considerando-se os ensinamentos de Marcio Morena Pinto!, Beatriz Coelho'? e Gustavo
Justino de Oliveira'®, entende-se que a presente pesquisa tem abordagem qualitativa, de

natureza aplicada e objetivos exploratorio e critico.

10 O instituto do secondary meaning sera detalhadamente tratado na secdo 1.1.2. desse trabalho.

11 PINTO. Marcio Morena. Os tipos de pesquisa cientifica no Direito: a pesquisa quanto aos seus objetivos.
Série  como  elaborar uma  monografia  juridica.  JusBrasil,  2015.  Disponivel em
https://marciomorena.jusbrasil.com.br/artigos/142138561/0s-tipos-de-pesquisa-cientifica-nodireito-a-
pesquisa-quanto-aos-seus-objetivos. Acesso em: 10 nov. 2022.

12 COELHO. Beatriz. Um guia completo sobre todos os tipos: abordagem, natureza, objetivos e
procedimentos. Mettzer, set 2019. Disponivel em https://blog.mettzer.com/tiposdepesquisa/. Acesso em: 10
nov. 2022.

13 OLIVEIRA. Gustavo Justino de. Processo Administrativo: Aula 4: Principios do Processo Administrativo.
Disponivel em:
https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/4113915/mod_resource/content/0/Aula_4 Princ%C3
%ADpi0s%20d0%20processo%20administrativo_Wilson.pdf. Acesso em: 10 nov. 2022.
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No que tange a abordagem qualitativa, tem-se quando se faz necessério realizar
um levantamento de dados em materiais bibliogréficos, como livros, artigos, leis e
trabalhos académicos sobre o tema. J& no que se refere a natureza aplicada, tem-se aquela
pesquisa que identifica a existéncia de um problema e a necessidade de se aplicar o
estudado para soluciona-lo. E no tocante aos objetivos exploratorio e critico, justifica-se
porque se busca explorar um campo de pesquisa pouco ou ainda ndo abordado, procurando
tratar de determinado problema identificado, mas sem exauri-lo; e critico, porque busca
questionar o que se encontra disponivel na teoria e nos normativos, procurando analisar a
sua aplicabilidade nos casos concretos, ressaltando eventuais dificuldades percebidas.

A pesquisa tem aderéncia a area de concentragdo “Pensamento Juridico e
Relagdes Sociais”, da Linha de Pesquisa “Empresa e Atividades Econdomicas”, cujos
objetivos de pesquisa dizem respeito, dentre outros, a estudos voltados as relacdes no
ambito do direito da concorréncia e propriedade intelectual.

Assim, o primeiro capitulo é a introdugdo e convida o leitor a conhecer a quinta
modalidade de registro permitida pelo INPI, que estava limitada as marcas nominativas,
figurativas, mistas e tridimensionais. Sao apresentados, também, o problema de pesquisa,
as hipoteses que serdo verificadas, a justificativa e os objetivos geral e especificos.

Para a divisdo do trabalho, a proposta é apresentar a marca de posi¢ao nos trés
capitulos que se seguem, sendo o segundo capitulo dedicado aos conceitos que permitirdo
uma melhor compreensdo sobre a marca de posicdo. Esta dividido em 3 sec¢des, todas com
a finalidade de servirem de base para a discussdo da implementacdo dessa nova tutela
juridica no Brasil. Para tanto, a secdo 1.1 se dedica aos sinais distintivo, esses relevantes
ativos intangiveis para as sociedades empresarias. A subsecdo 1.1.1 aborda as suas
principais funcbes, como a social, distintiva, indicacdo de origem, de garantia e
publicitaria, considerando que as fun¢des de uma marca independem de qual é a sua
modalidade e, portanto, também sdo relevantes para a marca de posic¢do. A subsecdo 1.1.2.
se dedica a apresentar o conceito de secondary meaning, haja vista a sua relevancia para a
comprovacao da distintividade adquirida de uma marca, apesar de (ainda) ndo aceito pelo
INPI no Brasil. A secdo 1.2 estuda os sinais distintivos sob o conceito das marcas ndo
tradicionais, sopesando que a marca de posicdo € assim classificada. J& a ultima secdo, de
numérica 1.3, trata da apresentacdo da marca de posicdo propriamente dita, a partir da
interpretacdo do que j& se tem escrito sobre essa tutela, tanto na doutrina nacional, quanto

na internacional, onde a registrabilidade desse tipo marcario ja é permitida ha longa data.
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J& o terceiro capitulo se aprofunda no conhecimento da marca de posi¢cdo no
Brasil, buscando tratar dessa marca ndo tradicional a luz da regulamentacdo da tutela
juridica dada pelo INPI. Para tanto, inicia com a secdo 2.1 apresentando a Estratégia
Nacional da Propriedade Intelectual do Governo Federal (ENPI) e 0s seus pontos mais
relevantes para a discussdo apresentada nesse trabalho. A secéo 2.2 se dedica ao Plano de
Acdo INPI, considerando-se que a autarquia sinalizou que a nova modalidade de registro é
uma entrega do Plano de Ac¢bes INPI 2021. A secdo 2.3 resgata o historico, desde 2016,
das discussdes ocorridas no ambito da autarquia que permitiram a implementacao da marca
de posicdo no Brasil em 2021, A secdo 2.4 trata da consulta plblica sobre marca de
posicdo realizada em 2021, sendo apresentadas, analisadas e comparadas as alteracGes
realizadas nos artigos da Portaria/INPI/PR n® 37 de 2021 e nos itens da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 2 de 2021 mais sensiveis e interessantes para as discussdes sobre marca de
posicdo de servicos. Para tanto, sdo apresentadas tabelas comparativas entre os textos da
minuta proposta a consulta publica e o definitivo ulteriormente publicado. E, encerrando o
terceiro capitulo, a secdo 2.5 é dedicada a marca de posicao propriamente dita, mas, agora,
a luz da regulamentacéo do INPI.

O quarto e dltimo capitulo se dedica ao desafio de analisar as possibilidades de
aplicacdo da marca de posicdo no setor de servico bancério brasileiro, sendo a secdo 3.1 a
apresentacdo da justificativa quanto a escolha do setor de servi¢o bancério para a pesquisa
dentre os mais variados setores de servico existentes. A se¢do 3.2 coloca em prética todo o
conteldo apresentado, partindo para a analise de algumas possibilidades de registro de
marcas de posicdo no setor bancario no Brasil, considerando as 4 marcas mais valiosas
entre os bancos brasileiros®, segundo o ranking BrandFinance Brasil 100.

Finalmente, a conclusdo apresenta as respostas para a questdo da pesquisa, para 0s

objetivos propostos, aléem da sugestdo para trabalhos futuros.

14 Com base nos documentos obtidos através do “Fale Conosco” do INPI, foi possivel analisar pontualmente
as atas das reunides do Comité Permanente de Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de Exames de
Marcas (CPAPD) ocorridas entre 2016 e 2021.

15 Na ordem, conforme ranking BrandFinance Brasil 100: Itad, Bradesco, Banco do Brasil e Caixa
Econbmica Federal.
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1 A MARCA DE POSICAO

A marca de posicdo € a nova modalidade de registro de sinal distintivo
visualmente perceptivel permitido pelo INPI no Brasil e se apresenta como um elemento
especifico posicionado em um ponto singular de determinado suporte objetivando
distinguir produtos e servigos dos demais concorrentes. Conforme afirma Leandro Moreira
Valente Barbas, “trata-se do reconhecimento, como verdadeiro signo distintivo, da posicao
de um elemento determinado em um local determinado na superficie do produto.”*®

Objetivando apresentar a marca de posicdo ao leitor, esse capitulo aborda em 3
secBes 0s conceitos necessarios para se compreender a nova tutela proprietaria. Para tanto,
a secdo 1.1 inicia a parte conceitual apresentando os sinais distintivos. Dividida em duas
subsecdes, tem na 1.1.1 as principais funcdes de uma marca, como a social, distintiva,
indicacdo de origem, de garantia e publicitaria. J& a subsegdo 1.1.2. se dedica a apresentar
0 instituto do secondary meaning, haja vista a sua relevancia para a comprovacao da
distintividade adquirida de uma marca, apesar de (ainda) ndo aceito no Brasil. Ja a secéo
1.2 trata dos sinais distintivos a partir do conceito das marcas ndo tradicionais,
considerando que a marca de posi¢do é assim qualificada. A ultima secdo, de numérica 1.3,
encerra o capitulo apresentando a marca de posicao a partir da interpretacdo do que ja se
tem escrito sobre esse sinal distintivo na doutrina nacional e internacional, onde a sua

admissibilidade ja vem sendo permitida e incentivada ha longa data.

1.1 Das Marcas

Tem-se por marca qualquer sinal que permite ao consumidor distinguir um produto
ou um servico em relacdo aos demais concorrentes no mercado. Denis Borges Barbosa
afirmava que as marcas eram “‘nomes magicos’ — td0 magicos que de todas as
modalidades de protecdo da propriedade industrial tem sido considerado pelas empresas

americanas os de maior relevancia.”!’ Adriana Carvalho Pinto Vieira e Antdnio Marcio

16 BARBAS. Leandro Moreira Valente. Marcas N&do Tradicionais: A propriedade intelectual dos novos tipos
de sinais. / Leandro Moreira Valente Barbas. - 1. ed. - Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2016. p.171
17 BARBOSA. Denis Borges. Uma introducéo a Propriedade Industrial. Lumen luris, Volume I, 1997. p.265.
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Buainaim conceituam marca como: “sinais distintivos que identificam, direta ou
indiretamente, produtos ou servicos. A identificacdo se realiza através da aposicao do sinal
no produto ou no resultado do servico etc.”*® Considerado um ativo intangivel de relevante
valor para as sociedades empresariais, a marca deve ser isenta de conotacdes negativas ou
ofensivas, podendo ser representada graficamente atraves de simbolos, palavras ou signos.
Conforme dispbe os artigos 122 e 123, inciso I, da Lei n°® 9.279 de 1996, também
conhecida como Lei da Propriedade Industrial (LPI), qualquer sinal que distinga
visualmente um produto ou servi¢o de outro idéntico ou semelhante ou que tenha como
finalidade atestar a conformidade de um servico ou produto com as normas e
especificacbes técnicas pode ser registrado como marca. Lavinia Brancusi ressalta que “A
corollary rule say that the simpler the subject-matter of a mark, the more any minor
modification may significantly change the sign and its distinctiveness, given such
modifications may affect one of is essential characteristics and the corresponding
perception by the public.”*®

Entre as categorias de marcas tem-se as identificadoras comerciais de produtos e
servicos, as de certificacdo e as coletivas, conforme artigo 123 da Lei n® 9.279 de 1996.
Entende-se por marcas identificadoras comerciais aquelas que buscam distinguir produto
ou servigco de outro semelhante. Por marcas de certificagdo as utilizadas para distinguir
produtos e servigos que cumprem determinadas normas, padrdes ou especificacdes técnicas
no tocante a natureza, qualidade, metodologia aplicada ou material aplicado. Ja as marcas
coletivas buscam identificar a origem de determinados produtos ou servigos fornecidos por
membros vinculados a determinada coletividade, podendo ser associagcdo ou cooperativa.

No que tange a apresentacdo, as marcas podem ser nominativas, figurativas,
mistas, tridimensionais e, agora, marcas de posicdo. Tem-se por marca nominativa,
também conhecida como verbal, o sinal constituido por palavras, letras ou numerais, desde
que de forma néo fantasiosa ou figurativa. Por figurativa ou emblematica entende-se aquela
marca que se apresenta por meio de desenho, imagem, figura ou simbolo, incluindo, aqui,

0s sinais compostos por letras de alfabeto distinto do utilizado na lingua portuguesa. Ja por

18 VIEIRA. Adriana Carvalho Pinto; BUAINAIN, Antonio Marcio. Propriedade intelectual, biotecnologia e
protegdo de cultivares no ambito agropecudrio. Livro Biotecnologia e recursos genéticos desafios e
oportunidades para o Brasil. Finep. 2006.

1% Em traducdo livre: Uma regra corolaria diz que quanto mais simples for o objeto de uma marca, mais
qualquer pequena modificacdo pode alterar significativamente o sinal e o seu caracter distintivo, dado que
tais modificagdes podem afetar uma das suas caracteristicas essenciais e a percep¢do correspondente por
parte do publico. BRANCUSI, Lavinia. The Procrustean fitting of trade marks under the requirements of
clear and precise subject-matter in the EU trade mark law—A case of position marks. The Journal of World
Intellectual Property, 2022, p.65.
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marca mista ou composta tem-se a constituida de elementos figurativos e nominativos, ou
mesmo somente nominativos, com grafia fantasiosa ou estilizada. Por marca tridimensional
tem-se aquele sinal que é capaz de individualizar um produto ou servi¢o simplesmente pela
sua forma plastica distintiva em si dissociada de efeito técnico. J& marca de posicao, nova
modalidade de registro adotado pelo INPI e objeto de exame no presente trabalho, é a
tutela dada aos sinais distintivos visualmente perceptiveis que estejam fixados em
determinado suporte em local especifico que ndo seja comumente utilizado pelos demais
concorrentes.

Para que uma marca seja registrada no Brasil, faz-se necessario que cumpra 0s
seguintes requisitos: veracidade, liceidade, distintividade e disponibilidade.

Entende-se por veracidade a correta identificacdo do produto ou servico pelo
consumidor, ou seja, uma marca ndo pode falsamente induzir sobre a sua origem,
procedéncia ou qualidade.

A liceidade tem base no disposto no artigo 124, I, da Lei 9.279 de 1996 e
significa que uma marca nao pode ofender a honra ou imagem de pessoas ou atentar contra
a liberdade de consciéncia, crenca, culto ou ideia e sentimentos que sdo merecedores de
respeito e veneragdo. Cabe sinalizar “que ‘bons costumes’, crengas e ‘consciéncia’, sdo
conceitos subjetivos, que mudam através dos tempos e das sociedades, devendo ser, este
inciso, interpretado conforme a realidade que se apresenta.”?°

Ja a distintividade da marca é bem definida no proprio Manual de Marcas do
INPI, conforme segue:

O principio da distintividade €, por exceléncia, condicdo fundamental e funcéao
da marca enquanto signo diferenciador de produtos e servicos. Sua apreciacéo
leva em conta a capacidade distintiva do conjunto em exame, inibindo a
apropriacdo a titulo exclusivo de sinais genéricos, necessarios, de uso comum ou
carentes de distintividade em virtude da sua propria constituicdo. A proibicao do
registro de sinais ndo distintivos é motivada, em primeiro lugar, pela prépria
incapacidade de que tais elementos sejam percebidos como marca pelo
consumidor. Além disso, a apropriagdo exclusiva de signo de uso comum,
genérico, necessario, vulgar ou descritivo geraria monopdlio injusto, uma vez

que impediria que os demais concorrentes fizessem uso de termos ou elementos
figurativos necessarios para sua atuagdo no mercado.?

20 SIMOES DOS SANTOS, Felipe Ferreira; PINHEIRO, Fernando Cavalcante; SANT ANNA, Leonardo da
Silva. Perspectivas de Evolucéo da Protecdo Marcéria no Brasil. In: BARBOSA, Heloisa Helena, Cleyson de
Moras Mello, Gustavo Silveira Siqueira (Coordenacdo Geral) — Leonardo da Silva Sant”"Anna, Alexandre
Ferreira de Assumpgdo Alves, Mauricio Moreira Menezes, José Carlos Vaz e Dias (Coordenacéo
Académica), Empresa e atividades econdmicas — O futuro do direito. Rio de Janeiro: Processo 2022, p.517.

2L BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Manual de Marcas —
Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagdes Geograficas — 3% Edigdo. 2022. Disponivel em:
http://www.manualdemarcas.inpi.gov.br. Acesso em: 05 fev. 2022
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E, finalmente, o requisito da disponibilidade determina que ndo basta um sinal ser
distintivo, licito e verdadeiro, sendo necessario que ele ndo esteja sendo utilizado por
terceiro. Para fins de andlise do cumprimento desse requisito, é verificado se existem
outras marcas registradas iguais ou parecidas com aquela que se pretende a tutela dentro da
afinidade mercadoldgica de atuacdo do requerente. O objetivo é evitar que o consumidor
seja levado a confusio naquele especifico nicho de mercado.??

Em um mercado altamente competitivo, percebe-se que as marcas tém
importantes fungdes para auxiliar os consumidores em suas escolhas entre as variadas

opcoes de servicos e produtos disponiveis.

1.1.1 Principais Funcdes da Marca

Entre as principais funcdes de uma marca, destacam-se: social, distintiva,
indicacdo de origem, de garantia (ou de qualidade) e publicitaria (ou merchandising). A
funcéo social encontra sua base na interpretacdo conjugada do artigo 5°, incisos XXIII e
XXIX, com o artigo 170, inciso Ill, ambos da Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil de 1988 (CRFB)Z, que dispdem que a propriedade atendera a sua funcgdo social;
sendo garantido aos brasileiros e estrangeiros residentes no Brasil a inviolabilidade da sua
propriedade e; a lei assegurara protecdo a propriedade das marcas, aos nomes de
sociedades empresarias e outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social e 0
desenvolvimento tecnolégico e econdmico do pais.?*

Para Lélio Denicoli Schimidt, a fungdo social “decorre dos fundamentos juridicos
que levaram o ordenamento a proteger as marcas: a necessidade de distinguir e resguardar
0 aviamento erguido em torno do signo que identifica 0 produto ou servico e evitar
confusdes e associagdes indevidas no mercado de consumo.”? Defende ser imperativo o

efetivo uso da marca como instrumento de fiel cumprimento da sua funcgio social?, pois

22 CALANDRINI, Natalia. Registro de marca na era do governo digital: contribuicdes para a
encontrabilidade da informacdo no portal do INPI. 2020. 201 f. Dissertacdo (Mestrado em Propriedade
Intelectual e Inovacgdo) — Instituto Nacional da Propriedade Industrial, Rio de Janeiro, 2020, pp. 31-32

23 BRASIL. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988. 1988. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm. Acesso em 18 jan. 2023.

24 1bidem.

%5 SCHIMIDT, Lélio Denicoli. A distintividade das marcas. Editora Saraiva. 2013, p.48.

26 |bidem, p.49.
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ndo seria justo o Estado conceder prote¢do como propriedade a determinada marca através
de um registro, se o proprietario ndo a deseja utilizar.

Vale ressaltar, como defende Marcos Jardim Silveira de Carvalho, a necessidade de
se evitar o uso distorcido da legislacio e da funcgdo social do instituto?’. Afirma que: “a
harmonia entre o direito de propriedade da marca e o principio da funcdo social da
propriedade marcéaria devem ser analisados casuisticamente de modo tal que cada registro
marcario cumpra com os requisitos legais (...).”?® Sendo identificado uso equivocado da
funcdo social de uma marca, como, por exemplo, a concessao do registro sem o seu efetivo
uso, qualquer interessado naquele sinal poderd requerer sua extingdo por caducidade,
conforme disposto no artigo 143 da LPI.

Ja a funcdo distintiva encontra guarida na combinacao dos artigos 124, incisos VI,

XIX e XXIII e do artigo 193, todos da LPI, pelos quais se depreende que uma marca nao
deve ser composta por termos comuns, necessarios ou vulgares que por si ja teriam
correlagdo com o produto ou servico que se busca identificar. Conforme afirma Giovanni
Battista Ramello, “A4 trademark is (...) a 'distinctive sign' that enables offerings of goods or
services to be - more or less consistently - differentiated, and consequently enables
consumers to distinguish between different goods and recognise their provenance.”*® Lélio
Denicoli Schimidt complementa que “A distintividade ¢ tdo essencial a marca que ¢
revelada por sua propria definicdo como um sinal destinado a diferenciar um produto ou
servico de outro.”® Ja Lavinia Brancusi afirma que “Marks with strong distinctiveness are
less vulnerable to changes than marks of reduces distinctiveness’3!

Portanto, percebe-se que a finalidade da funcdo distintiva é que a marca se
apresente no mercado de forma a ndo causar confusdo com outras existentes. Para Luis
Manuel Couto Gongalves, “no plano juridico, a finalidade distintiva, ainda que se venha a

demonstrar que possa ndo ser cumprida de modo directo, configura uma finalidade

27 CARVALHO, Marcos Jardim Silveira de. La marca em relacion con su funcion social. In: Derechos
intelectuales. Buenos Aires: Astrea, v.14, 2008. In: SCHIMIDT, op,cit., 2013, p.49.

28 |bidem, p.49.

29 Em tradugdo livre: Uma marca é um "sinal distintivo" que permite que as ofertas de bens ou servigos sejam
- mais ou menos consistentemente - diferenciadas e, consequentemente, permite aos consumidores distinguir
entre diferentes bens e reconhecer sua procedéncia. RAMELLO, Giovanni Battista, What's in a Sign?
Trademark Law and Economic Theory (March 2006). POLIS Working Paper No. 73, Available at SSRN:
https://ssrn.com/abstract=894421 or http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.894421. 2006. Acesso em: 08 set. 2022,
p.2.

30 SCHIMIDT, op.cit., pp.49-50.

31 Em traducdo livre: As marcas com forte distintividade sdo menos vulneraveis as mudancas do que as
marcas com distintividade reduzida. BRANCUSI, op.cit., p.65.



26

inultrapassavel. N&o é possivel uma marca sobreviver fora dessa finalidade e ndo ha mais
nenhuma finalidade com tal estatuto.”32
Vale salientar a possibilidade de existirem duas ou mais marcas idénticas para
titulares diferentes, desde que inexista risco de confusdo para o consumidor quando do uso
das marcas pelos seus proprietarios. Contudo, o titular de uma marca deve se precaver para
que essa coexisténcia ndo resulte na diluigdo da distintividade do seu sinal, considerando a
possivel desvalorizacdo de seu ativo. Conforme afirma Lélio Denicoli Schimidt, “A
coexisténcia de varios registros para marcas semelhantes, cada qual sob titularidade
diversa, acaba restringindo a distintividade de todas elas.”*® Sendo assim, “Se a marca ja
foi apropriada por alguém, o uso que outrem fizer dela ndo gozara de distintividade, pois se
confundird com o uso precedente (a0 menos em segmentos idénticos, semelhantes ou
aﬁns)”34
A distintividade de uma marca pode ser classificada como fantasiosa, arbitréria e
sugestiva, conforme ensina Giovanni Battista Ramello:
A trademark is termed ‘fanciful’ if it consists of novel signs that do not have any
pre-existing meaning, as in the case of the words "Exxon' or ‘Xerox'. A
trademark is considered "arbitrary’ when it does have a previous direct meaning,
but in a such a vastly different field that there is no possibility of confusion.
Examples of this are the 'Apple' brand of personal computers, 'Quaker' breakfast
cereals, and 'Diesel' casual wear. Finally, a trademark is termed 'suggestive'
when it refers - even if indirectly - to some property of the product, as in the case

of 'Frigidaire’ for the refrigerators or 'Business Week' for a weekly news
magazine devoted to the world of business. %

Portanto, as marcas fantasiosas tém um alto grau distintivo, por ndo possuirem
qualquer ligagdo com o produto ou servico ofertado, inclusive no que tange aos de
qualquer concorrente. Ja as marcas arbitrarias, por utilizarem simbolos de areas diversas
das do ramo de atuacdo, podem vir a necessitar de mais investimentos para que 0
consumidor possa identifica-la como sua marca e ndo a de um terceiro de outro segmento.

No exemplo de Giovanni Battista Ramello, o uso de uma macd mordida para uma

32 COUTO GONCALVES. Luis Manuel. Funcédo Distintiva da Marca. Coleccéo teses. Editora: Almedina.
1999, p.218.

3 SCHIMIDT. op.cit., p.53.

3 Ibidem, p.54.

% Em tradugédo livre: Uma marca é denominada "fantasiosa" se consistir em sinais novos que ndo tém
nenhum significado pré-existente, como no caso das palavras "Exxon" ou "Xerox". Uma marca é considerada
‘arbitraria’ quando tem um significado direto anterior, mas em um campo tdo amplamente diferente que néo
h& possibilidade de confusdo. Exemplos disto sdo a marca 'Apple' de computadores pessoais, 0s cereais de
café da manhd 'Quaker’, e o desgaste casual 'Diesel'. Finalmente, uma marca é denominada "sugestiva"
quando se refere - mesmo que indiretamente - a alguma propriedade do produto, como no caso de
"Frigidaire" para os refrigeradores ou "Business Week" para uma revista semanal de noticias dedicada ao
mundo dos negdcios. RAMELLO. op.cit. p.64
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sociedade empreséria do ramo de informatica ndo tem como interferir concorrencialmente
com quem vende a fruta, tampouco com seus concorrentes diretos.® Ja a marca sugestiva,
por trazer de forma indireta alguma propriedade do produto ou servi¢co comercializado, tem
pouco grau de distintividade. Apesar de permitir ao consumidor final uma identificacao
mais facil com o produto ou servico comercializado, também pode resultar em confuséo
com outras marcas do mesmo ramo de atividade que igualmente ndo buscaram
distintividade.

Importante ressaltar que os termos utilizados em uma marca ndo devem ser
genéricos ao ponto de impossibilitar o uso de termos comuns pelos concorrentes.
Conforme defende Giovanni Battista Ramello:

(...) it is therefore not possible to use generic signs as trademarks (for example
the term 'car’ as the trademark of a car manufacturer). In fact the social cost of
such an operation would exceed any informational benefits accrued to
consumers by the trademark, because all other producers would incur the

increased information costs of finding alternative expressions for identifying
their products®

Ainda tratando de distintividade, Lélio Denicoli Schimidt acrescenta a
diferenciacdo da distintividade em funcdo-meio e funcéo-fim 8. Tem-se pela funcdo-meio
(sentido formal) a possibilidade de identificacdo dos produtos e servigos entre si, ja a
funcdo-fim (sentido substancial) seria a de distinguir a proveniéncia dos produtos e
servicos®, ou seja, a funcdo-meio estaria ligada & identificacio dos produtos e servigos
quando comparados com outros produtos e servicos dos concorrentes, ja a funcdo-fim se
refere a identificacdo da sociedade empresaria produtora ou prestadora do servigo. Para
demonstrar que ha divergéncia entre qual das duas é a mais relevante, Lélio Denicoli
Schimidt cita Carlos Fernandez-Ndvoa e Francesco Ferrara Junior. Para Carlos Fernandez-
NOvoa, “la funcion indicadora de la procedencia empresarial de los productos o servicios
es, sin duda, la funcién primdria y fundamental de la marca.”® Ja Francesco Ferrara

Junior afirma que “il marchio di impresa intende differenziare oggettivamente il

% Ibidem, p.64.

37 Em tradugcdo livre: ndo é, portanto, possivel utilizar sinais genéricos como marcas comerciais (por exemplo
o0 termo "automovel" como marca comercial de um fabricante de automéveis). De fato, o custo social de uma
tal operacdo excederia quaisquer beneficios informativos que a marca de fabrica conferiria aos consumidores,
porque todos os outros produtores incorreriam nos custos acrescidos de informacdo para encontrar expresses
alternativas para identificar os seus produtos. Ibidem. pp.9-10.

38 SCHIMIDT. op.cit., p.50.

39 |bidem. p.50.

40 Em traducdo livre: a funcdo de indicar a origem comercial dos produtos ou servigos é sem dvida a fungdo
principal e fundamental da marca. FERNANDEZ-NOVOA, Carlos. Tratado sobre derecho de marcas. 2. ed.
Madrid: Marcial Pons, 2004. p.70 In: SCHIMIDT. op.cit., p.51.
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prodotto.”* Considerando a diferenciacio apresentada por Lélio Denicoli Schimidt,
entende-se ndo haver como comparar as duas funcdes distintivas em relagcdo ao seu grau de
importancia. Investir em uma maior distintividade para a marca do produto/servi¢o ou para
a da sociedade empresaria é questdo de branding*? empresarial.

Lélio Denicoli Schimidt destaca, ainda, a importancia da distintividade para fins de
analise de concorréncia desleal. Afirma que:

A adoc¢do do conceito concreto de distintividade ndo significa o combate da
contrafacdo e da concorréncia desleal a ocorréncia de casos reais de confusdo de
consumidores ludibriados pela semelhanca das marcas. A repressdo a tais atos é
feita a luz do mero risco de confusdo que ensejam, ndo sendo necessario que o
lesado comprove que a confusdo tenha se concretizado. O préprio legislador
presume o risco de confusdo na hipdtese de reproducdo de marca alheia
registrada para identificar produtos idénticos aos cobertos pelo registro (art. 16, §
1°, do TRIP).*#

Outra questdo interessante abordada por Lélio Denicoli Schimidt ¢ a “aptiddo que
ela [marca] possui para ser livremente apropriada, enquanto res nullius* ndo ocupada por
outrem.”® Ou seja, entende-se que uma marca pode ser considerada disponivel enquanto
ndo tiver sido apropriada por alguém, mesmo que ela ndo apresente efetivamente
distintividade, e vice-versa.*®

No que tange a funcéo de indicacdo de origem, tem-se o interesse de o consumidor
identificar, a partir de uma marca, de onde o produto ou servigo se originou. Para tanto,
conforme disposto no artigo 124, XIX, da LPI, o proprietario de um sinal distintivo deve
buscar o registro de sua marca com o objetivo de protegé-la em relacdo a tentativa de uso
por terceiro, através de reproducdo ou imitacdo, no todo ou em parte, com o objetivo de
causar confusdo ou associacdo com marca alheia. Tem-se pela funcdo de indicacdo de
origem o objetivo de preservar o publico consumidor de uma associacdo indevida de um
produto ou servico a uma sociedade empresarial diversa.

Para José de Oliveira Ascensdo, “a determinacdo de origem surge apenas como

grandeza negativa, visto que todo o Direito Industrial, e muito principalmente o das

41 Em traducdo livre: a marca tem o objetivo de diferenciar objetivamente o produto.FERRARA Ur,
Francesco. La teoria giuridica dell azienda. Florenga: Casa Editrice “Il Castellacio”, 1945, p.205 In:
SCHIMIDT, op.cit, p.51.

42 Branding é uma estratégia de gestdo da marca que tem como objetivo torna-la mais reconhecida pelo seu
publico consumidor.

43 SCHIMIDT. op.cit., pp.53-54.

4 Expressdo latina que significa coisa sem dono.

4 SCHIMIDT. op.cit., p.53.

4 |bidem. pp.53-54
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marcas, assenta no pressuposto da ndo inducio do piiblico em erro.”*’ Portanto, o objetivo
da funcdo indicativa de origem é evitar que o consumidor seja confundido.

Antbnio Luis Figueira Barbosa defende que as sociedades empresarias tém buscado
identificar mais as marcas de seus produtos do que seus proprios nomes comerciais®®.
Acrescenta que:

Assim como ja ocorria nos paises industrializados, internacionalmente a
identificacdo de origem do produtor se transforma, perde a sua virgindade, e o
requisito de distingdo das prdoprias mercadorias ocupa espago. Ja ndo se trata de
identificar o produtor, mas a origem como proveniente de um grupo industrial
inter-relacionado acionariamente, por padr8es comerciais assemelhados, por
tecnologia e/ou por licencas de propriedade industrial. As marcas de empresas,

0S homes comerciais, cedem espaco para as marcas de mercadorias — produtos e
servigos.*

Entende-se que o defendido por Antdnio Luis Figueira Barbosa depende do
branding da sociedade empresaria. Ela pode focar nas marcas de seus produtos ou em seu
nome empresarial. Se ela for uma multimarca, como é o caso, por exemplo, da Unilever
Brasil Ltda®, o foco poderia ser nos variados produtos que comercializa ao invés do seu
nome empresarial, conforme se verifica na figura 1 que ela ndo se preocupa em identificar

a sociedade empresaria em suas marcas:

Figura 1 — Foco no fortalecimento das marcas dos produtos

Entretanto, se o branding for a de fortalecer o seu nome empresarial, a sociedade

empresaria pode adicionar a sua marca as dos produtos comercializados, de forma a

47 ASCENSAO. op.cit., 1992, p.45.

4 BARBOSA, Antonio Luis Figueira. Marcas e outros signos na realizagdo das mercadorias. In Sobre a
Protecéo do Trabalho Intelectual, Editora UFRJ, 1999, p.222.

49 |bidem, pp.223-224.

0 A sociedade empresaria produz os seguintes produtos: Omo, Dove, Confort, Fofo, Hellmann’s, Kibon,
Knorr, Lifebuoy, Lipton, Lux, Mée terra, entre outras. Fonte: https://www.unilever.com.br/brands/



30

facilitar a indicacdo da origem, como é o caso da Bombril S.A.%!, conforme pode ser

verificado nas marcas apresentadas na figura 2:

Figura 2 — Foco no fortalecimento da marca do nome empresarial

Fonte: Bombril S.A., 2023.

José de Oliveira Ascensdo ressalta a importancia de ndo se confundir funcgédo
distintiva e determinacdo da origem. Justifica que “hd que distinguir funcdo de
determinacéo de origem e funcdo distintiva. Esgotada a funcao de determinacéo de origem,
so resta a funcio distintiva.”>? Esclarece que:

A marca ndgo € um sinal distintivo de individuos, como o nome de
estabelecimento, a insignia, o nome comercial, a recompensa... E um sinal
distintivo duma série. Caracteriza uma série de produtos ou servigos, € ndo

produtos ou servicos isolados. Ou seja, um produto ou servigo distingue-se pela
integracdo naquela série.5

J& a funcdo de garantia ou indice de qualidade também traz interessantes debates,
com defesa tanto pela sua existéncia quanto pela sua auséncia. Para Lélio Denicoli
Schimidt, “a preservagdo da qualidade ndo é uma obrigacao juridica exigivel da marca,
embora na pratica ela sugestione o consumidor neste sentido.”® Denis Borges Barbosa,
apesar de inicialmente defender que néo seria atribuicdo da marca zelar pela qualidade do
produto ou servico, flexibilizou seu posicionamento ao afirmar que “o vinculo (a

‘veracidade’) entre a marca e o produto surge configurado no sistema do Codigo de Defesa

51 Nota-se que todas os produtos produzidos pela sociedade empreséria tém sua marca Bombril estampada
nas embalagens. Fonte: https://www.bombril.com.br/marcas

52 ASCENSAO, 1992, p.45.

53 Ibidem., p.65.

% SCHIMIDT, op.cit., p.61.
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do Consumidor (Lei n. 8.078, de 12/09/90) — alheio a propriedade industrial — em que a
marca aparece como compromisso substantivo de qualidade.”*®

O artigo 124, inciso X, da LPI faz referéncia a veracidade da marca no que tange
aos elementos evocativos da natureza ou caracteristicas do produto, mas, segundo Lélio
Denicoli Schimidt, ndo é suficiente para afirmar que toda e qualquer marca deveria
desempenhar essa fungdo.>® Acrescenta que “a identificagdo do fabricante se da tanto para
0 bem (quando o empresario aufere os beneficios gerados pela clientela atraida pela marca)
quanto para o mal (quando ¢ instado a responder pelos vicios do produto)”®’ e finaliza
afirmando que “somente as marcas de certificagdo e as indicagdes geograficas atestam
tecnicamente a conformidade do produto ou servigo com critérios preestabelecidos de
qualidade (cf. arts. 123, II, ¢ 178 da Lei 9.279/96)%8. Ja Antonio Luis Figueira Barbosa
entende que a indica¢do de qualidade de uma marca “ndo contém as especificacdes de um
certificado conferido por entidade classificadora ou de protegdo ao consumidor, mas téo
somente define a qualidade da mercadoria em si mesma, sem qualquer relacdo comparativa
com mercadorias substitutas.”®® J4 para José de Oliveira Ascensio “a marca nio da
nenhuma garantia juridica de qualidade. A qualidade do produto ou servi¢co pode aumentar
ou diminuir sem que isso tenha reflexos juridicos; so6 tera reflexos mercadoldgicos. Néo ha,
pois, também uma funcio de garantia.”’® O autor acrescenta que “a representacio
intelectual que os consumidores possam fazer de um nivel de qualidade associado a uma
marca, que € importantissima nas decisdes das empresas e dos consumidores, € uma
ocorréncia meramente de facto, a que ndo estdo associados efeitos juridicos”.%*

Entende-se que uma marca ndo desempenha uma funcéo de garantia de qualidade.
Afirmar que uma marca tem funcdo de garantia de qualidade é ignorar que eventos alheios
podem afetar a qualidade de um produto, como, por exemplo, uma estocagem e
manipulacdo de forma equivocada que venha a alterar a qualidade final do produto que é
entregue ao consumidor. Assim, tem-se que o que se deve esperar da marca € que o
produto ou servigo adquirido seja verdadeiro, sendo a qualidade uma percepcdo do

consumidor em relacdo a sua expectativa e experiéncia.

%5 BARBOSA, Denis Borges. Protecdo das marcas: uma perspectiva semioldgica. Rio de Janeiro: Lumen
Juris, 2008, p.83 In: SCHIMIDT, Lélio Denicoli, op.cit., p.63.

% SCHIMIDT. op.cit., p.63.

57 Ibidem. p.66.

% SCHIMIDT. op.cit., p.64.

% BARBOSA. op.cit., p.225.

80 ASCENSAO. op.cit., p.46.

61 Ibidem., p.46.
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No mesmo sentido, Lélio Denicoli Schimidt afirma que “a marca desempenha um
importante fator de identificacdo, pois permite que a inspecdo unitaria seja dispensada e
que a decisdo de compra seja tomada com base na experiéncia ou informacbes que o
consumidor tem sobre o produto.”®? Assim, o historico de experiéncia do consumidor com
determinado produto ou servico ¢ que atuard na percepcdo de “satisfacdo previamente
obtida com a mercadoria, [fazendo com que] o consumidor volta a adquiri-la esperando
encontrar 0 mesmo padrio de qualidade da vez anterior”.%® O contrério ocorre no caso de
decepcéo.

Ja a funcdo publicitaria ou de merchandising estaria relacionada ao poder de
atracdo que determinada marca tem com seu publico através, inclusive, de ligacdes
emocionais. Lélio Denicoli Schimidt esclarece que “Quando a mercadoria € exposta a
venda, ainda que identificada por uma marca ordinaria, se estabelece um didlogo silencioso
entre a marca e 0 consumidor, como se aquela se apresentasse a este (...)”.%* Para Luis
Manuel Couto Gongalves:

O merchandising, qualquer que seja a sua modalidade, tem por objectivo
principal o fortalecimento da posi¢cdo comercial de um concorrente no mercado
mediante a utilizagcdo promocional de um bem com valor sugestivo, o que pode

revestir a mais diferenciada natureza, um bem autoral, industrial ou de
personalidade, por exemplo, na venda de produtos ou servigos.®

Lélio Denicoli Schimidt adiciona que “Tamanho ¢ o poder sugestivo das marcas
famosas que na verdade elas vendem ndo s6 o produto fisico em que sdo apostas, mas
também as emocdes e sonhos (0 produto imaterial) relacionados ao seu consumo, como as
sensagOes de glamour e status que certas marcas despertam.”®

Percebe-se que uma possivel funcdo publicitaria estaria intrinsicamente ligada as
emocdes, agregando a marca um valor que, por vezes, é superior ao que ela realmente vale.
Seria através da publicidade e do merchandising que se criaria uma relagdo de fidelidade
entre o consumidor e o produto ou servigo comercializado. No que tange a fidelidade a
uma marca, Giovanni Battista Ramello afirma que “The emergence of brand loyalty

indicates the establishment of a special relationship between distinctive signs and

62 SCHIMIDT. op.cit. p.60.

8 lbidem. p.61.

4 SCHIMIDT. op.cit. p.67.

8 COUTO GONGALVES. op.cit. p.231.
6 SCHIMIDT. op.cit. p.68.
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consumers, which transcends the purview of information to touch upon the emotive and
psychological spheres, with some clearly desirable implications for firms.”®

Para Luis Manuel Couto Gongalves, a funcdo publicitaria seria integrante da funcao
distintiva. Esclarece que: “a fungdo distintiva ¢ a fun¢do do sistema dentro do qual se
podem encontrar ainda duas fungdes: a funcdo de qualidade como uma funcéo derivada e a
funcio publicitaria como uma fun¢io complementar da fungdo distintiva”.®® Assim, ndo
teria o status de funcdo, mas sim uma subfuncdo. Ja José de Oliveira Ascensdo defende
que “a marca ndo ¢ concedida para desempenhar essa funcdo [publicitaria]. Se a
desempenha ou ndo é uma circunstancia de facto que nada se repercute no dominio
juridico. Por isso, ndo se podem dela tirar nenhuns efeitos de direito.”®

Verifica-se, assim, divergéncia se uma marca teria funcdo publicitaria.
Considerando os elementos apresentados acima, entende-se que a publicidade é o meio
utilizado pelas sociedades empresarias para apresentar determinado produto ou servi¢o aos
publicos-alvo, mas é através da distintividade da marca que o publico sera atraido para o
consumo. A busca de um status ou glamour esta vinculado a distintividade da marca e ndo
da sua publicidade, que é somente o meio para demonstrar ao consumidor que determinado

produto ou servico é distintivo.

1.1.2 Secondary Meaning

Na subsecdo anterior foram apresentadas as fun¢des das marcas, sendo uma das
mais relevantes a da distintividade, pela qual se compreende a necessidade de que a marca
se apresente no mercado de forma a ndo causar confusdo com outras existentes, conforme
preceituam os artigos 124, incisos VI, X1X e XXIII e do artigo 193, todos da LPI. Espera-
se que os sinais ja sejam distintivos desde sua criagdo, com a chamada distintividade
inerente, entretanto alguns sinais s6 vém a adquirir distintividade apds relativo tempo de

uso.

67 Em tradugéo livre: A emergéncia da fidelidade a marca indica o estabelecimento de uma relagéo especial
entre os sinais distintivos e os consumidores, que transcende o &mbito da informacdo para tocar as esferas
emocional e psicoldgica, com algumas implicacdes claramente desejaveis para as empresas. RAMELLO.
op.cit. p.15.

8 COUTO GONGALVES. op.cit. p.228.

8 ASCENSAO. op.cit. p.46.
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Dé-se a esse fendbmeno o nome de secondary meaning, que é o instituto pelo qual
uma marca, inicialmente desprovida de carater distintivo, consegue alcancar o
reconhecimento do puablico com o passar do tempo e como resultado, por vezes, de
investimentos em publicidade. Conforme salienta Lavinia Brancusi, “Trade mark
registration is not possible for signs inherently deprived of a distinctive character, unless
there is proof for acquired distinctiveness by effect of intensive use.”’® Efeito de um
processo psicolégico, aquele sinal sai da vulgaridade e passa a ser percebido como
identificador de um produto ou servico.

A origem do secondary meaning esta ligada ao sistema juridico do common law"
que se utiliza de um sistema declarativo de direito em relacdo ao direito marcério, através
do qual o direito de propriedade de uma marca se inicia primeiro no seu uso e, somente
apos o publico identificar aquele sinal como uma marca, resulta na homologacdo da
propriedade pelo poder publico.

Por conta da dificuldade de identificacdo de uma distintividade inerente nas marcas
ndo tradicionais, como € o caso da marca de posicdo, o instituto do secondary meaning
vem sendo utilizado em inumeras situacfes por outros escritorios de propriedade industrial
no mundo, especialmente para identificar “se o publico efetivamente encara o sinal como
sendo verdadeira marca; se o sinal pretendido cumpre a fungéo de marca ao permitir que o
publico faca a distincdo, identificacdo e a correta localizacdo de proveniéncia dos
produtos.”’? Conforme complementa Leandro Moreira Valente Barbas:

Alguns tipos de marcas ndo tradicionais demandardo que o titular prove que o
sinal é compreendido pelo publico como sendo marca. Outros terdo sua
distintividade intrinseca passivel de reconhecimento j4 de antemdo, sem a
necessidade de prova de construcdo desta caracteristica através do uso ou da

educagdo do publico neste sentido. J& algumas espécies permitirdo tanto o
reconhecimento imediato, quanto por vezes demandardo provas de uso.”®

Lélio Denicoli Schmidt elucida que o fenbmeno do secondary meaning se trata de
um processo semiotico, através do qual “o signo que era inicialmente percebido apenas
como 0 nome comum de um produto ou Servigo passou a gerar uma outra reagdo mental no

consumidor (um outro interpretante), tornando-se a marca especifica de um produto ou

0 Em traducéo livre: O registo de marca ndo é possivel para sinais intrinsecamente privados de caréacter
distintivo, a ndo ser que exista um caracter distintivo adquirido por efeito de uso intensivo. BRANCUSI.
op.cit. p.61.

L Common law significa direito comum e é um sistema juridico utilizado nos paises de lingua inglesa e
possui como caracteristica ser baseado em precedentes originados em casos juridicos.

2 BARBAS. op.cit. p.81.

3 Ibidem.
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servico.”’* Entende-se que o sinal, apds investimento do seu titular, pode passar a ter
distintividade que lhe permite ter protecdo por exclusividade. Entretanto, o INPI
atualmente ndo aceita 0 secondary meaning como prova, sendo utilizado no Brasil para
comprovacao de distintividade adquirida somente em demandas judiciais, conforme se
verifica através do julgado do TRF da 22 Regido:
O reconhecimento da incidéncia no caso concreto da Teoria do Significado
Secundario, conhecida na sua versao angléfona como Secondary Meaning, deve
encontrar base em elementos probatérios que demonstrem a projecdo desse novo
significado perante o mercado e nunca pode implicar na apropriacdo do
significado primario do sinal marcério. (...) Tal comprovacéo é dnus do titular da

marca e deve ser realizada mediante afericdo junto ao publico consumidor da
receptividade daquela significacdo nova dada ao sinal genérico.™

Os meios de prova comumente utilizados para a aplicacdo do secondary meaning
sdo: i) pesquisa de percepcdo dos consumidores; ii) volume de vendas; iii) intensidade de
uso/uso prolongado no mercado; iv) testemunho de consumidores; v) associacOes
comerciais e profissionais da area; vi) analise de discurso; vii) investimentos publicitarios
para promocdo do sinal no mercado; viii) extensdo geografica abrangida pelo sinal
(abrangéncia nacional). Como sinaliza Lélio Denicoli Schimidt:

O secondary meaning ndo é comprovado pelo mero uso do signo em relacéo dual
com seu objeto (o produto ou servigo), mas sim pela percepgao triddica que tal
uso gera no consumidor interpretante, que deve reputar 0 signo como uma marca
distintiva que diferencia um produto de outro e que indica uma origem

individualizada, ainda que o nome do estabelecimento fabricante seja por ele
ignorado. 8

Entende-se que, apesar de ndo aceito pelo INPI, ndo haveria impedimento para o
seu uso pela autarquia a partir da leitura conjunta do artigo 122 da Lei n°® 9.279 de 1996 e
alguns artigos de acordos internacionais assinados pelo Brasil, como o artigo 15.1 do
Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS) e do artigo 6°, quinques, B,
da Convencao da Unido de Paris para a Protecdo da Propriedade Industrial (CUP).

O artigo 122 da LPI rege que pode ser registrado como marca no pais o sinal que
ndo estd compreendido nas proibicdes legais. J& o artigo 6°, quinques, B, da Convencéo da

Unido de Paris (CUP) determina que, para uma marca ser suscetivel de protecdo, deverao

4 SCHIMIDT. op.cit. p.127-130.

> BRASIL. Ministério da Justica. Tribunal Regional Federal da 2 Regido, 2® Turma Especializada,
Desembargador André Fontes, AC 2001.51.536393-6, DJ 19.05.2009. In: NUNES, Marcia. Ferramentas para
aplicagdo do instituto do ‘secondary meaning’ no Direito brasileiro. Disponivel em:
https://www.oabrj.org.br/noticias/encontro-seccional-discute-ferramentas-aplicacao-secondary-meaning-
direito-brasileiro 52:53. Acesso em 24 dez. 2022.

6 SCHIMIDT. op.cit. p.159-160.
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ser levadas em consideracdo todas as circunstancias de fato.”” E o artigo 15.1 do TRIPS
afirma que quando o sinal ndo for intrinsicamente capaz de distinguir os bens e servigos
pertinentes, podera ser condicionada a possibilidade do registro ao carater distintivo que o
sinal tenha adquirido pelo seu uso.”

Interessante que, apesar da marca de posi¢cdo ser uma modalidade de registro que
comumente se utiliza do secondary meaning para ser registrada em varias partes do
mundo, o INPI a regulamentou no Brasil, mas limitou o registro somente aos casos em que
forem inerentemente distintivas, ou seja, quando a distintividade da marca de posicéo
puder ser percebida pelo consumidor desde a sua origem.

Vale ressaltar que, apesar de a autarquia ndo normatizar o secondary meaning
concomitantemente a publicacdo dos procedimentos e requisitos de registrabilidade da
marca de posicdo no Brasil, a entidade sinalizou que esta estudando a regulamentacdo do
instituto, conforme exposicdo do Diretor de Marcas da autarquia, Sr. Felipe Augusto Melo
de Oliveira, no evento Ferramentas para aplicacdo do instituto do secondary meaning no
Direito brasileiro, realizado de forma hibrida pela Ordem dos Advogados do Brasil,
seccional Rio de Janeiro (OAB-RJ), em 27 de outubro de 2022.7

Segundo o Diretor de Marcas, historicamente o INPI ndo admitia o secondary
meaning como prova de distintividade e se utilizava de quatro defesas para negar o seu
uso: i) o secondary meaning s6 seria reconhecido em paises que adotavam o sistema
declarativo, sendo que o Brasil adotaria o sistema atributivo; ii) o sistema atributivo
(adotado no Brasil) ndo permite analise de fatos ocorridos antes do depdsito do registro da
marca; iii) o disposto no artigo 6° quinquies sO seria aceito para marcas registradas no
exterior quando requeridas no Brasil pelo sistema tele quelle®; iv) ndo seria possivel
invocar a ressalva do artigo 124, inciso VI, da LPI, pois a forma distintiva refere-se a

apresentacdo visual e ndo a distintividade.®!

" BRASIL. Decreto-Lei n°® 1.263 de 1994, de 10 de outubro de 1994. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/1990-1994/d1263.htm. Acesso em 15 dez. 2022.

8 BRASIL. Decreto n° 1.355 de 1994, de 30 de dezembro de 1994. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/antigos/d1355.htm. Acesso em 15 dez. 2022.

 OABRIJ. Rio de Janeiro. Encontro na Seccional discute ferramentas de aplicagdo do 'secondary meaning’
no Direito brasileiro. Fenémeno de mercado gerou regulamentacéo elaborada pelo Inpi para desenvolvimento
de neg6cios no pais. Rio de Janeiro: OAB, Rio de Janeiro, Youtube. 2022. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=yfLP6bANQXE e https://www.oabrj.org.br/noticias/encontro-seccional-
discute-ferramentas-aplicacao-secondary-meaning-direito-brasileiro. Acesso em 10 dez 2022.

8 Por telle quelle se entende o principio de que a protecdo dada a determinada marca deve ser a mesma que
ela possui no seu pais de origem. BRASIL. Decreto n°. 75.572/1975, de 08 de abril de 1975. Disponivel em:
https://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1970-1979/decreto-75572-8-abril-1975-424105-
publicacaooriginal-1-pe.html. Acesso em 15 de margo de 2022.

81 OABRUJ. op.cit.
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Entretanto, o INPI estava atuando na busca de disponibilizar a ferramenta como
possivel meio de prova em 2023. Nesse evento, o Diretor publicizou a Nota Técnica/SEI n°
16/2022/INPI/DIRMA/PR da autarquia que tem como assunto e motivacdo a
“Admissibilidade de aceitagdo da distintividade adquirida pelo uso (‘“‘secondary meaning”)
em marcas”®?, esclarecendo que o INPI tem buscado a experiéncia de benchmark
internacional para poder também utilizar o instituto no Brasil. Segundo ele, o que se
pretendia com a negativa de uso do secondary meaning no Brasil era combater o backlog®?,
priorizar as questdes que envolviam eficiéncia, considerando-se a evolucdo crescente dos
depodsitos que, em 2022, estavam acima de 400.000 pedidos ano.* Essa priorizacio
descartava outras linhas de trabalho que poderiam demandar esfor¢cos e mao de obra e,
assim, competiria com outros servicos ditos como prioritarios para a autarquia.®®
Entretanto, percebeu-se que a negativa estava tendo como consequéncia 0 uso demasiado
do judiciario que, por ter uma técnica diferente de analise dos critérios de registrabilidade,
estava concedendo 0s registros e, assim, resultando em inseguranca juridica para o
mercado.

Nesse sentido, a diretoria de marcas do INPI teria entendido pela necessidade de se
permitir expandir os horizontes e incorporar uma visdo mercadoldgica ao processo de
exame de marcas. Ao contrario do entendimento anterior de que seria necessario alterar a
legislacdo vigente, a Diretoria de Marcas teria percebido ser viavel aceitar o secondary
meaning para exame marcario somente com a regulamentacdo dos procedimentos e

requisitos através de uma normativa propria da autarquia.

1.2 Marcas ndo tradicionais

Considerando que o presente capitulo tem como objetivo de apresentar toda a
conceituacdo sobre marca até chegar a nova tutela proprietaria marca de posicao, faz-se
mister esclarecer o porqué da nova modalidade ser considerada uma marca nao tradicional.
Ocorre que, apesar do artigo 122 da Lei n° 9.279 de 1996 prever que todo sinal

visualmente perceptivel seria uma marca registravel junto ao INPI, a alguns sinais nao é

8 |bidem.

8 Em traducdo livre, significa trabalho em atraso.
8 OABRUJ. op.cit.

8 Ibidem.
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concedido o direito a registrabilidade no Brasil. Segundo Leandro Moreira Valente, “No
Brasil, e em inimeros outros paises, s6 gozam de reconhecimento registral como marca 0s
sinais que preencham certas caracteristicas rigidas fixadas normativamente.”®®
Complementa que:
(...) a legislagdo impde severas restricbes ontoldgicas as marcas, isto é, a
legislagdo define uma “moldura” rigida dentro da qual o sinal distintivo deve se
enquadrar para que possa ser registrado como marca, geralmente atrelada a

visualidade, a despeito da sempre presente possibilidade de protecdo e outorga de
valor juridico aos sinais ndo registrados.®’

Além disso, mesmo que cumpra com 0s requisitos de cada tipo de marca, faz-se
obrigatério que o INPI tenha regulamentado os requisitos e procedimentos para 0 seu
efetivo registro no pais. Por conta dessa limitagcdo, ‘“atualmente, quanto a forma de
apresentacdo das marcas no Brasil, sdo registraveis apenas cinco tipos: nominativas,
mistas, figurativas, tridimensionais e de posicao, sendo as trés primeiras consideradas pela
doutrina como marcas tradicionais.”®® Leandro Moreira Valente Barbas esclarece que “Sdo
marcas ‘tradicionais’ no sentido de que ‘sempre’ foram amplamente aceitas e reconhecidas
como marcas, (...) sdo aqueles que se mostram ja ha longos anos presentes em qualquer
sistema marcario.”®® Para a marca tridimensional ha divergéncia doutrinaria sobre sua
classificacdo, pois parte da doutrina entende se tratar de marca tradicional por ja estar
incorporada ao sistema marcario tradicional, mas outra parte defende se tratar de marca
ndo tradicional. J& a marca de posi¢do, tema da presente obra, entende-se ser uma marca
ndo tradicional, marca nova ou marca ndo convencional.

Segundo Denis Borges Barbosa, as “Tais marcas ndo convencionais terdo em
comum essencialmente o fato de que ndo sdo ainda admitidas por um grande nimero de
sistemas legais, ou que sejam submetidas a requisitos especificos, ndo comuns as
convencionais.”® Leandro Moreira Valente Barbas complementa que “Outro motivo pelo
qual elas recebem este nome, independentemente de suas caracteristicas, € porque
tradicionalmente os sistemas marcéarios ao redor do mundo (...) ndo sabiam como lidar com

elas, principalmente por serem mais dificeis de imprimir no papel.”®*

8 BARBAS. op.cit. p.16.

8 lbidem. p.17.

88 SIMOES DOS SANTOS et al. op.cit. p. 520.

8 BARBAS. op.cit. p.10.

% BARBOSA. Denis Borges. Uma Introdugdo a Propriedade Intelectual. Lumen Juris, 2010. 22 Edicdo.
Disponivel em https://www.dbba.com.br/wp-content/uploads/introducao_pi.pdf. Acesso em: 27 mar. 2022,
p.14.

%1 BARBAS. op.cit. p.11.
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Vale ressaltar a existéncia de outras formas possiveis de sinais que desempenham
uma funcdo marcaria ndo convencionais, algumas visualmente perceptiveis e outras néo,
que atualmente ndao contam com a possibilidade de registro no INPI, como as marcas de
movimento, hologramas, sinais olfativos, gustativos e sonoros.®? Nota-se que, mesmo no
caso de ndo ser um sinal visualmente perceptivel, ndo deixam de personalizar uma
mensagem para o consumidor. Conforme afirma Leandro Moreira Valente Barbas, “(...)
um dos principais desafios a inumeros sinais nao tradicionais € ilustrar que o publico de
fato os perceberd como sendo verdadeiramente marcas, ao invés de meros adornos ou
caracteristicas usuais do produto.”®

No que tange a impossibilidade de registro desses tipos de marcas nao
tradicionais, Kone Prieto Fortunato Cesario® critica a necessidade de a lei acompanhar a
inovagdo do mercado, pois o “direito deve ser pensado para o futuro e, portanto, deveria
estar aberto as inovacgdes que repercutem no mercado. Impedir o registro dessas marcas
evidencia que a lei estd na contramao do ideal desenvolvimentista do Estado nacional.”% A
maioria dos paises permite o registro de novos sinais de identificacdo de produtos ou
servicos, exemplificando a possibilidade de registro de sons, gostos, odores, tatos e cores
isoladas®® como elementos de distingdo empresarial.

Conforme apresentado por Kone Prieto Fortunato Cesario na Mesa Redonda
INTA-INPI-ABPI realizada em 28 de agosto de 2015, os paises que concedem prote¢do a
qualquer sinal sdo os Estados Unidos, Malasia, Israel, Gana, Libia, Malaui, Ménaco,
Mongdlia, Togo, Tunisia, Argentina, Bolivia, Costa Rica, Paraguai, Uruguai e Venezuela.
% Os paises que possuem protecdo intermediaria, ou seja, aceitam sinais desde que
graficamente representativos, sdo os da Uni&o Europeia, india, Australia, Suica, Cingapura,
Marrocos, Nova Zelandia e China.®® Ja os paises Antigua e Barbuda, Brasil, Barbados,
Dominica, Republica Dominicana, Guatemala, México, Angola, Egito, Gdmbia, Libéria,
Ruanda, S8o Tomé e Principe, Suazilandia, Tanzania, Butdo, Brunei, Camboja, Indonésia,
Ird, Jordania, Quirguistdo, Filipinas, Qatar, Republica da Coréia, Arabia Saudita, Sri

Lanka, Siria, Vietna e Islandia permitem somente sinais visualmente perceptiveis.*®

%2 |bidem. p.11.

% BARBAS. op.cit. p.78.

% CESARIO, Kone Prieto Furtunato. Protegdo das marcas visualmente perceptiveis. Curitiba: Jurua, 2020.
p.51.

% lbidem. p.51.

% |bidem. p.51.

 lbidem. p.52.

% lbidem. p.52.

% Ibidem. p.52.
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Os Estados Unidos s&o considerados o pais mais permissivo quanto ao registro de
sinal marcério nas suas variadas combinagdes, desde que distintivas.’?® As marcas sonoras,
por exemplo, sdo registraveis em territorio estadunidense desde 1950 quando foi realizado
o primeiro pedido de registro pela radio NBC.%!

J& a protecdo marcéria na Unido Europeia é considerada intermediaria, haja vista
que se exige como condi¢do formal uma precisa representacao grafica do sinal apresentado
a registro, conforme disposto na diretiva do acordo comunitario de marcas.'%? A
representacdo grafica é defendida por razdes de ordem técnica e de seguranca juridica por
conta dos efeitos de exame, publicacdo e de consulta publica.’®® Fabio da Silva Veiga e
Amanda Lucia Aradjo Laranjeira citam Couto Gongalves ao apresentar sua ponderacéo
que “o sinal, ainda que nao visualizavel em si mesmo, deve ser identificavel, estavel e
delimitado atraves de uma reproducdo susceptivel de ser objetivamente lida e interpretada,
documentada e registrada.”*%

H& marcas ndo tradicionais concedidas também por vérios vizinhos do Brasil na
Ameérica do Sul, que ja as admitem em seus territorios, sendo comum na Argentina, Chile,
Uruguai, Bolivia, Colombia, Equador e Peru.’® “A Argentina ¢ um dos paises que mais se
destaca, por permitir o registro de marcas sonoras, tateis, olfativas, em movimento e dos
mais variados tipos.1®® Ja o Uruguai e o Paraguai permitem o registro de marcas n&o
tradicionais, mas o condiciona as possibilidades técnicas de seus respectivos 6rgaos®’. No
que tange aos paises integrantes da Comunidade Andina que “contam com norma
especifica que regula a propriedade industrial no ambito dos quatro paises que a integram
[Bolivia, Colémbia, Equador e Peru], admite a registro certas marcas ndo tradicionais,
conforme Decisdo CAN n° 4861%°

100 Ibidem. p.53

101 bidem. p.57.

102 |bidem. pp. 52-53.

103 VEIGA, Fabio da Silva; LARANJEIRA, Amanda Lucia Aratjo. A Protecdo Juridica da Marca Olfativa.
Revista Jus Societas. V. 4, n. 6, jan./jun. 2011. Disponivel em:
https://eprints.ucm.es/id/eprint/17845/1/A_prote%C3%A7%C3%A30_da_Marca_olfativa_Jus_Societas.pdf.
Acesso em: 10 dez. 2022. p.38.

104 |bidem. p.39.

105 BARBAS. op.cit. p.30.

106 |bidem. p.30.

107 Entende-se por capacidade técnica do drgdo a possibilidade do sistema do escritdrio de marcas receber e
processar 0 pedido de registro. Os dois paises ndo limitam os tipos de marcas que podem ser apresentadas a
registro, entretanto sinalizam que eventual impossibilidade técnica podera restringir a amplitude de registros
disponiveis. Ibidem. p.61.

108 CAN é a sigla para Comunidad Andina, que em portugués é Comunidade Andina.

19 BARBAS. op.cit. pp.30-31.
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Interessante ressaltar a visdo diferenciada sobre o registro de marcas néo
tradicionais também entre os paises do BRICS (Brasil, RUssia, india, China e Africa do
Sul), do qual o Brasil faz parte.*'® Segundo Leandro Moreira Valente Barbas, “(...)todos os
paises do BRICS, com excecdo do Brasil, admitem legislativamente o registro destas
marcas, ou contam com discussdes institucionalizadas a respeito.”*!!

Nota-se, portanto, um despertar de varios paises para tutelar as ditas marcas ndo
tradicionais, o que, conforme afirma Leandro Moreira Valente Barbas, “pode ser
identificada como verdadeira tendéncia internacional em questdo de marcas nos dias de
hoje, (...) fruto incontroverso da tendéncia ja ndo muito recente, mas forte como nunca, de
valorizagdo dos bens intangiveis sob os tangiveis no contexto empresarial.”*'? Ainda
conforme defende o autor, “com a ‘alta’ da propriedade intelectual e dos bens intangiveis
nos Ultimos anos, é perfeitamente compreensivel que os reguladores tenham se atentado as
maneiras de desenvolver os sistemas marcario, tornando-os mais completos.”*

Entende-se que o Brasil estd atrasado em relacdo aos seus pares na América
Latina, principalmente no que tange a admissibilidade dos sinais distintivos visualmente
perceptiveis, haja vista que a lei j& permitiria qualquer registro desse género no pais,
conforme autorizado pelo disposto no artigo 122 da LPI*'4. Entretanto, a auséncia de
normatizacdo pelo INPI dos procedimentos e requisitos para o registro de outras marcas
ndo tradicionais tem impedido o Brasil de avancar na protecdo marcéaria desses ativos. Esse
atraso normativo pode estar resultando em perdas econdmicas para 0 pais, pois ndo
incentiva 0s empresarios em investir em inovacao por auséncia de seguranca juridica.

Sem falar nas marcas ndo visuais como gustativa, olfativa, tateis, térmicas, entre
outras que j& existem ou podem vir a existir, mas ndo contam nem com protec¢do legal no
pais. Conforme defende Leandro Moreira Valente Barbas, “Qualquer tipo de representagdo
marcaria que fuja a sistematica tradicional pode servir como marca em potencial, nao
importando o “meio” escolhido (...).”**® Segundo Kone Furtunato Cesério, “As criticas a
esse ponto da lei*'® ndo sdo infundadas, pois ela ndo levou em conta que o direito deve ser

pensado para o futuro e, portanto, deveria estar aberto as inovagdes que repercutem no

110 |bidem. pp.31-32.

111 |bidem. p.32.

112 |bidem. p.32.

113 | bidem. p.29.

114 BRASIL. op.cit. 1996.

115 BARBAS. op.cit. p.20.

116 Ao tratar “esse ponto da lei”, Kone Furtunato Cesario aborda a restrigdo legal do artigo 122 da LPI de
somente permitir o registro de marca visualmente perceptivel, sendo que ja existem outras modalidades de
marcas nao visuais.
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mercado.”! E finaliza ao afirmar que “Impedir o registro dessas marcas evidencia que a
lei esta na contramé&o do ideal desenvolvimentista do Estado nacional.”*'® Ja Denis Borges
Barbosa'®® justifica que o ndo enquadramento de outras formas de protecdo poderia ser por
auséncia de meios técnicos, conforme palavras do autor:
Nédo vemos qualquer razdo sistematica para tal exclusdo, sendo a de assegurar o
devido processo legal tanto para terceiros, que se tenham de resguardar do
espaco tornado exclusivo pelo registro, quanto para suscitar seus proprios
interesses contrapostos. Ou seja, & preciso que 0 signo nado-visual possa ser
fixado e recuperado por todos a quem a exclusividade aproveite ou afete. Uma

vez que haja os meios técnicos para tanto, a vedacdo poderd e deverd ser
superada.

Ressalta-se a existéncia da imposicdo normativa do artigo 242 da LPI que obriga a
harmonizacéo legislativa dos paises membros do Mercosul, incluindo o Brasil. Entende-se
que o pais deveria, no minimo, buscar se adequar aos demais paises com 0s quais tem
relacbes comerciais no Mercosul e no BRICS, objetivando proteger os empresarios
brasileiros exportadores para que seus produtos e servi¢os tenham tutela idéntica as dos

concorrentes dentro desses mercados.

1.3 Marca de posi¢éo propriamente dita

Considerada uma marca ndo tradicional, o primeiro registro de marca de posicao
ocorreu na Alemanha quando o fabricante de tesouras Zwilling J.A. Henckels AG decidiu
proteger, através de registro, um ponto vermelho?° que todas as suas tesouras tinham na

articulaco entre as partes cortantes*?!, conforme demonstrado na figura 3:

17 CESARIO. op.cit. p.51.

118 |bidem. p.51.

119 BARBOSA. Denis Borges. Da questdo da distinguibilidade das marcas nas marcas ndo convencionais.
2013. Disponivel em: https://www.academia.edu/4397051/Da_questao_da_distinguibilidade_das_marcas.
Acesso em: 15 nov. 2022., p.13.

120 Cor Pantone red 032 C.

121 RIDEAU. Camille. Franca. Position Mark: A Category Of Signs Eligible For Trade Mark Protection?
Different Standards of Examination, Different Scope Of Protection? Centre d’Etudes Internacionales de la
Propriété Intellectuelle, Valorisation des Biens Immatériels, Masters 2, 2009/2010. Strasbourg: Université de
Strasbourg, p. 5.
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Figura 3 — Marca de posic¢do - Ponto vermelho na articulagdo da tesoura da Zwilling J.A. Henckels AG
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Fonte: EUIPO, 2000.

O caso foi registrado sob o n° UE 001777176%%?, tendo, em um primeiro
momento, sido recusado pela European Union Intellectual Property Office (EUIPO) por
falta de distintividade.’?® Entretanto, “na fase recursal a decisdo foi revertida tendo em
vista a apresentacdo de provas de distintividade adquirida, demonstrando que o publico era
capaz de reconhecer o simbolo indicado como marca.”*?* Conforme informa Leandro

Moreira Valente Barbas:

Houve a comprovagéo, no caso (da tesoura), de que a depositante era pioneira no
uso da caracteristica ora reivindicada como marca. Mostrou-se que a
concorréncia admitia copiar esta caracteristica, pelo que ndo se péde concluir que
se tratava de um aspecto de uso comum no meio. (...) A andlise concluiu que a
afixagdo desta tampa ndo decorria de necessidade técnica e nem se traduzia em
melhoria no produto, pelo que foi descartada a hipdtese de funcionalidade,
também levantada pelo examinador primario. Este outro aspecto também denota
outro cuidado estritamente juridico que a protecdo das marcas de posicdo exige:
a auséncia de funcionalidade.*?®

Posteriormente, a Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI)
incorporou a possibilidade de registro de marca de posicdo através do Tratado de
Singapura'?®, conforme pode ser verificado em sua Regra 3 (8), mas sem estabelecer uma

definicéo clara, apenas abordando linhas gerais para viabilizar seu registro:

Rule 3: Details Concerning the Application

(...)

(8) [Position Mark] Where the application contains a statement to the effect that
the mark is a position mark, the reproduction of the mark shall consist of a
single view of the mark showing its position on the product. The Office may
require that matter for which protection is not claimed shall be indicated. The

122 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information n. 001777176. Disponivel
em: https://euipo.europa.eu/eSearch/#basic/1+1+1+1/100+100+100+100/01777176. Acesso em 01 jan. 2023.
12 ROCHA. Giovanna. Regulamentacdo das Marcas de Posigdo no Brasil: Desafios para depdsito de uma
marca ndo tradicional. Revista da EMARF, Rio de Janeiro, v.37, n.1, p.157, nov.2022/abr.2023 Disponivel
em: https://femarf.trf2.jus.br/site/documentos/revistaemarfvol37.pdf. Acesso em: 10 nov. 2022.

124 |bidem. p.157-158.

125 BARBAS. op.cit., p.178.

126 O Tratado de Singapura foi assinado em 2006 para atualizar o Trademark Law Treaty (TLT) de 1994, que
foi uma tentativa internacional de harmonizar os procedimentos administrativos de registro marcério. O
Brasil ndo é signatario.
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Office may also require a description explaining the position of the mark in
relation to the product.*?’

Coube, entdo, aos estudiosos e doutrinadores definirem marca de posicdo. Para

Lavinia Brancusi, “The term “position mark”, sometimes also referred to as “positional”,

designates the combination of a mark, that is, base sign, and itis placement, that is,

position, on a specific part of a product.”*?® Ou seja, “uma marca de posi¢do se caracteriza

por um elemento que sempre aparece no produto em uma determinada mesma posicao,
com proporgdes constantes.”*?° Juan David Castro Garcia complementa que:

La combinacién del signo y de la posicién puede constituir un caracter distintivo

debido a la impresién general que produce, mientras que por si sola la posicién

no seria admisible como marca protegida. Si el signo se coloca cada vez en un
lugar inesperado o poco habitual no tendra la condicion de distintivo.!%

Segundo esclarece Beatriz Vergaga Castro, “Uma posi¢do inesperada ou fora do
comum pode ajudar um sinal a adquirir distintividade, mas quando este sinal se encontra
cada vez em uma posicao diferente (...), ndo ha como se dizer que é uma marca de posi¢ao,
por conta da falta de habitualidade.”*3! Em outras palavras, entende-se que uma marca de
posicdo visa tutelar o local em que o sinal é fixado em determinado suporte com
habitualidade. Beatriz VVergaga Castro esclarece a importancia que haja habitualidade, pois
“pode ajudar um sinal, que por si s6 ndo possuia distintividade, a adquirir a mesma,
especialmente ao ser posta, por exemplo, em uma posi¢io que ndo é comum.”**? No que
tange a posicdo singular do sinal, Enzo Baiocchi afirma que “Quanto maior for a

singularidade da posicdo da marca no produto, maior serd o grau de distintividade

127 Em tradugdo livre: Regra 3: Detalhes relativos a aplicacdo (...) (8) [Marca de posi¢io] Quando o pedido
contém uma declaracdo de que a marca é uma marca de posicao, a reproducdo da marca deve consistir numa
visdo Unica da marca mostrando a sua posi¢do no produto. O Instituto pode exigir que seja indicada a matéria
para a qual ndo é reivindicada protecdo. O Instituto pode também exigir uma descri¢do explicando a posicao
da marca em relacdo ao produto. WIPO. Singapore Treaty on the Law of Trademarks (STLT). Assembly.
Second (1% Extraordinary) Session Geneva, September 20 to 29, 2010. REVIEW OF RULE 3(4) TO (6) OF
THE REGULATIONS UNDER THE SINGAPORE TREATY ON THE LAW OF TRADEMARKS. Disponivel
em: https://www.wipo.int/edocs/mdocs/govbody/en/stlt_a_2/stlt_a_2_1.doc. Acesso em: 14 dez. 2022.

128 Em tradugdo livre: O termo “marca de posigdo”, por vezes também referido como “posicional”, designa a
combinacdo de uma marca, ou seja, sinal de base, e sua colocacédo, ou seja, posi¢do, em uma parte especifica
de um produto. BRANCUSI. op.cit. p.47.

129 CASTRO. op.cit. p. 11.

130 Em traducdo livre: A combinagdo do sinal e da posicdo pode constituir um caréacter distintivo devido a
impressao geral que produz, enquanto a posicao por si s6 ndo seria admissivel como uma marca protegida. Se
o sinal for colocado cada vez num lugar inesperado ou invulgar, ndo seré distintivo. GARCIA. Juan David
Castro. Colombia. Las Marcas No Tradicionales. Revista La Propiedad Inmaterial, n. 16, p. 297-325,
novembro, 2012. Bogota: Universidad Externado de Colombia, p. 319.

181 CASTRO. op.cit. p. 11.

132 |bidem. p.11.
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alcancado. Trata-se de uma inovacao estética aplicada no campo das marcas. A marca de
posicao se torna, por assim dizer, uma espécie de "assinatura" do produto.”*?

Os exemplos mais comuns de marca de posicao sdo as aplicadas em produtos, como
0 anteriormente apresentado caso do botdo vermelho da tesoura e outros também iconicos,
mas do setor da moda, como o solado vermelho da Louboutin!3* (figura 4) e as trés listras

da Adidas AG nas laterais de pegas de vestuario®****%137 (figura 5):

Figura 4 — Marca de posi¢cdo — Registro da marca do solado vermelho da Louboutin na USPTO

Fonte: USPTO, 2007.

Figura 5 — Marcas de posicdo — Registros da marca das trés listras da Adidas AG na EUIPO

ﬁ/\\‘ Totited |1 b

Fonte: EUIPO, 2003.

No caso da Adidas AG (figura 5), os seus registros de marca de posi¢do na

EUIPO estdo atualmente passando por contestacdo que pode resultar na remoc¢do dos

133 BAIOCCHI. Enzo. Marca de posicdo ¢ finalmente regulada pelo INPI. Disponivel em:
https://www.migalhas.com.br/depeso/353255/marca-de-posicao-e-finalmente-regulada-pelo-inpi. Acesso em
10 nov. 2022.

134 USPTO. United States Patent and Trademark Office. IC 025. US 022 039. G & S: women's high fashion
designer footwear. FIRST USE: 19920000. FIRST USE IN COMMERCE: 19920000. Disponivel em:
https://tmsearch.uspto.gov/bin/gate.exe?f=doc&state=4806:tutm53.2.2. Acesso em 01 jan. 2023.

135 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information 3517612. Disponivel em:
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/003517612. Acesso em 14 jan. 2023.

136 Idem. Trade mark information 3517661. Disponivel em:
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/003517661. Acesso em 14 jan. 2023.
187 Idem. Trade mark information 3517588. Disponivel em:

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/003517588. Acesso em 14 jan. 2023.


https://www.migalhas.com.br/depeso/353255/marca-de-posicao-e-finalmente-regulada-pelo-inpi
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registros, tendo em vista que o registro da marca figurativa das trés listras!®® da sociedade
empreséria (figura 6) foi anulado pelo Acorddo ECLI:EU:T:2019:427 da Nona Secédo
alargada do Tribunal Geral no processo n°® T-307/17 em 19 de junho de 2019, interposto
pela Shoe Branding Europe BVBA, conforme ementa do julgamento:
Marca da Unido Europeia — Processo de declaragdo de nulidade — Marca
figurativa da Unido Europeia que representa trés faixas paralelas — Motivo
absoluto de nulidade — Inexisténcia de carater distintivo adquirido através da
utilizagdo — Artigo 7.0, n.0 3, e artigo 52.0, n.o2, do Regulamento (CE)
n.o 207/2009 [atuais artigo 7.0, n.o 3, e artigo 59.0, n.o 2, do Regulamento (UE)
2017/1001] — Forma de utilizacdo que ndo pode ser tomada em consideracdo —

Forma que difere da forma através da qual a marca foi registada através de
variages nao insignificantes — Inversdo do esquema de cores.*®

Figura 6 — Marca Figurativa — Registro da marca das trés listras da Adidas AG na EUIPO

Fonte: EUIPO, 2013.

No Brasil, a marca figurativa das trés listras na lateral do ténis foi concedida em
20084 (figura 7) e ja foi objeto de discusséo judicial'*!, tendo sido contestada pela Essex

Trade Com. Imp. Exp. Ltda, sob alegacdo de possuir carater genérico.
Figura 7 — Marca Figurativa — Registro da marca das trés listras da Adidas AG na lateral do ténis no INPI

Fonte: INPI, 2003.

138 Idem. Trade mark information 12442166. Disponivel em:
https://euipo.europa.eu/eSearch/#basic/1+1+1+1/100+100+100+100/12442166. Acesso em 01 jan. 2023.

139 EUROPA. Curia. Acordado do Tribunal Geral (Nona Seccdo alargada) de 19 de junho de 2019. Adidas AG
contra Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia. Marca da Unido Europeia. Processo T-307/17.
Disponivel em:
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=7A239EA76347440C1E804A0638EC14727t

ext=&docid=215208&pagelndex=0&doclang=PT&mode=Ist&dir=&occ=first&part=1&cid=3827.  Acesso
em 01 jan. 2023.

140 BRASIL. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Registro de marca n°. 826054978. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1668753. Acesso
em 15 jan. 2023. Apesar de se tratar de uma marca de posicao, o registro é de marca figurativa.

141 CASTRO. op.cit. p.14-16.
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Apesar de decorrida a prescricao prevista no art. 174, da LPI, no mérito a sentenca
e 0 acoérddo reconheceram que o intensivo uso das trés listras nas laterais de calcas, blusas
e agasalhos, associado ao slogan “ADIDAS A MARCA DAS TRES LISTRAS” trouxe
distintividade para a marca, permitindo que os consumidores passassem a perceber o sinal

como marca da sociedade empresaria, conforme segue:

Assim, tendo sido os registros nimeros 740.148.923, 800.150.350, 800.158.393,
800.158.407, 800.158.423, 821.805.037 e 821.805.045 concedidos entre 1982 e
2004, resta evidentemente prescrita a pretensdo de nulidade parcial, ou mesmo
de alteragdo ou modificagédo, de forma a incluir restri¢do de apostilamento.

Em outras palavras, mesmo permanecendo os registros da parte ré para que os
use com exclusividade como marca comercial, nada obsta que listras sejam
utilizadas por outras pessoas ou mesmo por seus concorrentes, desde que, neste
caso, acrescidas de outros elementos que lhes confiram distintividade, de forma a
diferencia-los das marcas das rés. (...)

No caso dos autos, é indene de davidas, conforme amplamente demonstrado na
peti¢do exordial, que o elemento listras estd presente tanto na natureza quanto em
diversas manifestacdes do espirito humano, desde priscas eras. O que se protege
com os registros em lide, entretanto, sdo conjuntos de trés listras, formando uma
disposicdo especial (no caso do registro n.° 821.805.037) ou insertos na figura de

um cal¢ado tipo ténis (no caso do registro n.° 821.805.045). 142

I - Em que pese a falta de previsdo legislativa para o apostilamento, é de se
reconhecer que sua pratica, além amplamente consagrada pelos Tribunais,
produz efeitos indiscutivelmente restritivos, sé conferiveis aos casos de nulidade
parcial do registro (art 165, par. Unico), devendo se regular pelo decurso de prazo
assinalado no art. 174, da LPI, fazendo com que o entendimento do Magistrado,
ao pronunciar a prescricdo, afigure-se como o melhor direito aplicavel a
controveérsia.

Il - Diz o artigo 124, VI, da LPI, que os sinais de carater genérico, comum e
vulgar s6 ndo podem ser registrados como marca se tiverem relacdo com o
produto ou servigo a distinguir.

I11 — No caso, nada autoriza a conclusdo de que um sinal constituido por trés
listras abstratamente concebidas, apresentadas lado a lado, com a mesma largura,
distancia e proporcéo, tenha relagdo com vestudrio em geral ou com produtos
esportivos.

111 (sic) - Cumprindo reconhecer que 0 uso macico das trés listras nas laterais de
calgas, blusas e agasalhos, associado ao famoso slogan - ADIDAS A MARCA
DAS TRES LISTRAS — reforcou soberanamente a identidade da marca —
fazendo com que o consumidor comegasse a perceber as trés listras como
verdadeiras assinaturas dos produtos.

IV - De sorte que, comungo com o entendimento do Magistrado, visualizando
distinguibilidade nas marcas da Apelada, calcadas em um conjunto de trés listras,
igualmente dispostas em largura, distancia e proporg¢éo, reconhecendo, ainda, a
impossibilidade juridica do pedido alternativo pelas mesmas razfes expostas na

sentenca. V - Apelagdo improvida.143

142 BRASIL. Ministério da Justica. Tribunal de Justica Federal do Rio de Janeiro. 132 VVara Federal do Rio de
Janeiro. Sentenca. Processo n° 0803946-89.2011.4.02.5101. Juiza: MARCIA MARIA NUNES DE
BARROS. Data da Sentenga: 02/10/2013. Data de Publicac¢do: 08/10/2013. DJe 07/10/2013.

143 BRASIL. Ministério da Justica. Tribunal Regional Federal. 22 Turma Especializada do Tribunal Regional
Federal da 2* Regido (TRF2). Acérddo. Processo n° 0803946-89.2011.4.02.5101. Relator: DES. FED.
MESSOD AZULAY NETO. Data do Acorddo: 30/09/2014. Data de Publicacdo: 23/02/2015. DJe
20/02/2015.
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Nota-se que o registro das trés listras da Adidas AG no Brasil apresentado na
figura 7 tinha como objetivo buscar protecdo para a marca de posi¢cdo no produto ténis,
entretanto foi registrado na modalidade figurativa. Mesmo assim, conseguiu ser utilizado
como prova de distintividade na demanda judicial supramencionada. A Adidas também
possui no Brasil os registros das marcas figurativas apresentadas na figura 5.144145146

A marca de posi¢do também é percebida fora do setor da moda. Segundo Lavinia
Brancusi, “Position marks are found in various industries. There are also interesting
examples related to agricultural machines, tyres, devices serving transportation, retail
services, and so on.”**’ Complementam Stefano Sandri e Sergio Rizzo:

For instance, in some luxury and elite sectors, certain objects or sculptures
always accompany a product. In the automobile industry, there are well known
examples of this practice, which include the flying lady — “The Spirit of Ecsrasy”
—which appears above the radiator of the Rolls Royce, the Mercedes three-point
star, and the Jaguar’s jaguar. These signs, whose figurative symbols are simply
conceived and quickly memorized by the public, are increasingly associated with

high fashion goods. They usually appear on three-dimensional products such as
buckles, buttons, hooks, clamps, closing devices and the like .14

Cita-se como exemplo de marca de posicdo de servico a da Deutsche Bahn Ag'®°,
sociedade empresaria que atua no ramo de servico ferroviario na Alemanha e buscou
proteger o sinal aposto na lateral dos vagbes de seus trens representando uma conexao

elétrica (como um fio de eletricidade com uma tomada) apresentada na figura 8:

144 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Registro de marca n°.
826054986. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController? Action=detail&CodPedido=1668755. Acesso
em 15 jan. 2023.

145 Idem. Registro de marca n°. 823362604. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController?Action=detail & CodPedido=1362816. Acesso
em 15 jan. 2023.

146 Idem. Registro de marca ne. 823362612. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=1362823. Acesso
em 15 jan. 2023.

147 Em traducdo livre: As marcas de posicdo sdo encontradas em vdrias indUstrias. Ha também exemplos
interessantes relacionados com maquinas agricolas, pneus, dispositivos que servem o transporte, servigos de
retalho, e assim por diante. BRANCUSI. op.cit., p.47.

148 Em traducéo livre: Por exemplo, em alguns sectores de luxo e de elite, certos objetos ou esculturas
acompanham sempre um produto. Na inddstria automovel, existem exemplos bem conhecidos desta pratica,
gue incluem a senhora voadora - "O Espirito do éxtase" - que aparece acima do radiador do Rolls Royce, a
estrela de trés pontos da Mercedes, e a onga-pintada do Jaguar. Estes sinais, cujos simbolos figurativos sdo
simplesmente concebidos e rapidamente memorizados pelo publico, estdo cada vez mais associados a artigos
de alta moda. Aparecem normalmente em produtos tridimensionais, tais como fivelas, botdes, ganchos,
bracadeiras, dispositivos de fecho e afins. SANDRI. Stefano; RIZZO. Sergio. Non-Conventional Trade
Marks and Community Law. Marques: UK, 2003, pp. 151-152.

149 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information 018121740. Disponivel
em: https://euipo.europa.eu/eSearch/#basic/1+1+1+1/100+100+100+100/018121740. Acesso em 01 jan.
2023.
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Figura 8 — Marca de posi¢cdo — Registro da marca da Deutsche Bahn Ag na EUIPO

N

Fonte: EUIPO, 2019.

Saindo do transporte de passageiros, mas ainda tratando de servico, também se
identificou o registro da marca de posicdo da Voltia Automotive s. r.*° da Eslovaquia que
atua na eletrificacéo de frotas de automoveis dedicados a entrega de mercadorias (figura 9).
No caso, a marca de posicdo é representada pela coloracdo verde nos pneumaticos dos

veiculos, destacando-os nos utilitarios utilizados pela sociedade empresaria.

Figura 9 — Marca de posicdo — Registro da marca da Voltia Automotive s.r. na EUIPO

A

ﬂ ¢
-
Fonte: EUIPO, 2018.
O préximo exemplo é o registro da marca de posicdo de servico da MIWE
Michael Wenz GmbH®! da Alemanha, que apesar de ser uma sociedade empresaria do
ramo de comercializacdo de equipamentos para panificacdo, tem como marca de posi¢cdo o

registro das cores e formas na lateral esquerda dos formularios utilizados na prestacdo do

seu servigo, conforme figura 10:

Figura 10 — Marca de posi¢do — Registro da marca da MIWE Michael Wenz GmbH. na EUIPO

Fonte: EUIPO, 2021.

150 Idem. Trade mark information 017866836. Disponivel em:
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/017866836. Acesso em 01 jan. 2023.
151 Idem. Trade mark information 018484696. Disponivel em:

https://euipo.europa.eu/eSearch/#basic/1+1+1+1/100+100+100+100/018484696. Acesso em 01 jan. 2023.
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Ressalta-se que para um sinal ser requerido como marca de posi¢do, o padrdo
internacional determina que seja apresentada uma representacdo grafica com o que se
pretende registrar, delimitando o escopo de protecdo a posicdo do sinal objeto do pedido,
representando o restante do objeto através de tracos ou linhas pontilhadas. No que tange a
representacdo, Enzo Baiocchi ensina que ““(...) para fins de registro, deve ser feita mediante
a apresentacdo de um suporte (figura, desenho ou imagem) capaz de mostrar claramente 0s
detalhes da marca (sua exata apresentacao, posicao, cor, dimensdo e proporcao em relagcdo
ao produto em que deva ser afixada).”*®> Com isso, a protecdo se limita ao conjunto
assinalado, excluindo-se a parte da marca fora da referida posigdo. Esclarece Lavinia
Brancusi:

Similarly to what has been already practiced upon previous law, Art 3(d) of
EUTMIR explains that for a position mark, the representation should identify
“the position of the mark and its size or proportion with respect to the relevant

goods”,while visually disclaiming (by dotted or broken lines) the elements left
outside the subject-matter.53

Vale frisar que para se ter uma marca de posicdo registrada é necessario que seja
composta pelos seguintes elementos: habitualidade, sinal e posi¢cdo. Entende-se por
habitualidade a constancia com que o conjunto marcério é utilizado pela sociedade
empresaria sem variacdes bruscas que possam vir a alterar o seu resultado esperado.
Entende-se que uma marca de posicao pode ter varia¢des, considerando-se, por exemplo, a
necessidade de adaptagé@o do sinal ao tamanho do suporte. No setor da moda, por exemplo,
é imperioso que a marca acompanhe a variacdo do tamanho das pecas de roupa. O mesmo
ocorre quando se trata de servico, devendo-se adaptar ao que é apresentado para o
consumidor, como por exemplo, a variacdo do sinal em relacdo ao tamanho de um énibus.
Nesse sentido, Lavinia Brancusi afirma que:

As a rule, a position mark should display the regularity of affixing the same sign
on the same place of each product. However, market reality shows that the
visibility of the base sign may vary depending on diferent sizes of the same
product. For exemple, a line or colour Applied to the lateral part of a shoes or
socks’toe would be bigger for larges sizes; red colouring of a sole would be less
visible in the case of smaller shoes with smaller heels. As concerns business

décor, slight alterations may result from the usual way of providing given
services, for exemple, in case of a petrol station there is provision of

152 BAIOCCHI. Op.cit.

153 Em traducéo livre: A semelhanca do que ja foi praticado na lei anterior, o artigo 3(d) do EUTMIR explica
que para uma marca de posicdo, a representacdo deve identificar "a posicdo da marca e o seu tamanho ou
proporgdo em relacdo aos bens relevantes”, ao mesmo tempo que recusa visualmente (por linhas pontilhadas
ou gquebradas) os elementos deixados fora do objeto. BRANCUSI, op.cit., p.54.
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additional/changing information (numbers indicating prices and advertisements)
by means of words and colours on shop fascias, petrol. Pumps, and pole signs.1%*

Percebe-se que pequenas variagdes na marca ou no suporte sdo defendidas pela
doutrina, mas desde que n&o altere consideravelmente a marca de posi¢cdo ao ponto de

descaracteriza-la. Conforme afirma Lavinia Brancusi:

The degree of possible variation and permutation between the elements of a
position sign cannot be too high — meaning here the arbitrariness of the contente
— because the subject-matter becomes too imprecise and/or nuclear to be a sign
capable of attracting trade mark protection. ... Legal doctrine positively received
the Dyson judgement as verbalising “the requirement of specificity” of a trade
mark’subject matter which would safeguard Against registering "mere concepts’
conferring competitive advantage to a single holder.®

Outro ponto relevante sobre marca de posicdo € se o sinal poderia possuir
capacidade de ser uma marca por si sO, ou seja, se uma marca de posi¢do poderia ser
formada por outra marca ja existente ou que pudesse ser registrada de forma separada.
Leandro Moreira Valente Barbas argumenta que:

O elemento a que nos referimos acima pode ou ndo ser distintivo; pode ou ndo
ser marca isoladamente. Nao ha o requisito de distintividade isolada do elemento
porque 0 que predomina na marca de posicdo é a localizagcdo em que este €
colocado na superficie do produto, e ndo seu contetido em si. Isso ndo significa,

entretanto, que o contetido do sinal aposto em determinada posi¢do do produto
seja irrelevante: ele precisa ser certo, disponivel e predeterminado.*®¢

Beatriz Vergaga Castro defende que “marcas de posicao podem ser compostas por
sinais que, por si s0, seriam distintivos o suficiente para compor outra espécie marcaria.”*>’
Entende-se que o sinal da marca de posicdo pode, inclusive, ser a propria marca
de sociedade empresaria que, também, pode estar registrada como marca em outra

modalidade. Vale ressaltar que ndo ha impeditivo legal do uso de uma marca registrada

154 Em traducdo livre: Em regra, uma marca de posicdo deve apresentar a regularidade de aposi¢do do mesmo
sinal no mesmo local de cada produto. Porém, a realidade do mercado mostra que a visibilidade do letreiro
base pode variar em funcdo dos diferentes tamanhos de um mesmo produto. Por exemplo, uma linha ou cor
aplicada na lateral de um sapato ou meia seria maior para tamanhos grandes; a coloragdo vermelha de uma
sola seria menos visivel no caso de sapatos menores com saltos menores. No que diz respeito a decoragao
empresarial, poderdo ocorrer ligeiras alteragdes decorrentes da forma habitual de prestagdo de determinados
servigos, por exemplo, no caso de uma bomba de gasolina existir informacéo adicional/alterativa (nimeros
indicativos de precos e anuncios) através de palavras e cores na loja fascias, gasolina. Bombas e sinais de
polo. Ibidem. p. 52.

155 Em tradugcdo livre: O grau de variacdo e permuta possivel entre os elementos de um sinal de posicdo néo
pode ser muito alto — significando aqui a arbitrariedade do contelido — porque 0 assunto torna-se muito
impreciso e/ou nuclear para ser um sinal capaz de atrair a protecdo da marca. (...) A doutrina juridica recebeu
positivamente o julgamento de Dyson ao verbalizar “a exigéncia de especificidade” de uma marca registrada
que protegeria contra o registro de 'meros conceitos' conferindo vantagem competitiva a um Unico titular.
Ibidem. p.52.

156 BARBAS. op.cit. p.171.

157 CASTRO. op.cit. p.13.
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para compor o conjunto distintivo da marca de posicdo, pois 0s requisitos de
registrabilidade ndo se repelem, pelo contrario, podem ser utilizados em conjunto. Como
exemplo, pode-se citar o caso da marca Ipanema da Grendene: a sociedade empresaria

158

possui 0 registro da marca mista Ipanema™"°, conforme figura 11, e requereu o0 seu uso

como marca de posi¢do™®®, conforme se apresenta na figura 12.

Figura 11 — Marca mista “Ipanema” pertencente a Grandene

I{’Mem

Figura 12 — Marca mista requerida pela Grandene

Fonte: INPI, 2021.

O fato de “Ipanema” ja ser uma marca distintiva registrada e utilizada no
mercado, ndo impede que também seja utilizada como sinal para a formacdo do conjunto
de uma marca de posicdo. Importante ressaltar que o fato de a marca utilizada como sinal
ja ser registrada ndo torna a nova marca formada (marca de posicdo) automaticamente
distintiva, pois ndo héa transferéncia de distintividade entre sinais. Para se analisar se a nova
marca detém distintividade, faz-se necessario analisar se esse novo conjunto marcario sera
percebido como marca pelos seus consumidores. Conforme afirma Camille Rideau, “It
must be pointed out, that neither the whole depicted shape nor the sign alone is the

protected trade mark but protected is the sign in a special position on the good.”*°

1% BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Registro de marca n°
906241880. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=2873783. Acesso
em 18 jan. 2023.

159 Idem. Registro de marca n° 925160890. Disponivel em:
https://busca.inpi.gov.br/pePl/serviet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=4763687. Acesso
em 18 jan. 2023.

160 Em traducéo livre: Deve salientar-se que nem toda a forma retratada nem o sinal por si s6 é a marca
protegida, mas protegido é o sinal numa posi¢do especial sobre o bem. RIDEAU. op.cit. p. 6.
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Pode-se citar, como exemplo, o uso da marca figurativa da Aktiebolaget
Ostgotatrafiken'®?, sociedade empresaria que atua no servico de transporte ferroviario na
Suécia, como sinal para compor, também, a sua marca de posicdo. Para tanto, a sua marca
figurativa'®? (Figura 13) foi aposta na lateral das suas composicdes (suporte) criando um
conjunto distintivo (marca de posicdo) para se diferenciar dos concorrentes, conforme

figura 14:

Figura 13 — Marca figurativa - Aktiebolaget Ostgotatrafiken

Fonte: Aktiebolaget Ostgotatrafiken, 2023.

\
\

/ '\.

Fonte: PRV, 2016

Outro exemplo de marca de posi¢cdo do ramo de servigo, também no transporte
publico de massa, é a registrada pela ALSTOM Transport Technologies, que incorporou
sua marca tridimensional*®® (Figura 15) nos vidros laterais proximos ao espelho retrovisor

do 6nibus formando um novo conjunto marcario®*, conforme figura 16:

Figura 15 — Marca tridimensional - Alstom Transport Technologies

Fonte: EUIPO, 2021.

161 PRV, Swedish Trademark Database. Trade mark information 551593. Disponivel em:
https://tc.prv.se/VarumarkesDbWeb/details.jsp;jsessionid=B39008A4CC4AAACD7F54E09333327A56.
Acesso em 01 jan. 2023.

162 ALLABOLAG. https://www.allabolag.se/5560388950/varumarke/tm/1428628

163 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information 018515497 Disponivel
em: https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/018515497. Acesso em 01 jan. 2023.

164 Idem. Trade mark information 018513083. Disponivel em:
https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/018513083. Acesso em 01 jan. 2023.
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Figura 16 — Marca de posicdo — Registro da marca da Alstom Transport Technologies na EUIPO

Fonte: EUIPO, 2021.

Vale lembrar que a analise de uma marca de posicdo deve sempre ocorrer
comparando-se 0s sinais em um certo segmento mercadologico. Segundo Beatriz Vergaca
Castro, “E preciso, da mesma forma, levar em consideragcdo se um consumidor espera tal
disposicdo de sinal naquela posicdo especifica dos produtos daquele ramo, ou até mesmo a

sua presenca nele.” 16

185 CASTRO. op.cit. p.12.
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2 AMARCA DE POSICAO A LUZ DA REGULAMENTACAO DO INPI

O INPI, através da publicacdo da Portaria/INPI/PR n° 37, de 13 de setembro de
2021, e da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02, de 21 de setembro de 2021, publicizou os
requisitos e procedimentos para o registro de sinais distintivos sob o formato marca de
posicdo no Brasil, aumentando, assim, as modalidades disponiveis no pais. Ocorre que,
apesar de ser uma marca visualmente perceptivel e, portanto, atender ao requisito de
registrabilidade de um sinal distintivo disposto no artigo 122 da Lei 9.279 de 1996, durante
0s 25 anos de vigéncia da lei, esse tipo marcério ainda ndo havia sido concedido no pais
pelo INPI.

Muito se questionou qual teria sido a motivacdo para a implementacdo da nova
modalidade e se, também, a sociedade brasileira poderia aguardar novas normatizacdes nos
proximos anos de outras marcas ndo tradicionais. Duvidas também surgiram sobre a
possibilidade de normatizacdo do secondary meaning no pais.

Para responder a essas perguntas, buscou-se investigar como o Governo Federal
tem tratado a Propriedade Intelectual nos Gltimos anos e qual seria o papel do INPI nesse
processo evolutivo, analisando, inclusive, os tramites burocraticos dentro da autarquia para
a implementagdo da nova modalidade marcéria no Brasil. Desejando ir além das
informacBes publicizadas na pagina oficial do INPI como, por exemplo, os dados da
consulta pablica para a implementacdo da marca de posicao realizada em abril de 2021,
solicitou-se a autarquia, através do “Fale Conosco”, acesso as atas das reunides trataram do
tema marca de posicao.'%®

Assim, foi possivel identificar que, apesar do tema ter sido pautado em diversas
reunides desde 2016, a conclusdo dos trabalhos e a disponibilizacdo da nova modalidade de
registro somente ocorreu em 2021 como uma entrega do Plano de Acdo INPI daquele ano,
em resposta a Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual (ENPI) publicada pelo
Governo Federal em 2019.

Nesse sentido, objetivando adentrar na marca de posicdo a luz da regulamentacéo
do INPI, faz-se mister iniciar esse terceiro capitulo pela secdo 2.1, apresentando a
Estratégia Nacional da Propriedade Intelectual (ENPI) do Governo Federal e os pontos

166 S30 necessarios agradecimentos a equipe do INPI, em especial do “Fale Conosco” e da Diretoria de
Marcas (DIRMA) que prontamente atenderam ao pedido e disponibilizaram os materiais utilizados nessa
pesquisa.
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considerados relevantes para a discussdo desse trabalho. A se¢do 2.2 é dedicada ao Plano
de Acdo INPI, em especial ao de 2021, tendo em vista a sinalizagdo de que a nova
modalidade de registro foi um entrega do referido Plano em atendimento a ENPI. A secdo
2.3 traz as discussoes ocorridas desde 2016 no ambito das reunides do Comité Permanente
de Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de Exames de Marcas (CPAPD) do
INPI sobre marca de posicdo. Ressalta-se que a ultima reunido resultou na consulta publica
realizada em 2021, estudo que é realizado na se¢do 2.4. Ja a Ultima secdo do segundo
capitulo, de numeracao 2.5, sdo detalhados os requisitos e as peculiaridades para o registro
da marca de posigdo no Brasil, tendo como base a Portaria/INPI/PR n°® 37, de 13 de
setembro de 2021, a Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02/2021, de 21 de setembro de 2021 e

0 Manual de Marcas da autarquia.

2.1  Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual

Em 2019, através do Decreto n° 9.931, de 23 de julho de 2019, foi criado o Grupo
Interministerial de Propriedade Intelectual (GIPI) 7 “com a finalidade de propor agdes e
coordenar a atuacdo do Governo Federal no tema propriedade intelectual.””1®
Posteriormente, o objetivo do GIPI foi ampliado através do Decreto n® 10.617, de 05 de
fevereiro de 2021, para também ser o responsavel pela implementacdo da Estratégia
Nacional de Propriedade Intelectual (ENPI).1*® Conforme informa a World Intellectual
Property Organization (WIPO):

A comprehensive national IP strategy should be a set of measures formulated
and implemented by a government to encourage and facilitate a coordinated
approach to the effective creation, development, management and protection of
IP at a national level in order to support a country’s development directions. A

national IP strategy should outline the interface between IP and the economic,
social, cultural, technological, legal and institutional context of the country, and

167 Com a instituicdo do Grupo Interministerial de Propriedade Intelectual (GIPI) no ambito da administracdo
publica federal, foi revogado o Decreto de 21 de agosto de 2001 que criou o GIPI no &mbito da Camara de
Comércio Exterior — Camex, conforme determinagdo do artigo 11 do Decreto n° 9.931 de 2019.

168 BRASIL. Decreto n° 9.931, de 23 de julho de 2019. Institui o Grupo Interministerial de Propriedade
Intelectual. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2019/decreto/D9931.htm.
Acesso em: 05 nov. 2022.

169 BRASIL. Decreto n° 10.617, de 05 de fevereiro de 2021. Altera o Decreto n° 9.931, de 23 de julho de
2019, que institui o Grupo Interministerial de Propriedade Intelectual. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_at02019-2022/2021/decreto/D10617.htm. Acesso em: 10 dez. 2022.
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it should help the government to create and manage IP policies and regulatory
settings that will add value to the development framework of the nation.*?

Presidido pelo Ministério da Economia (ME) e secretariado pela Subsecretaria de
Inovacéo e Transformacdo Digital (SIN) da Secretaria de Desenvolvimento da Industria,
Comeércio e Servigos (SDIC) da Secretaria Especial de Produtividade, Emprego e
Competitividade (SEPEC)'"?, o GIPI tem entre suas atribuicdes, estabelecidas no artigo 2°
do Decreto n® 9.931 de 2019, a de promover a coesdo das acles, dos programas, dos
projetos e das iniciativas dos 6rgdos e entidades publicas no que tange a propriedade
intelectual. O INPI participa do GIPI como colaborador, sem direito a voto, conforme
dispde 0 83° do artigo 3° do Decreto 9.931 de 2019.

O interesse do Governo Federal era, através da ENPI, alcancar um “Sistema
Nacional de Propriedade Intelectual (SNPI) efetivo e equilibrado, que seja amplamente
utilizado e que incentive a criatividade, os investimentos em inovagdo e 0 acesso ao
conhecimento (...).”*"? Por meio dessa politica plblica, 0 Governo Federal esperava
aumentar a competitividade e o desenvolvimento econdmico e sociocultural do pais’® por
intermédio de uma atuacdo coordenada dos Orgdos e das entidades da administracdo
publica federal direta, autarquica e fundacional.}’* Entre as diretrizes da ENPI dispostas no
artigo 2° do Decreto n° 10.886 de 2021, os incisos VIII e IX dispunham que a estratégia
deveria procurar “o respeito aos compromissos internacionais em propriedade intelectual; e
(...) a busca continua de solucGes pragmaticas de curto, de médio e de longo prazos, pela
administragdo publica, em alinhamento com uma visio estratégica de futuro.”*”

O Governo Federal justificou a criagdo da ENPI no Decreto n® 10.886 de 2021

apresentando como problema que:

170 Em tradugdo livre: Uma estratégia nacional abrangente de PI deve ser um conjunto de medidas formuladas
e implementadas por um governo para encorajar e facilitar uma abordagem coordenada da criacdo,
desenvolvimento, gestdo e protecdo efetiva da Pl a nivel nacional, a fim de apoiar a direcGes de
desenvolvimento. Uma estratégia nacional de Pl deve delinear a interface entre a Pl e 0 econdmico, social,
cultural, contexto tecnoldgico, juridico e institucional do pais, e deve ajudar o governo a criar e gerir Politicas
de PI e defini¢Bes regulamentares que irdo acrescentar valor ao quadro de desenvolvimento da nagdo. WIPO.
Methodology for the Development of National Intellectual Property Strategies Second edition. Disponivel
em: https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_958.pdf. Acesso em: 09 nov. 2022.

171 BRASIL. op.cit. 2019

172 BRASIL. Ministério da Economia. Consulta Pdblica. Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual.
Agosto de 2020. Construgdo da Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual. Texto base da consulta
publica da Estratégia Nacional da Propriedade Intelectual (ENPI).  Disponivel em:
https://www.gov.br/economia/pt-br/acesso-a-informacao/participacao-social/consultas-
publicas/2020/arquivos/anexo-ii_enpi.pdf. Acessado em 22 out. 2022. p.27.

173 |bidem. p.27.

174 BRASIL. Decreto n° 10.886, de 7 de dezembro de 2021. Institui a Estratégia Nacional de Propriedade
Intelectual. Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_at02019-2022/2021/decreto/D10886.htm.
Acessado em 22 out. 2022.

175 |bidem.
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O Sistema Nacional de Propriedade Intelectual - SNPI se apresenta pouco
efetivo, ou seja, ndo tem capacidade plena de fazer ou executar sua missdo
(eficacia) da melhor maneira possivel (eficiéncia), conforme apontou o
diagnostico do SNPI elaborado pelo Governo, o qual foi detalhadamente descrito
no Relatério de Diagnéstico elaborado no ambito da construgdo da Estratégia
Nacional de Propriedade Intelectual - ENPI.17®

Entre os desafios nacionais identificados pelo GIFI e que sdo relevantes para o
presente trabalho, tem-se a “dificuldade de acesso e complexidade de registro em alguns
segmentos de PI; (...) pouca estratégia na insercdo internacional do Brasil na area de PI; e
(...) necessidade de modernizagdo dos marcos legais de P17

No que tange a insercdo internacional do Brasil na area de propriedade intelectual
(PI), vale ressaltar que o pais “é membro da OMPI desde 1975 e, juntamente com outros
193 estados membros, determinam a direcdo, 0 orcamento e as atividades da Organizacao
através dos orgaos de tomada de decisdo.” 1’8 O escritorio da OMPI no Brasil esta instalado
desde 200917 e visa “apoiar a implementagdo de projetos e atividades de PI no pais” 1%,
tendo o Brasil aderido a 40% dos Tratados Internacionais recomendados pela
organizacio.®! Ja no que se refere aos marcos legais de Pl, ha no Brasil 153 textos
relacionados a leis e regulamentos nacionais de Pl entre textos de leis, regras,
regulamentos e outros.182

Segundo o relatorio do Governo Federal, foi diagnosticado que o Sistema Nacional
dos Direitos de Propriedade Intelectual é inefetivo, ndo tendo capacidade plena de fazer ou
executar (eficacia) a Pl da melhor maneira possivel (eficiéncia).’®® Foram identificadas
nove macro causas que contribuem para a inefetividade do sistema: i) Desequilibrio no uso
do sistema de PI; ii) Sociedades empresarias e demais atores do ecossistema de inovacao e
criacdo sem visdo estratégica de PI; iii) Caréncia de profissionais com conhecimento em
PI; iv) Dificuldade de acesso e complexidade para se realizar um registro em alguns
segmentos de Pl; v) Caréncia de especializacdo em Pl pelo Poder Judiciario; vi) Violacao

dos direitos de PI; vii) AcGes isoladas, de curto prazo e descontinuadas do governo na area

176 |bidem. Anexo.

177 Ibidem. Anexo.

178 BRASIL. Diagnostico. Sistema Nacional da Propriedade Intelectual. Construcdo da Estratégia da
Propriedade Intelectual. Disponivel em: https://www.gov.br/pt-br/propriedade-intelectual/estrategia-nacional-
de-propriedade-intelectual/documentos-base/relatoriodiagnstico.pdf. Acesso em: 10 nov. 2022. p.24

179 WIPO. WIPO Brazil Office. Disponivel em: https://www.wipo.int/about-wipo/en/offices/brazil/. Acesso
em: 01 dez. 2022.

180 BRASIL. op.cit.2020. p.24.

181 |bidem. p.24.

182 | bidem. p.25.

183 |bidem. p.70.
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de PI; viii) Auséncia de estratégia na insercdo internacional do pais na area de PI; e ix)
Necessidade de melhorias nos marcos legais da P1.184
Assim, estabeleceu-se 210 acbGes para a ENPI, divididas em sete eixos

estratégicos'®®

, consideradas linhas de acdo, assim dispostas: 0 eixo 1 trata da propriedade
intelectual para a competitividade e o desenvolvimento; o eixo 2 da disseminacdo,
formagdo e capacitacdo em propriedade intelectual; o eixo 3 da governanca e
fortalecimento institucional; o eixo 4 da modernizagdo dos marcos legais e infralegais; o
eixo 5 da observéancia e seguranca juridica; o eixo 6 da inteligéncia e visdo de futuro e; o
eixo 7 da insercdo do Brasil no sistema global de PI.1%

Para o eixo 1, o Governo Federal busca “promover a gera¢do ¢ o uso estratégico da
propriedade intelectual em prol do interesse nacional para a competitividade e o
desenvolvimento de negdcios no Brasil e no mundo.”*®” Entende-se que o eixo 1 da ENPI
tem grande relevancia para a valorizacdo da Propriedade Intelectual no pais, especialmente
pela busca de maior competitividade e geracdo de renda no desenvolvimento de negocios
para o Brasil.'® Defende-se que permitir e incentivar que novas modalidades de marcas
sejam registradas no Brasil estimulara a competitividade e o desenvolvimento de inovacdes
na comunicacdo dos empresarios com seus consumidores com grandes chances de
vindoura tutela juridica.

O eixo 2 tem como objetivo “promover ag¢des para disseminar a cultura de PI entre
agentes econdmicos, consumidores, comunidade académica e a sociedade em geral (...).”*°
Apesar de ter seu foco na disseminacdo do sistema e das ferramentas para que oS
inventores, criadores, cientistas e empresarios possam se utilizar de uma melhor forma da
Propriedade Intelectual, entende-se que o eixo 2 também é relevante para as novas
modalidades de tutela proprietaria por proporcionar que os stakeholders conhecam melhor
0 que podem buscar como protecdo e, até mesmo, para que tenham conhecimento da
necessidade de se estudar o mercado antes de se criar uma marca, mitigando, assim, 0s
riscos de uso indevido de sinal distintivo de terceiro.

O eixo 3 trata da governanca e do fortalecimento institucional e busca “Garantir o

alinhamento, a articulacdo e a implementacdo de agbes da ENPI com os objetivos e as

184 |bidem. p.70.
185 | bidem. p.70.
186 |bidem. Anexo.
187 |bidem. p.71.
188 | bidem. p.71.
189 |bidem. p.71.
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diretrizes das politicas de inovagdo, desenvolvimento, competitividade e cultura (...)"1%.

Entre os pontos apresentados, tem-se o direcionamento as “medidas para reestruturagéo e
fortalecimento das instincias administrativas responsaveis pelos servicos de PL.”'°! Neste
eixo percebe-se o interesse do Governo Federal em implementar mudancas na propria
administragdo publica, o que certamente afetara o INPI por ser a autarquia responsavel
pelo registro de marcas no Brasil. Pode-se perceber a identificacdo de necessidade de
melhorias nos processos que tramitam no INPI pelo apontamento de reestruturacdo, mas
através do fortalecimento das instancias administrativas.

O eixo 4 também é de grande relevancia para as marcas ndo tradicionais, pois
prop0e a modernizagdo dos marcos legais ¢ infralegais. Tem como objetivo “Tornar o
ambiente regulatdrio de Pl mais transparente, seguro e previsivel em relacdo as demandas
de um mercado global dindmico e inovador, e, sempre que possivel, simplificar
procedimentos para facilitar o acesso e o uso do sistema.”'% Nota-se que 0 eixo 4
demonstra o interesse do Governo Federal em acompanhar o desenvolvimento de novas
tecnologias e inovadores meios de comunicacdo entre 0s empresarios e seus potenciais
consumidores. Conforme afirma Lavinia Brancusi, “Law evolves more slowly than the
market reality in almost every area.”'®® Vale lembrar que as marcas desempenham
relevante fungdo econdmica para 0 mercado e, “se as marcas ndo existissem ou se nao
fossem acolhidas pelo ordenamento juridico, os custos de se colocar, manter e promover
determinado produto no mercado seriam maiores (além da necessidade de maior esforco e
tempo na localizagdo do bem alvo de consumo).”*%

Ja o eixo 5 trata da observancia e seguranca juridica e busca “conscientizar e
esclarecer a sociedade a respeito da relevancia dos Direitos de Propriedade Intelectual -
DPI, incluidas as vantagens de se usufruir dos DPI e os prejuizos decorrentes de sua
violagdo (...)"'*® O interessante desse eixo é que o Governo Federal incluiu preocupagéo
em promover e fortalecer a protecdo a Pl também no ambiente de negdcios digital,
demonstrando, novamente, a preocupacdo em acompanhar o desenvolvimento de novas

tecnologias.

190 |bidem. p.71.

191 |bidem. p.71.

192 |bidem. p.71.

198 Em traducdo livre: O direito evolui mais lentamente do que a realidade do mercado em quase todas as
areas. BRANCUSI. op.cit. p.46.

1% SCHIMIDT. op.cit. p.63.

195 BRASIL. op.cit. 2020. p.71.
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O eixo 6 tem o objetivo de “fomentar a produgdo de andlises prospectivas sobre o
uso da PI, com o propdsito de identificar tendéncias tecnoldgicas, desafios para a sua
protecao sobre novas tecnologias e novas formas de se apropriar de criacdes protegidas por
DPI (...)”.1% Esse eixo também tem relevancia para as novas marcas, pois permite ao INPI
a criagcdo de grupos de estudo e pesquisa de novas modalidades do uso da Pl e os desafios
para suas protecoes.

E, finalmente, o eixo 7 trata da insercdo do Brasil no sistema global de PI, pelo
qual se buscara “fortalecer a insercdo estratégica do Brasil nos foros internacionais de PI,
estimular a presenca de produgfes culturais e de inovacgdes brasileiras no exterior e
promover ambiente de negdcios doméstico favordvel a atracdo de investimentos
estrangeiros.” 1%’

Por ser um plano de politica publica na area de Pl, a ENPI foi estruturada para
viger durante dez anos, periodo necessario para que se haja a implementacdo e o
acompanhamento dos resultados estruturantes alcangados. Segundo o anexo do Decreto n°
10.886 de 2021, “Apo6s esse periodo, serdo avaliados os resultados, verificado se o
problema e os desafios identificados foram superados e se foram alcancados o objetivo
central e os macro objetivos propostos.”1%

Também foram definidas metas especificas e globais para a ENPI, com o objetivo
de quantificar os resultados vindouros para se avaliar a eficécia, eficiéncia e efetividade da
estratégia. Conforme disposto no Decreto n® 10.886 de 2021, as metas globais para a ENPI
até o ano de 2030 s&o:

I - a contribuicdo direta de setores produtivos intensivos em propriedade
intelectual ao Produto Interno Bruto do Brasil devera superar trinta por cento;

Il - o percentual de empresas inovadoras que se utilizam de algum método de
protecdo para a inovacéo deverd alcangar oitenta por cento; e

I11 - o Brasil devera figurar entre as dez na¢fes com maior nimero de pedidos
depositados para protecdo de DPI.1%

Para implementar a ENPI, o GIPI deverd identificar as acbes prioritarias, 0s
Orgéos e as entidades responsaveis, sendo o responsavel pela governanga da estratégia, por
coordenar as agOes, facilitar a articulacdo entre os diversos atores, com a finalidade de
viabilizar a implementacdo e o monitoramento global da estratégia. 2° Para se garantir o

alcance dos objetivos e resultados propostos, foram sugeridas agdes a serem

19 |hidem.
197 |bidem.
198 |pidem.
19 |hidem.
200 |hidem.
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implementadas, entre elas (selecionadas as relevantes para o tema discutido neste
trabalho):

Para o eixo 1:

>

Identificar oportunidades de geracdo de ativos de propriedade intelectual
como diferencial competitivo; 2

Estimular licenciamento de Pl existente para inser¢do de novos produtos e
servigos no mercado;?%?

Implementar iniciativas, projetos ou programas para incrementar o numero
de pedidos de protecdo a PI no pais;?®

Estimular empresas a identificar oportunidades de mercado para novos

negdcios baseados em DPI.2%

Para o eixo 2:

>

Facilitar o acesso a todos os tipos de servigo de protegéo e registro de todos
os DP].2%

Para o eixo 3:

>

Aprimorar, fortalecer e modernizar os escritorios sob a perspectiva de
eficiéncia, eficécia, economia, acessibilidade, desburocratizagdo, agilidade e
seguranca de todas as etapas do processo de registro; 2%

Proporcionar um trabalho mais efetivo e sinérgico entre os diferentes
escritérios por meio de uma organizacdo institucional que proporcione
maior integracéo entre eles; 207

Avaliar modelos e impactos para a reestruturacdo organizacional do SNPI,
para garantir um ambiente favoravel ao desenvolvimento e para
disponibilizar servicos de exceléncia, consideradas as vantagens e
desvantagens de um sistema difuso versus um sistema concentrado de
administracdo plblica da propriedade industrial e do direito autoral; 2%
Promover esforcos para simplificar, na medida do possivel, os processos

para registro e concessdo de DPI nos escritorios;?%°

201 |bidem.
202 |pidem.
203 |hjdem.
204 |hidem.
205 |hidem.
206 |hjdem.
207 |hidem.
208 |hjdem.
209 |bidem.
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» Disponibilizar servicos totalmente digitais dotados de interfaces amigaveis,
intuitivas, inclusivas, que facilitem a utilizacdo e o acesso por parte dos
usuarios em diferentes formatos (computadores, tablets, smartphones, entre
outros);?%

» Promover esfor¢os continuos para analisar a carga de trabalho projetada, a
necessidade de liquidacdo de backlog, os requisitos dos sistemas globais de
protecdo e os parametros de produtividade dos escritorios e, se necessario,
garantir a realizacdo dos investimentos em recursos para a manutengdo do
fluxo de processos em niveis 6timos para o usuario do SNPI;%!

> Analisar e propor agdes macro de unificagdo de bases e sistemas dos
escritdrios;?*2

» Garantir que os arquivos publicos das instituicdes responsaveis por registros
de Pl  estejam  disponiveis e  acessiveisonlinee, quando
necessario, offling;?!3

> Estimular para que as diretrizes publicadas pelos escritdrios sejam revisadas
periodicamente para refletir as disposicdes legislativas vigentes;?'4

> Prover os escritorios com ferramentas tecnoldgicas adequadas para a
realizacdo dos servicos com qualidade e celeridade, com vistas ao
incremento da produtividade.?®

Para 0 eixo 4:

> Revisar, modernizar e adequar leis existentes sobre Pl ou relacionadas a
estrutura executiva ou administrativa da propriedade intelectual no Brasil,
mediante interlocugdo com as partes interessadas;?*°

> Propiciar espaco para cooperacdo entre diferentes atores em matéria de Pl,
com a participacdo de agentes publicos e da sociedade. Os participantes, sob
coordenacdo do GIPI, promoverdo discussdo, revisdo e manifestacdo quanto
a adequacdo técnica de projetos de leis afetos ao tema e articulacdo de

propostas a serem apresentadas ao Congresso Nacional;?*’

210 |bidem.
21 |pidem.
22 |hidem.
213 |pidem.
214 |hidem.
215 |bidem.
216 |hidem.
217 |bidem.
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> ldentificar as demandas de modernizacdo de marcos legais e infralegais
junto aos usuarios do sistema de forma a identificar dificuldades e pontos
criticos em matéria de PI, tendo como objetivo aprimorar o ambiente de
negocio e aumentar a captura de valor para os produtos e processos
protegidos por DPI;?18

» Garantir a seguranca juridica para os titulares dos direitos e coibir a
producdo e comercializacdo de produtos ou processos que infrinjam DPI ou
de produtos falsificados;?*°

> Simplificar, na medida do possivel, a regulamentacédo dos DPI;2°

> Promover debate sobre matérias legislativas relacionadas a Pl em discussao
a nivel nacional ou internacional de relevancia para industrias
emergentes;??

» Estabelecer novos marcos regulatorios de Pl que preparem o Brasil para a
economia 4.0 para proporcionar transformacdo digital nas empresas do
Pais;???

> Auvaliar e propor, se necessario, adequacfes ao marco legal da PI, em torno
de dispositivos sobre os quais ndo haja consenso, de forma a conferir
seguranca juridica e previsibilidade.??®

Para 0 eixo 5:

» Garantir um SNPI com ampla seguranca juridica, transparéncia e
previsibilidade em Pl que possa atrair mais usuarios, mitigar parte do risco
juridico para atrair investimentos em inovacdo e favorecer um melhor
ambiente de negécio no Brasil 224

Para o0 eixo 6:
> Fazer previsdes futuras e analise de tendéncias (forecasting);?%°
> Disponibilizar informacdo de bases de Pl para projetos de canalizagdo de

aptiddao, competéncia e capacidade instalada em segmentos e setores

218 |bidem.
219 |hidem.
220 |hidem.
221 |bidem.
222 |pidem.
223 |pidem.
224 |bidem.
225 |bidem.
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identificados a fim de potencializar novas aplica¢des industriais e lideranca
mundial em tecnologias, convergentes e habilitadoras;?%

Estimular o INPI a promover debates e estudos entre especialistas nacionais
e estrangeiros que relacionem Pl a temas transversais de vanguarda no
Brasil e no mundo;?*’

Acelerar a reviséo sobre regulamentacdo da Pl em programas nacionais de

ciéncia, tecnologia e inovagdo.??®

Para o eixo 7:

>

Identificar e promover potencialidades do Brasil em PI, para negociacfes de
acordos bilaterais e multilaterais;??°

Estimular a ampliacdo de acordos e programas de cooperacdo relativos a
P|;230

Promover o intercambio e a cooperagdo em Pl com organizacdes
internacionais e paises;?3!

Agilizar a regulamentacédo e a implementacéo dos tratados internacionais ja
aprovados, ratificados e promulgados;?

Avaliar e estimular a adesdo as estruturas internacionais de Pl para
proporcionar confianca as empresas nacionais que desejam exportar,
investir e operar no exterior e as empresas estrangeiras que desejam atuar no
Brasil; 2

Promover a realizacdo de reunibes bilaterais com as organizacfes
internacionais ou organismos congéneres de PI, com o intuito de otimizar e
harmonizar solugGes informaticas, tecnoldgicas e organizacionais;>*
Promover o alinhamento do sistema de Pl do Brasil com as melhores

préticas e padrdes internacionais.?*®

226 |bidem.
227 |bidem.
228 |bidem.
229 |pidem.
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2.2 Plano de Agéo INPI

Quando da divulgacdo dos procedimentos relativos a marcas de posi¢cdo, o INPI
sinalizou se tratar de uma entrega da iniciativa “1.5 Modernizagdo do Exame de Marcas”
do Plano de Acdo INPI 2021%° integrado & ENPI no que se refere ao interesse em
aumentar a participacdo de residentes na criacdo e na protecdo de ativos de Propriedade
Intelectual .2’

O Plano de Ac¢do INPI é o instrumento pelo qual a autarquia define seu
planejamento anual quanto as metas, indicadores de desempenho, iniciativas, entregas,
prazos, bem como os responsaveis por cada execucdo.’®® Alinhado com a gestdo
estratégica da autarquia, o Plano de Acdo em 2021 apresentava 5 eixos tematicos e tinha
como proposito:

1. Otimizar o tempo, a qualidade e a seguranca juridica no seu trabalho de
conceder ou promover o registro de direitos de Propriedade Intelectual pelo
INPI;

2. Fomentar a criagdo de ativos econdmicos que se derivam do conhecimento e
da inventividade em Propriedade Intelectual monetizavel;

3. Integrar o Brasil como pais vencedor no sistema internacional de Propriedade
Intelectual;

4. Alcangar exceléncia em gestdo empresarial; e

5. Promover o desenvolvimento, o crescimento profissional, 0 bem-estar e a
busca da exceléncia pelos profissionais do INPI.%°

O INPI esclarece que faz 0 monitoramento e a revisdo periddica do planejamento,
tendo como compromisso a busca de melhoria qualitativa na prestacdo de servigos a
sociedade e em produtividade e resultados econdmicos.?4

Além disso, frisa que a autarquia tem como objetivo dar continuidade a
implementacdo de estratégias de alto impacto, iniciadas nos dois Gltimos anos.?** Também
menciona a estratégia de integracdo dos sistemas do INPI ao sistema internacional de
Propriedade Intelectual, preparando-se para a adesao a dois novos acordos internacionais: 0

Acordo de Haia e o Tratado de Budapeste.?*?

23 BRASIL. op.cit. 2021.

237 1bidem.
238 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Plano de Acdo 2021.
Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-br/governanca/planejamento-

estrategico/arquivos/documentos/versao_executiva-pa2021-03-02-21-1637.pdf. Acesso em: 10 dez. 2022.
239 |bidem
240 |hidem.
241 |bidem.
242 1bidem.
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A iniciativa 1.5 de modernizagdo mencionada quando da divulgacdo dos
procedimentos de registrabilidade da marca de posicéo faz parte do portfélio de iniciativas
estratégicas vinculadas ao objetivo de “Otimizar o tempo, a qualidade e a seguranga
juridica no seu trabalho de conceder ou promover o registro de direitos de Propriedade
Intelectual pelo INPI?#, cujo responsavel é a Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e
IndicacGes Geogréficas (DIRMA).

Importante ressaltar que, apesar de ser uma entrega do Plano de Ac¢do INPI 2021
com base na ENPI, a discussdo para a normatizacao e implementacéo da marca de posi¢céo
no Brasil vem sendo pautada em diversas reunides do Comité Permanente de
Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de Exames de Marcas (CPAPD),
vinculado DIRMA, desde 2016, conforme se apresenta na proxima secdo de numeracao
2.3.

2.3  Evolucao das discussdes para implementar da marca de posicéo pelo INPI

O CPAPD, vinculado a DIRMA, se reune periodicamente para, entre outras pautas,
revisitar as diretrizes que estdo sob sua diretoria com o objetivo de analisar necessidades de
aprimoramento de seus procedimentos. Com reunides periodicas, contam com a
participacdo de coordenadores, tecnélogos e convidados (a depender da discussdo) que
buscam debater pontos relevantes para o aperfeicoamento das acOes executadas pela
diretoria de marcas, desenhos industriais e indicacfes geograficas.

Assim, objetivando investigar qual foi a motivacdo para que o INPI, finalmente
decidisse por regulamentar os procedimentos e requisitos para o registo da marca de
posicdo no Brasil, buscou-se, através do atendimento “Fale Conosco” %** da autarquia,
acesso as atas das reunides que tivessem, entre 0s assuntos da pauta, debatido “marca de
posi¢do”?*, ldentificou-se que a primeira reunido que tratou do assunto foi realizada em

2016, bem antes da Estratégia Nacional da Propriedade Intelectual e do Plano de Acdo

243 BRASIL. op.cit. 2021

244 Foram realizados dois protocolos no sistema Fale Conosco do Instituto Nacional da Propriedade
Industrial, o primeiro em 24 de agosto de 2022 sob o nimero 1057765 e, para complementar a resposta
apresentada no anterior, um segundo em 30/09/2022 sob o0 nimero 1067811, sendo ambos respondidos com
as informagdes solicitadas.

245 O item 2 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02/2021 informa que o tema marca de posicdo foi objeto de
discussdo nas 1242 125 1272 1292 130% 1312 1378 1418 1422 e 1432 reunibes sobre procedimentos e
diretrizes de exame de marcas do CPAPD.
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2021. Entretanto o avanco das discussdes ocorreu de forma bastante lenta e, somente em
2021, como entrega da iniciativa “1.5 Modernizagdo do Exame de Marcas” do Plano de
Acdo INPI 2021, foram divulgados os procedimentos e 0s requisitos para a registrabilidade
da marca de posicao.

Resgatando-se o historico das reunides realizadas pela CPAPD, tem-se que a
primeira que tratou de marca de posicéo (45 do CPAPD) ocorreu em 24 de maio de 2016 e
tinha como objetivo detalhar para o comité os estudos da autarquia no que tangia a
inclusdo das marcas de posicéo no rol das formas de apresentacdo aceitas para depdsito e
registro no Brasil.

Foi debatido que, para a implantacdo definitiva da nova forma de apresentacao,
seriam necessarias adaptacbes em diversos sistemas, entre eles: PAG?*, e-Marcas®*’ e
IPAS?®, No que se referia & regulamentacio dos procedimentos, foi ressaltada a
necessidade de se estabelecer as definigdes quanto ao tratamento dos sinais que ndo se
enquadrariam nos limites da forma de apresentagdo como marca de posicao, tal como trade
dress de estabelecimento comercial/ponto de venda, por exemplo.

Defendeu-se, também, a necessidade de uma base legal que pudesse sustentar
eventual decisdo de indeferimento do pedido de registro. O receio era de que eventual
reclassificacdo de oficio para outra forma de apresentacdo permitiria a perpetuacdo da
pratica de depdsito e registro de sinais com escopo de protecdo ambiguo (trade dress
depositado como marca figurativa, por exemplo), o que traria inseguranca juridica pela
auséncia de uniformizacdo e, principalmente, pelo uso do sistema de marcas de forma
equivocada. Vale ressaltar que, nessa mesma reunido, a eventual reclassificacdo de oficio
pela autarquia, que seria a alteracdo unilateral do pedido pelo INPI sem possibilidade de
manifestacdo do requerente, foi afastada pelo entendimento de que o usuario é o
responsavel por definir o tipo de apresentacdo da marca que deseja proteger e ndo caberia
ao INPI fazer essa reclassificagéo.

Tambem foi solicitado a equipe que apresentava o estudo que adicionassem, para
fins de andlise, as definicdes e os critérios do exame de trade dress ao final do parecer. A
época chegou a ser sinalizado pela CPAPD que algumas marcas de posi¢cdo haviam sido

concedidas como marcas mistas ou figurativas.

246 Sistema PAG ¢é utilizado para geragdo da Guia de Recolhimento da Unido (GRU) pela qual se realiza o
pagamento do servico que se deseja perante o INPI.

247 Sistema e-Marcas é utilizado para a realizacdo dos peticionamentos perante o INPI.

248 Gjstema IPAS (Industrial Property Automation System) é utilizado para a gestdo, processamento e
administracéo de pedidos e registros de propriedade industrial.
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Entende-se que a concessdo de marca de posicdo como figurativa ou mista
repercute ambiguidade nos limites do direito conferido, jA que ndo deixa claro se a
protecdo recai sobre o trade dress do estabelecimento, ponto de venda, embalagem etc.
retratados no sinal ou apenas para a figura constituida pela representacdo bidimensional.

O encontro seguinte que tratou de marca de posicdo ocorreu em 05 de julho de
2016, sendo a 48?2 reunido do CPAPD. Foi consignado que houve um workshop em 17 de
junho de 2016 sobre o tema e, além da divida anterior no tocante ao trade dress,
identificou-se a necessidade de discutir distintividade adquirida, ou seja, o instituto do
secondary meaning. Também foi sinalizado o interesse de ja se incluir a nova modalidade
marcaria na edicdo do manual de marcas que estava em elaboracdo, entretanto foi
ressaltado que as dificuldades procedimentais e de infraestrutura de informatica nao
permitiriam o langcamento a tempo de constar naquela revisdo do manual de marcas.

A marca de posi¢édo voltou a ser debatida na 692 reunido do CPAPD realizada em
11 de agosto de 2017, mais de 1 ano depois, quando o comité foi instado pelo Servico de
Gestdo do Conhecimento e Documentacdo Técnica (SGCDT) sobre a necessidade de
pronunciamento oficial quanto a registrabilidade de marcas de posi¢cdo no qual uma
sociedade empreséria, que ja possuia o registro da marca ndo tradicional no exterior,
desejava registrar seu sinal também no Brasil. Na discussdo, ficou consignado que
eventuais alteracbes nos sistemas e-Marcas e IPAS para a implementacdo da
registrabilidade de sinal como marca de posicdo seria relativamente simples, ndo sendo
empecilho para a implementacdo da nova modalidade de depoésito. Entretanto, argumentou-
se que se fazia necessario que os requisitos e os procedimentos de registrabilidade da
marca de posi¢cdo fossem aprovados e incorporados ao manual de marcas. Ressalta-se que
na primeira reunido do CPAPD ja se havia sinalizada a necessidade de ajustes nos
sistemas, inclusive no PAG, mas que nessa reunido ndo foi mencionado. Percebe-se que
ndo houve estudo desde aquela data sobre os ajustes necessarios nos sistemas para a
implantagdo da nova marca.

Passados 2 anos, o tema marca de posicéo voltou a ser debatido na 1242 reunido do
CPAPD, realizada em 30 de outubro de 2019, sendo especifica para tratar da apresentacao
ao comité da proposta de procedimentos referentes a modalidade de registro. Vale ressaltar
que na data dessa reunido ja havia sido instituido o Grupo Interministerial de Propriedade
Intelectual (GIPI) pelo Decreto n° 9.931, de 23 de julho de 2019, por conta da Estratégia
Nacional de Propriedade Intelectual (ENPI), apresentado e debatido na secdo 2.1 desse

capitulo.
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No que tange aos procedimentos para 0 novo registro, foi ressaltado que foram
elaborados estudos para se compreender sobre a registrabilidade da marca de posicdo em
outros paises. Entre os diversos pontos debatidos, foi sinalizado que a analise para o
registro de um sinal como marcas de posicdo ndo poderia afastar as demais proibicoes
legais, inclusive quanto a distintividade do sinal. Um ponto relevante discutido foi se um
sinal considerado ndo distintivo como marca mista ou figurativa poderia ser considerado
distintivo quando aplicado em determinada area do objeto, ou seja, quando requerido como
marca de posi¢cdo. Os debates foram no sentido de que seria incoerente permitir o registro
como marca de posi¢ao de elementos que ndo atendessem ao requisito de distintividade ou
que ndo fossem registraveis como marca mista ou figurativa.

Entende-se que a marca de posicdo deve ser analisada por conta do resultado do
conjunto e ndo somente pelo sinal apostado ou do suporte. O sinal separado do local e do
suporte pode ndo apresentar distintividade ou ndo ser registravel como marca mista ou
figurativa, mas quando em determinada posi¢cdo pode se tornar uma marca distintiva e,
portanto, registravel.

Entende-se, também, que uma marca mista ou figurativa, mesmo que ja registrada,
pode ser o sinal, e até mesmo o suporte, de uma marca de posi¢do, pois 0 objetivo dessa
nova tutela juridica é proteger o conjunto marcério formado. Vale salientar que o registro
ndo visa proteger somente a posicao ou o elemento isoladamente, mas o conjunto. Sinaliza-
se que, ao se utilizar de uma marca figurativa ou mista ja registrada como sinal para
compor uma marca de posicdo, a sociedade empresaria aumenta o risco de nulidade dos
registros em cadeia, como esta ocorrendo com a Adidas AG na Unido Europeia, conforme
apresentado na secdo 1.3. Apds a marca figurativa das trés listras da Adidas AG ser
anulada pelo Acorddo ECLI:EU:T:2019:427 da Nona Secéo alargada do Tribunal Geral no
processo n° T-307/17 em 19 de junho de 2019, os registros das marcas de posicao que se
utilizavam da marca figurativa como sinal foram contestados, 0 que podera resultar na
anulacéo desses registros também.

Na 1242 reunido ainda foi debatida a possibilidade de uso de pesquisa de

percepcdo®?® como instrumento viavel para se comprovar ou refutar as alegagbes de

249 pesquisa de percepcéo é um estudo que busca identificar como as pessoas percebem determinado assunto,
no caso em tela, como os entrevistados percebem a marca pesquisada. Segundo a Qualtrics XM, uma
pesquisa de percepcdo de imagem de marca ajuda a entender como a sua marca é percebida na mente dos
consumidores, prospects, funcionarios e outras partes interessadas, ou seja: € uma pesquisa que ajuda a
entender qual é a imagem da marca dentro do imaginario do seu publico. QUALTRICS XM. Pesquisas de
percepcdo de imagem de marca: o guia definitivo. Disponivel em: https://www.qualtrics.com/pt-br/gestao-de-
experiencia/marca/pesquisas-de-percepcao-de-
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distintividade apresentadas pelo requerente ao registro de marca de posicéo, sendo pautado
como sugestdo para que fosse avaliada a ideia da necessidade de apresentar pesquisa como
parte dos procedimentos. Além disso, que eventual pesquisa deveria considerar 0 segmento
de mercado de atuacdo da sociedade empresaria. Conforme apresentado na subsecédo 1.1.2,
entende-se que a pesquisa de percep¢do € somente um dos meios de prova comumente
utilizados para a aplicagéo do instituto do secondary meaning. Ao se permitir somente essa
pesquisa, estaria excluindo a possibilidade do interessado na marca de posicdo de se
utilizar das outras formas, como i) volume de vendas; ii) intensidade de uso/uso
prolongado no mercado; iii) testemunho de consumidores; iv) associacdes comerciais e
profissionais da area; v) analise de discurso; vi) investimentos publicitarios para promocao
do sinal no mercado; vii) extensdo geogréafica abrangida pelo sinal (abrangéncia nacional),
entre outras possiveis.

Na 1252 reunido do CPAPD, realizada em 12 de novembro de 2019, também teve
marca de posi¢cdo como tema. Foi questionado se um elemento irregistravel aposto em
regido incomum do objeto poderia se tornar um conjunto resultante registravel como marca
de posicdo e se a distintividade adquirida poderiam ser reconhecidas pelo INPI. Foi
defendido que, para se apurar a distintividade de uma marca de posicdo, se considere
sempre 0 conjunto e, assim, ndo caberia excluir a possibilidade de que elementos
irregistraveis como marca convencional apostas em posi¢es incomuns se tornassem um
conjunto registrdvel como marca de posicdo. Poderia, por exemplo, ocorrer que
determinado sinal figurativo associado a uma marca, inclusive uma cor, ao ser aplicada a
uma posi¢do de um objeto que, em principio, ndo significaria a identificacdo de uma
origem, passasse a gerar uma convengédo e, assim, poderia vir a formar uma marca de
posicdo visualmente perceptivel pelo consumidor.

Ao se voltar para servicos, é possivel identificar o uso de cores aplicadas em
determinados sinais figurativos e mistos visualmente percebidos pelo publico, apesar de
ndo registravel como marca no Brasil. Como exemplo, pode-se citar, no ramo de aviagao
civil, o uso da cor laranja pela Gol Linhas Aéreas Inteligentes S.A. e da azul pela Azul
Linhas Aéreas Brasileiras S.A.. J& no ramo bancario, considerando-se as institui¢cdes
financeiras selecionadas para a discussdo dessa dissertacdo (conforme motivacéo
apresentada na se¢do 3.1), identifica-se 0 uso da cor laranja pelo Banco Itau, a amarela

pelo Banco do Brasil, o azul pela Caixa Econdmica Federal e o vermelho pelo Banco

imagen/#:~:text=Uma%20pesquisa%20de%20percep%C3%A7%C3%A30%20de%20imagem%20de%20ma
rca%20ajuda%20a,do%20imagin%C3%A1ri0%20d0%20seu%20p%C3%BAblico. Acesso em: 15 dez. 2022.
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Bradesco. Interessante que Kone Prieto Furtunato Cesario e Lucas Ramires Pégo
escreveram sobre a possibilidade de confusdo, no setor de servigo bancério, quando duas
instituicbes decidem utilizar a mesma cor, como é o caso do Banco Bradesco e do
Santander:
Imagine esperar horas numa fila de banco para pagar uma conta crendo ser o
banco Bradesco, porque todo o layout era vermelho, quando vocé teria que estar
no banco Santander e, ao dar conta do engano, o banco correto ja estava fechado
e haverd multa pelo pagamento em atraso da conta. Parece improvavel, mas é
mais comum do que se imagina, sobretudo para idosos; porém, nesse exemplo
imaginario, ndo ha um componente concorrencial, o tentar ou desviar
intencionalmente aquele cliente, ou seja, ha o erro; a confusdo ou associacdo

indevida, mas ndo o desvio fraudulento previsto na norma legal de inibicdo da
concorréncia desleal .25

Portanto, objetivando evitar episddios como 0 mencionado acima, entende-se que,
com a nova modalidade marcaria, as institui¢cdes financeiras poderdo fixar suas cores em
suportes criando conjuntos distintivos visualmente perceptiveis que poderdo ser registrados
como marca de posicdo. Para os casos dos bancos que se utilizam de cores parecidas,
entende-se que serd necessaria a utilizacdo das cores em suportes que possam ser
visualmente percebidos pelos clientes. Considerando-se os dois bancos mencionados no
exemplo imaginario acima, tem-se que o Banco Bradesco tem aplicado a cor vermelha
sobre relevo (figura 17), j& o Santander, para se diferenciar do concorrente, tem se

utilizado de bolinhas brancas misturadas ao vermelho em suas fachadas (figura 18).

R
¥
Al i

A L R
Fonte: Banco Bradesco, 2023.

25 CESARIO, Kone Prieto Furtunato; PEGO, Lucas Ramires. O principio da funcionalidade no direito
marcario brasileiro: apropriabilidade (ou ndo) das cores? In: Colecdo Direito e Novas Tecnologias. Marcas e
design: a protecdo do intangivel na economia criativa. / Kone Prieto Furtunato Cesario, Vinicius Bogéa
Cémara, coordenacdo. Sao Paulo : Thomson Reuters Brasil, 2022. p.179
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Figura 18 — Uso de vermelho com bolinhas brancas em fachada do Banco Santander
N/

Fonte: Banco Santander, 2023.

Ainda na 1252 reunido, ficou definido que o INPI somente aceitaria os registros de
marca de posicdo por distintividade inerente. Também foi sinalizada a existéncia de casos
que aguardavam definicdo dos procedimentos acerca de marca de posic¢ao, sendo sugerido
que fossem indeferidos. Foi sugerido, ainda, que o INPI buscasse meios para tratar da
distintividade adquirida e que marca de posi¢cdo composta por elemento irregistravel aposto
em posicdo incomum fosse comprovada por meio de pesquisa de mercado, considerando-
se que poderia ser dificil determinar se aquele sinal seria ou ndo distintivo sem a realizagédo
de pesquisa especifica. Para fins de comprovacdo, foi proposto que o publico-alvo fosse
compativel com o nivel de restricdo aplicada ao produto. Foi pontuado, ainda, que quanto
mais incomum fosse a posicao, mais protegida deveria se a marca.

Salientou-se que, sendo a marca de posi¢cdo um fendmeno mercadolégico, a razao
para permitir o registro de marcas de posicao seria a adaptacdo do INPI a dindmica do
mercado e o registro da marca de posi¢do deveria ser instituido porque refletia a utilizacdo
da posicdo pelo mercado para assinalar a origem. Foi defendido que meras variacdes de
formas comuns ndo fossem concedidas como marca de posicdo, devendo uma forma
solicitada como marca apresentar muita diferenca em relacdo as formas comuns. Foi
recomendado que, nos casos em que se tratasse de trade dress, fosse criada uma base
infralegal para o seu indeferimento.

Os debates sobre marca de posi¢do também ocorreram na 1272 reunido do CPAPD
realizada em 30 de janeiro de 2020, sendo dedicada para a apresentacdo de uma proposta
sobre os procedimentos e requisitos de registrabilidade da nova modalidade de marca no
pais. Buscando informagdes sobre como outros escritdrios no mundo tratavam a marca de
posicdo, a autarquia encaminhou questionarios requisitando informagcGes sobre suas
especificacbes e bases legais, além de buscar identificar o entendimento sobre a
necessidade de o sinal aposto ao objeto ser distintivo em si. Foram escolhidos pelo INPI:

Portugal, EUIPO, Reino Unido, Suica e Japao.
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No que tange ao questionamento sobre as bases ou principios legais aplicados para
0 indeferimento de marcas de posi¢do, foram identificados os seguintes motivos: “i) a
auséncia de cunho distintivo; e ii) a imprecisdo (falta de clareza) da representacdo do

7251 além do “fato de o sinal aposto ser percebido como

objeto ou da especificacao
ornamento ou padrdo; ii) o fato de o sinal aposto ser percebido como parte da forma do
produto; e iii) a imprecisdo (falta de clareza) da representacdo do objeto ou da
especificacdo.”?® Ja no que tange ao elemento aplicado ao produto ser ou n&o distintivo
em si, “foi possivel interpretar (...) que ndo seria imprescindivel que o elemento aplicado
ao produto seja distintivo em si.”2>

Sobre a distintividade do sinal, foi argumentado que eventual deferimento de sinal
ndo distintivo, mesmo que aposto em posi¢cdo peculiar, poderia se tornar um meio de burlar
0 requisito da distintividade. Em contraponto, defendeu-se que a avaliacdo da
distintividade deveria considerar o conjunto marcério resultante e ndo somente o elemento
aposto. Assim, poderia ser possivel o registro, como marca de posi¢do, de elemento ndo
registravel isoladamente, mas que, quando aposto em posicao peculiar, resultasse em um
conjunto suficientemente distintivo, sendo percebido como marca pelo consumidor.

Outro ponto relevante discutido na 1272 reunido foi a necessidade de se aprofundar
no debate sobre a possivel influéncia da distintividade adquirida na registrabilidade de
marca de posi¢cdo. Entretanto, sobre esse ponto, concluiu-se que, para os procedimentos
inicialmente definidos, o INPI ndo analisaria a distintividade adquirida, uma vez que a
autarquia nao reconhecia o secondary meaning e que a definicdo de diretrizes para o seu
reconhecimento demandaria tempo e estudo, o que poderia atrasar ainda mais a entrega da
nova modalidade de registro.

Entende-se que o INPI deveria ter sobrestado por mais algum tempo a inclusdo da
registrabilidade da marca de posi¢do no Brasil para solucionar a questdo da aceitabilidade
da distintividade adquirida. Ocorre que a autarquia ja havia percebido que parte dos
requerimentos de registro que aguardavam a analise pela entidade publica necessitavam da
comprovacao do secondary meaning. Nao haveria meios para os usuarios regularizarem

esses registros sem a comprovagéo da distintividade adquirida, o que poderia ensejar no

251 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. 1272 Reunido do Comité
Permanente de Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de Exames de Marcas. Disponibilizado
através do sistema Fale Conosco do INPI, protocolos n® 1057765 e n° 1067811. 2020.

252 |hidem.

253 |hidem.
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indeferimento de marcas ja utilizadas no mercado e que ndo possuia distintividade
inerente.

Na 1292 reunido do CPAPD, realizada em 11 de marco de 2020, foi dada
continuidade nas discussdes anteriores sobre marca de posicao, tendo o debate voltado para
0 estabelecimento das bases para o indeferimento de pedidos de marca de posi¢édo e para a
producdo de uma minuta da portaria a ser divulgada pelo INPI. Foi definido, ainda, utilizar
0 termo posicdo em substituicdo a area. Ponderou-se, novamente, a preocupacdo de
tentativa de registro de trade dress através de marca de posicdo. Nessa reunido foi
sugerido, também, que a nota técnica fosse submetida a consulta publica (que seré objeto
de anélise na se¢éo 2.4, seguinte).

Na 1302 reunido do CPAPD, realizada em 24 de junho de 2020, a minuta de nota
técnica referente a marca de posicdo voltou a ser discutida, sendo esclarecido que a
admissibilidade do registro de marca de posicao fazia parte do Plano de Ac¢éo do INPI. Foi
informado que a implementacdo do formulério para marca de posicao estaria prevista para
0 segundo semestre de 2020 e foi sugerido que, enquanto o formulario ndo estivesse
disponivel, os pedidos fossem recepcionados e processados pelo formulario de marca
tridimensional, considerando-se a similaridade entre as duas marcas. Entende-se, mais uma
vez, que o INPI deveria ter sobrestado a implementacdo da nova modalidade para quando
estivesse efetiva possibilidade de recebé-las. Aceitar o registro de marca de posigdo no
formulario de marca tridimensional representa adaptacdes do sistema que ndo deveriam
ocorrer.

Também foram tratadas na 130% reunido a representacdo grafica e a descri¢do da
marca, chegando-se a conclusdo de que o depositante do pedido poderia se utilizar de mais
de uma imagem para vista do objeto, caso o requerente entendesse necessario. O suporte
do objeto deveria vir em linhas pontilhadas e o sinal aplicado no objeto com linhas cheias,
conforme é o padrdo internacional. Vale ressaltar que procedimento parecido de utilizar
linhas tracejadas e linhas continuas também é utilizado para o depdsito de desenho
industrial, sendo as linhas tracejadas utilizadas quando necessarias para a compreensdo do
objeto onde o conjunto ornamental é aplicado, sendo excluidas do escopo de prote¢do do

registro do desenho industrial 2>

254 BRASIL. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Manual de Desenhos Industriais. 1?* reviséo.
Disponivel em:
http://manualdedi.inpi.gov.br/attachments/download/2912/Manual_de_DI_1la edicao_la revisao.pdf. Acesso
em 14 jan. 2023. p.86
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Também ficou decidido que o registro deveria ser acompanhado da descri¢do da
marca com o objetivo de delimitar a protecdo desejada, informando o que efetivamente se
pretenderia proteger por meio do pedido de registro da marca de posicao.

Na 1372 reunido do CPAPD, realizada em 16 de mar¢co de 2021, foram
apresentados 0s requisitos e os procedimentos referentes o registro de marca de posicéo.
Foi sinalizada a existéncia de 54 processos sobre marca de posicdo pendentes de
apreciacdo pelo INPI naquela data, sendo que, conforme levantamento realizado pelo
CPAPD, somente 7 seriam passiveis de deferimento com base nos normativos que estavam
sendo propostos. Foi definido que o INPI n&o trataria da distintividade adquirida naquele
momento e que a marca de posi¢do estaria sujeita a analise quanto as demais proibicoes
legais. Foi aprovado, também, o texto a ser apresentado para Consulta Publica (que sera
tratada na secéo 2.4).

A 1412 reunido realizada em 16 de julho de 2021 tratou de analisar as contribuigdes
dos usuarios apresentadas na Consulta Publica realizada. Essas contribuigdes foram
publicadas posteriormente pelo INPI, sendo que as mais relevantes para a marca de posi¢ao

no setor de servigos foram analisadas na secdo 2.4. que se segue.

2.4  Consulta Pablica sobre Marca de Posicao

Conforme definido na 129% reunido da CPAPD, a Consulta Publica sobre a
registrabilidade da Marca de Posi¢do no Brasil foi disponibilizada no sitio eletrénico do
INPI em 5 de abril de 2021. Informava tratar-se do cumprimento da iniciativa “1.5 de
modernizacdo do exame de marcas” do Plano de Acdo 2021, conforme apresentado na
secdo 2.2 desse capitulo. Teve como objetivo permitir a participacdo de interessados
através do recebimento e da analise de criticas e sugestdes as minutas do ato normativo que
disporia sobre a registrabilidade de marcas e da portaria que trataria das diretrizes de
exame de pedidos de registro sob a forma de apresentacdo marca de posi¢do. Contou com a

participacdo de 12 usuarios cadastrados?® e recebeu o total de 105 contribuigdes.?>® Todas

25 Usuarios participantes da Consulta Publica: i) Leandro Moreira Valente Barbas; ii) Advocacia Masato
Ninomiya; iii) Ninomiya Propriedade Intelectual Ltda; iv) Comissdo Especial de Propriedade Intelectual
(CEPI) da Ordem dos Advogados do Brasil do Rio Grande do Sul (OAB/RS); v) Associacdo Brasileira dos
Agentes da Propriedade Industrial (ABAPI); vi) Associacdo Brasileira da Propriedade Intelectual (ABPI);
vii) Associacdo Paulista da Propriedade Intelectual (ASPI); viii) Asociacién Interamericana de la Propiedad
Intelectual (ASIPI); ix) Daniel Lab (Daniel Advogados); x) International Trademark Association (INTA); xi)
Ordem dos Advogados do Brasil de S&o Paulo (OAB/SP) e xii) Vilela Coelho Sociedade de Advogados.
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as sugestdes e criticas foram analisadas pelo CPAPD, apresentando ao final o
detalhamento dos comentarios de cada usuario e o que foi alterado pelo INPI.

Considerando a relevancia de se estudar os ajustes e os esclarecimentos dados pelo
INPI a partir das sugestdes e criticas propostas pelos usuarios, essa secdo serd dedicada a
comparar e analisar os artigos da Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021%7 e os itens da Nota
Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021%® que sofreram alteragGes relevantes entre a minuta
anteriormente disponibilizada para a Consulta Publica e o texto final publicado pelo INPI.
Considerando que o tema dessa dissertacdo s@o as marcas de posicao do setor de servico,
também foram analisados nessa secdo os pontos da Nota Técnica e da Portaria que tratam
do referido setor.

Para tanto, cada artigo ou item serd apresentado em tabela comparativa separada,
tendo em seu lado esquerdo o texto inicialmente proposto na minuta e, no lado direito, o
texto final publicado nos normativos. Tendo em vista que alguns artigos ndo sofreram
alteracdo alguma ou ndo sdo relevantes para a discussao sobre marcas de posi¢do no setor
de servigos, essa secdo somente apresentara os artigos e itens importantes para a analise,
sendo a integra das alteracdes disponibilizada em formato comparativo nos Apéndice A e
B ao final dessa dissertacéo.

No que tange a Portaria n°® 37 de 2021, os artigos 1° e 2° tiveram relevantes
alteracdes que merecem ser analisadas. A tabela 1 apresenta 0 comparativo entre o texto
apresentado na minuta e o final disponibilizado na portaria para o artigo 1°:

Tabela 1 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo - Artigo 1° da Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021
Artigo 1°

Texto da Minuta Texto Definitivo

Sera registravel como marca de posi¢do o conjunto Sera registravel como marca de posi¢do o0
inerentemente distintivo formado pela aplicagdo de conjunto distintivo capaz de identificar produtos
um sinal em uma posicdo singular, especifica e ou servicos e distingui-los de outros idénticos,
invaridvel de um determinado objeto suporte, capaz  semelhantes ou afins, desde que:

de identificar a origem empresarial e distinguir

produtos ou servicos de outros idénticos,

semelhantes ou afins.

BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Consulta Piblica. Respostas.
Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/consulta-
publica/Consulta_Publica_Marcas_Posicao_Respostas.pdf. Acesso em: 17 dez. 2022.

2% BRASIL. op.cit. 2022.

257 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Portaria/INPI/PR n° 37,
de 13 de setembro de 2021. Dispde sobre a registrabilidade de marcas sob a forma de apresentacdo marca de
posicdo, a luz do estabelecido pelo art. 122 da Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996. Disponivel em:
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas/arquivos/legislacao/copy2_of PORT INPI_PR_37_2021.pdf.
Acesso em 15 jan.2023.

258 BRASIL. op.cit. 2021.
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| — seja formado pela aplicacdo de um sinal em
uma posicdo singular e especifica de um
determinado suporte; e

Il — a aplicacdo do sinal na referida posicdo do
suporte possa ser dissociada de efeito técnico ou
funcional.

Paragrafo Unico. O ndo atendimento ao disposto no  Paragrafo Gnico. O ndo atendimento ao disposto
caput ensejara o indeferimento do pedido enquanto no caput ensejard o indeferimento do pedido
marca de posicao. enquanto marca de posicao.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

A primeira alteracdo no artigo 1° foi a retirada do termo “inerentemente”. O INPI
havia inicialmente proposto que somente conjuntos “inerentemente” distintivos pudessem
ser registrados como marca de posicdo, excluindo-se aquelas marcas que teriam adquirido
distintividade através do seu uso. Apesar de acatar as propostas dos usuarios e retirar a
restricdo do texto final, a autarquia sinalizou que ndo aceitaria o instituto do secondary
meaning como prova de distintividade.

Vale ressaltar que o uso de pesquisa de percepcdo para a comprovacdo de
distintividade ndo seria algo novo para o INPI, ja que a autarquia se utiliza desse tipo de
prova quando da andlise de requerimentos de alto renome de marcas registradas. Através
de pesquisas de mercado, os interessados em chancelar suas marcas com alto renome
precisam comprovar que alcancaram reconhecimento e boa reputacdo perante 0 mercado
consumidor. S0 pesquisas quantitativas, realizadas junto a populacdo acima dos 16 anos
de idade, consumidores ou ndo da marca que se pretende chancelar, com abrangéncia
nacional, entrevistados nas cinco regides do pais (incluindo capital e interior).?>® Essas
pesquisas buscam comprovar uma distintividade que somente é adquirida com tempo e
relevante investimento, igual se entende que ocorre com a maioria das marcas nao
tradicionais como a marca de posicdo. Vale ressaltar, também, que manter a
obrigatoriedade de que a marca seja inerentemente distintiva extrapolaria o disposto no
artigo 122 da LPI, que néo traz essa previsao.

A excluséo do termo “inerentemente” sinaliza uma possivel flexibilizacdo do INPI
para que a distintividade adquirida venha a ser aceita no futuro pela autarquia.

Outra alteracdo realizada pelo INPI para o artigo 1° foi a substituicdo do termo
“objeto suporte” para somente “suporte”, considerando que a utilizacdo do termo “objeto”

poderia dificultar registros de marca de posicdo para servigos. Entende-se que a

259 DATAFOLHA. Sobre a pesquisa de alto renome. Disponivel em:
https://datafolha.folha.uol.com.br/produtos/altorenome/. Acesso em 15 jan. 2023.
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obrigatoriedade de se ter um suporte é requisito de registrabilidade da marca de posicéo,
haja vista a necessidade de o sinal ser aposto em um determinado ponto para que possa ser
visualmente perceptivel. E possivel identificar uma marca de posicdo de servicos quando
se visualiza os sinais aplicados em determinados instrumentos ou ferramentas utilizadas
para a prestacdo do servi¢co ao usuario. Conforme exemplos de marcas de posi¢do de
servicos ja existentes em outros paises apresentados na secdo 1.3 do segundo capitulo,
verifica-se que as marcas de posicdo buscam identificar as sociedades empresarias desse
segmento através da fixacdo de sinais distintivos nos formularios utilizados, nos vagoes
dos trens, nas rodas dos pneumaticos dos veiculos, objetivando identificar e distinguir (de
alguma forma) a prestacdo do servico. No caso de servico bancario, conforme sera
apresentado na secdo 3.2 do terceiro capitulo dessa dissertacdo, vislumbra-se como
possibilidade de suporte as fachadas dos estabelecimentos financeiros, os plasticos dos
cartdes de crédito e débito e as paginas eletrdnicas disponibilizadas pelas instituicoes
financeiras na internet, entre outras. Assim, entende-se que o termo suporte é satisfatorio e
adequado para a identificacdo do local onde o sinal € aplicado.

Também foi retirada a expressdo “origem empresarial” do artigo 1°, considerando-
se que a legislacdo ndo limita o registro de marca as sociedades empresarias. Pode-se
verificar pelo disposto no artigo 128 da LPI que pessoas fisicas também podem requerer o
registro de marcas para produtos ou servi¢os. Além disso, também existem as marcas de
certificacdo que podem ser requeridas por pessoa sem interesse comercial ou industrial
direto no produto ou servico atestado, podendo, portanto, ser pessoa fisica ou juridica.

Vale ressaltar, inclusive, que ndo consta da Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021,
tampouco da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021, qualquer impedimento de
requerimento de registro de marca de posi¢do que venha a conjugar a nova tutela as marcas
coletivas ou de certificacao.

No que se refere a irregistrabilidade em casos de aplicagdo do sinal em posicao que
ndo possa ser dissociada de efeito técnico ou funcional, entende-se que a proibi¢cdo nao
deveria ser irrestrita, mas sim analisada a cada caso apresentado. Como exemplo, cita-se o
uso das trés listras na lateral dos ténis produzidos e comercializados pela Adidas AG
apresentado na figura 7 da se¢do 1.3 dessa obra. Elas foram inicialmente adicionadas aos
ténis de corrida com o objetivo funcional de torna-los mais durdveis, sem qualquer

contexto de distintividade de marca, conforme afirma Roman Rogoza.?® Outro exemplo

%0 ROGOZA, Roman. Histéria e Evolugdgo do Logo da Adidas. Disponivel em:
https://www.logaster.com.br/blog/adidaslogo/#:~:text=0%20significado%20por%20tr%C3%A15%20d0%20
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que se pode mencionar é a adicdo do botdo vermelho na juncdo das partes cortantes da
tesoura da Zwilling J.A. Henckels AG apresentado na figura 3 da secdo 1.3. Aquele plastico
foi adicionado a ferramenta para cobrir o parafuso existente que unificava as suas duas
partes cortantes da tesoura, tendo sido considerado um efeito funcional. Entretanto,
entende-se que, no caso da tesoura, ndo ha efeito funcional, haja vista que o botdo
vermelho incorporado & peca pode ser retirado sem prejuizo a funcionabilidade da
ferramenta, demonstrando que a peca nao € necessaria, ou seja, ndo é funcional.

O texto definitivo do artigo 2° da Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021 também sofreu
alteracbes em relacdo ao apresentado na minuta e, portanto, merece ser analisado,
conforme comparativo apresentado na tabela 2 a sequir:

Tabela 2 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo - Artigo 2° da Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021
Artigo 2°

Texto da Minuta Texto Definitivo

Ser4 permitida a alteragdo da forma de apresentacio  Serd permitida a alteragdo da forma de
dos pedidos de registro de marca depositados antes apresentacdo dos pedidos de registro de marca
da entrada em vigor desta Portaria que estejam depositados antes da entrada em vigor desta
pendentes de exame pelo INPI e que se enquadrem  Portaria que estejam pendentes de exame pelo
como marca de posigéo. INPI e que se enquadrem como marca de posicao.

Paragrafo Unico. A alteragdo prevista no caput Parégrafo Gnico. A alteracdo prevista no caput
poderd se dar em cumprimento de exigéncia deverd ser solicitada pelo interessado, no prazo de
formulada ou voluntariamente pelo interessado, no 90 (noventa) dias ap6és a entrada em vigor desta
prazo de 60 (sessenta dias) ap0s a entrada em vigor Portaria.
desta portaria.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

O primeiro ponto de destaque no artigo 2° tanto no texto proposto na minuta,
quanto no final, é a disposicdo de que somente os pedidos pendentes de exame poderiam
ser alterados pelos usuarios quanto a forma de apresentacdo. A mesma afirmacdo esta
disposta no item 23 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021 que serd analisado
adiante.

Primeiramente, entende-se que ndo deveriam existir requerimentos de marca de
posicdo pendentes de deferimento, haja vista que até o dia da publicagdo da Portaria ndo
havia a possibilidade de registro dessa modalidade junto ao INPI e, portanto, ndo deveriam
existir requerimentos nesse sentido. Vale salientar que o usuario, ao requerer o registro de
uma marca, enquadra o0 seu requerimento na modalidade que deseja protecao, sendo que se
0 pedido de registro de uma marca foi cadastrado como figurativa ou tridimensional, era

para essa modalidade que a marca deveria ter sido analisada pelo INPI. Se a autarquia

logotipo%20da%20Adidas, Inicialmente%2C%20a%20Adidas&text=As%20listras%20n0%20emblema%20e
m,voc%C3 %AA%20pode%20comprar%20seus%20produtos. Acesso em: 04 jul. 2022
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entendesse que o pedido ndo cumpria 0s requisitos para aquela concessdo, deveria té-lo
indeferido.

A mesma interpretacdo deve ser dada as marcas concedidas anteriormente como
figurativa ou tridimensionais. Aqueles usuarios que conseguiram a CONCessao
administrativa de registro como marca nessas modalidades optaram por assim proteger
seus ativos. Nesse sentido, caso esses proprietarios tenham interesse em proteger esses
ativos como marca de posicdo, deveriam novamente depositar seus requerimentos,
cumprindo os requisitos e procedimentos dispostos na Portaria n® 37 de 2021 e na Nota
Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Tem-se, ainda, os casos de concessdo do registro pelo INPI por conta de
determinacdo judicial. Entende-se que o INPI errou ao enquadrar esses registros nas
modalidades figurativa ou tridimensional, pois criou um problema que agora necessita ser
solucionado, e ndo ignorado. Vale ressaltar que esses registros em modalidade diversa da
requerida acarretam dificuldade no tocante a pesquisa por anterioridade para os demais
usuarios que pretendem evitar eventual colidéncia, além de ndo proteger adequadamente 0s
seus proprietarios por conta do enquadramento incorreto de suas marcas a modalidade
diversa da marca de posi¢éo. Salienta-se, ainda, que quando da concess@o desses registros
pode determinacao judicial, o procedimento de disponibilizar o requerimento a oposic¢éo de
interessados disposto no artigo 158 da LPI ndo foi cumprido, sendo, portanto, ativos
concedidos em contrariedade ao que determina a LPI.

Entende-se que o INPI deveria ter esgotado e tratado todas as repercussées que a
admissibilidade da nova marca iria acarretar para 0s usuarios. Apesar de nao serem
registros ilegais por cumprirem o disposto no artigo 122 da LPI, a concessdo e a
manutencdo desses registros como marca figurativa ou tridimensional trazem inseguranca
juridica para o sistema de protecdo proprietaria. Nesse sentido, o INPI deveria, como
autoridade publica que concede os registros de propriedade marcaria no Brasil, ter se
posicionado de forma a solucionar essas irregularidades, objetivando sanar os possiveis
vicios que ja eram conhecidos. Poderia, por exemplo, convocar, através de publicacdo na
RPI, para que os proprietarios de marcas enquadradas em modalidade diversa a marca de
posicdo, que desejassem corrigir seus registros, se manifestassem concordando com o
reinicio do processo administrativo para concessdo da marca, esclarecendo que, assim,
estariam sendo cumpridos os procedimentos e analisados os requisitos de registrabilidade
da marca. Os proprietarios que aceitassem a proposta teriam ciéncia de que suas marcas,

apesar de anteriormente deferidas como marca figurativa ou tridimensionais, poderiam,
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agora, através de um novo exame, ser indeferidas, caso ndo cumprissem com 0S
normativos. Para os registros concedidos por deferimento judicial que ndo tivesse resposta
a convocacdo do INPI, a autarquia poderia aciona-los judicialmente ou trata-los através de
Processo Administrativo de Nulidade, oportunizando o contraditorio e a ampla defesa.

Outro ponto relevante do artigo 2° da Portaria/INPI/PR n°® 37 de 2021 foi a
ampliacdo do prazo proposto, de 60 para 90 dias, para que 0 usuario gque possuissem
processos pendentes de analise pudesse apresentar solicitacdo de novo enquadramento ao
seu requerimento. Ocorre que ndo ha na LPI, especificamente no que tange as marcas,
qualquer dispositivo que estabeleca prazo de 90 dias para manifestacdo por parte de algum
interessado. Pelo contrario, o prazo para manifestacdo do usuario, e nos casos em que nao
houver estipulacdo de prazo, é de 60 dias para a pratica do ato, conforme determinam 0s
artigos 159 e 224 da LPI.

Vale ressaltar que o prazo de 90 dias também nédo equivale ao prazo de vacatio
legis concedido pelo artigo 1° do Decreto-Lei n°® 4.657 de 1942, Lei de Introducédo as
normas do Direito Brasileiro (LINDB), para que uma nova lei entre em vigor em territorio
nacional que é de 45 dias ap0s a lei ser oficialmente publicada.

Apesar do INPI ndo esclarecer o motivo da adocdo dos 90 dias para que o
interessado se manifeste ap6s a publicacdo da nova normativa, verifica-se que esse prazo
tem sido adotado pela autarquia quando se tem uma ruptura com normas anteriores, como
ocorreu, também, quando da alteracdo dos procedimentos para o reconhecimento do alto
renome, conforme disposto no artigo 12, 8§1°, da Resolugdo INPI n° 107 de 2013.2%
Entende-se que o INPI tem adotado o prazo de vacatio legis estabelecido no artigo 1°, 81°,
da LINDB, para a aplicacdo da lei brasileira no ambito internacional, que prevé “Nos
Estados, estrangeiros, a obrigatoriedade da lei brasileira, quando admitida, se inicia trés
meses depois de oficialmente publicada.”?52

Terminadas as andlises dos artigos da Portaria INPI/PR n° 37 de 2021, passa-se a
estudar as alteracbes da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021 que disciplina os
procedimentos referentes a analise de pedidos de registro de marcas de posi¢do. Foram

disponibilizados 26 itens, sendo que somente os itens 3, 4, 12, 15, 16, 18, 19, 21 e 23

261 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Resolugdo INPI n° 107,
de 19 de agosto de 2013. Estabelece a forma de aplicagcdo do disposto no art. 125 da Lei n® 9.279/1996.
Disponivel em: https://lwww.gov.br/inpi/pt-br/backup/centrais-de-conteudo/legislacao/Resoluo1072013.pdf.
Acesso em 15 jan. 2023.
262 BRASIL. op.cit. 1942.
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tiveram alteracdo ou sdo relevantes para a discussdo sobre marca de posicdo no setor de
Servico.

Assim, a tabela 3 apresenta a analise comparativa do item 3 da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 02/2021:

Tabela 3 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo - Item 3 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02
de 2021

Item 3
Texto Original Texto Final

I. Definicdo I. Definicéo

3. Marca de posicdo é formada pela aplicacdo de
um sinal em uma posi¢do singular, especifica e
invaridvel de um determinado objeto suporte,
resultando em conjunto capaz de identificar a
origem empresarial e distinguir produtos ou
servigos de outros idénticos, semelhantes ou afins.

3. Nos termos do art. 1° da Portaria INPI/PR n°
37/2021, considera-se marca de posicdo aquela
formada pela aplicagdo de um sinal em uma
posicdo singular e especifica de um determinado
suporte, resultando em conjunto distintivo capaz
de identificar produtos ou servicos e distingui-los

de outros idénticos, semelhantes ou afins, desde
que a aplicacdo do sinal na referida posi¢do do
suporte possa ser dissociada de efeito técnico ou
funcional.

3.1. A singularidade da posicdo remete a mesma
ser peculiar no suporte, ndo se tratando de uma
posicdo tradicionalmente usada para a aplicacéo
de sinais marcarios.

3.2. A especificidade da posicdo remete ao
posicionamento do sinal no suporte e a propor¢édo
do sinal aplicado em relacdo ao suporte, de
maneira que se avalie o quanto do suporte o
referido sinal ocupa.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Verifica-se que as alteracdes propostas pelos usuarios e aceitas pelo INPI para o
item 3 sdo relevantes para a correta definicdo de marca de posi¢cdo em consonancia com o
disposto na doutrina internacional, conforme apresentado na se¢do 1.3 do capitulo segundo
dessa dissertacdo. A primeira alteracdo que se identifica no item é a retirada do termo
“invariavel” em relagdo a posi¢do do sinal. Conforme debatido naquela secéo, faz-se
necessario que haja habitualidade no conjunto marcario sem variages bruscas que possam
vir a alterar significativamente o resultado que se espera da marca de posic¢ao. Entretanto,
deve-se ressalvar a possibilidade de variagdes a depender do suporte no qual o sinal é
fixado. Pode ocorrer, por exemplo, necessidade de ajustes em relagcdo ao tamanho de uma
roupa ou de um sapato (quando se tratar de uma marca de posicdo em produto) ou em
relacdo ao tamanho de um Onibus ou de uma fachada de um estabelecimento comercial
(quando se observa a aplicabilidade de marca de posicdo em servico). Essas pequenas

variagdes na marca ou no suporte sdo defendidas pela doutrina internacional, conforme
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apresentado na secdo 1.3, mas desde que ndo se altere consideravelmente a marca de
posicdo de forma a descaracterizé-la.

As demais alteragdes referentes a substituigdo do termo “objeto suporte” para
“suporte”, a retirada a expressao “origem empresarial” e a irregistrabilidade em casos de
aplicacdo do sinal em posicdo que ndo possa ser dissociada de efeito técnico ou funcional
ja foram tratadas quando da analise das alteracBes ocorridas no artigo 1° da Portaria
INPI/PR n° 37 de 2021, no inicio dessa secao.

Outra alteracdo relevante ao se comparar o texto final da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 02 de 2021 com o da minuta pode ser observado em seu item 4:

Tabela 4 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo - Item 4 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02 de

2021
Item 4

Texto Original Texto Final

4. O sinal aplicado ao objeto suporte pode ser 4. O sinal aplicado ao suporte pode ser composto
composto por: palavras, letras, algarismos, por quaisquer elementos visualmente perceptiveis
ideogramas, simbolos, desenhos, imagens, figuras, ou suas combinacGes, como: palavras, letras,
cores, padrdes, formas ou a combinagao destes. algarismos, ideogramas, simbolos, desenhos,
imagens, figuras, cores, padrfes e formas, desde
gue nao compreendidos nas proibicdes legais.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

As alteracdes ocorridas no item 4 abordam a necessidade de que os elementos que
compdem o sinal marcério sejam visualmente perceptiveis e que ndo podem estar
compreendidos nas proibicoes legais.

No que tange a inclusdo da expressao “visualmente perceptiveis”, entende-se que o
conjunto que se pretende ter como marca de posicdo é que deve ser visualmente
perceptivel, objetivando estar em consonancia com o disposto no artigo 122 da LPI. Néo se
deveria obrigar que os elementos que compdem a marca também fossem visualmente
perceptiveis, pois, assim, excluir-se-ia a possibilidade de uso de materiais que ndo sejam
visuais, mas que, quando aplicados ao conjunto, proporcionariam um sinal visualmente
perceptivel. Um exemplo seria a marca tridimensional registrada pela Sorfinn Limited da
bebida Frangélico na EUIPO?3 tendo uma das caracteristicas a existéncia de relevos

imitando a vestimenta dos franciscanos, conforme se observa na figura 19.

263 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information 017882857. Disponivel
em: https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/ EM500000017882857. Acesso em 15 jan. 2023.
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Figura 19 — Sinal tatil adicionado ao suporte forma um conjunto marcéario visualmente perceptivel

Fonte: EUIPO, 2018.

Nota-se que o realce arquitetdnico tem caracteristica tatil, podendo ndo ser
visualmente perceptivel se estivesse fora do conjunto marcério, entretanto, pela sua
localizacdo estratégica no suporte, poderia vir a ser registrado como marca de posicao,
caso a sociedade empresaria tivesse interesse em proteger o sinal nessa modalidade.

Ja a inclusdo da expressdo “ndo compreendidos nas proibigdes legais” no item 4 da
Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021 sinaliza a necessidade de se respeitar o disposto
no artigo 124 da LPI. Entende-se desnecessaria a ressalva, haja vista se tratar de uma
norma infralegal que necessita estar em consonancia com a lei vigente, o que, no caso das
marcas, é a LPIl. Assim, a expressdo poderia ter sido suprimida sem prejuizo. Inclusive, é
possivel identificar incongruéncia entre o dispositivo e o artigo 124 da LPI que trata de
proibicGes de registros de marca. O item 4 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 2 de 2021
permite a utilizagdo dos elementos letra, algarismo e cor de forma isolada ou combinada
para a composi¢cdo do sinal marcério, entretanto o artigo 124, incisos Il e VIII da LPI
considera irregistravel marca que seja formada por letra, algarismo ou cor de forma
isolada, somente permitindo o registro quando revestido de suficiente forma distintiva.

Considerando-se a inclusdo da ressalva “desde que ndo compreendidos nas
proibigdes legais™ ao final do dispositivo, entende-se que o INPI procederia a realizacéo de
dois exames distintos: primeiro verificar se o sinal utilizado seria irregistravel de forma
isolada, cumprindo, assim, o disposto no artigo 124 da LPI. Posteriormente, a autarquia
analisaria se o conjunto marcario formado pela aplicacdo do sinal em determinada posigédo
em determinado suporte seria distintivo. Conforme debatido na se¢do 2.3 sobre o uso de
cores pelas sociedades empresérias do setor de servigos aeronauticos e bancarios, percebe-
se que o registro de marca de posi¢do que buscasse proteger o uso de determinada cor na
identificacdo dessas sociedades estaria prejudicado, pois se para o registro da marca de
posicao for necessario analisar as disposi¢fes sobre irregistrabilidade do artigo 124 da LPI
de forma isolada, nenhuma marca de posi¢do podera reivindicar cor, letra ou algarismo.

Assim, apesar de entender que a inclus@o da ressalva néo agregou ao dispositivo, defende-
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se que, 0 que se deve ser analisado, é se o conjunto marcério formado pela aplicacdo do
sinal em um determinado suporte em uma posicao especifica seria distintivo e ndo os itens
que o compde de forma isolada.

A outra alteragdo referente a substituicdo do termo “objeto suporte” para “suporte”
ja foi tratada quando da andlise das alteraces ocorridas no artigo 1° da Portaria INPI/PR n°
37 de 2021 no inicio dessa segao.

Ja o item 12 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021 teve a seguinte alteracao:
Tabela 5 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo — Item 12 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02

de 2021
Item 12

Texto Final
V1. Anélise da distintividade

Texto Original
V1. Analise da distintividade

12. Para que a marca de posi¢do atenda o requisito
de distintividade, € necessario que a aplicacdo do
sinal ao objeto resulte em conjunto inerentemente

12. Para que a marca de posi¢do atenda ao
requisito de distintividade, € necessario que a
aplicacéo do sinal ao suporte resulte em conjunto

distintivo, sendo percebido como marca. distintivo, sendo percebido como marca.

12.1. O exame de marca de posicdo afere
primordialmente se o conjunto resultante da
aplicacdo de um sinal marcario em um
determinado  suporte  apresenta  potencial
distintivo, reunindo caracteristicas (singularidade
da posicdo e distintividade do sinal) que o tornem
capaz de ser reconhecido pelo consumidor e
associado ao produto ou servigo que assinala —
independentemente de o sinal j& estar em uso no
mercado.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

A discusséo que se tem no item 12 abrange a exclusdo do termo “inerentemente”.
Conforme ja debatido no artigo 1° da Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021, a retirada do termo
“inerentemente” deveria permitir a inclusdo das marcas que adquiriram distintividade
através do seu uso, conhecido como secondary meaning. Entretanto, a autarquia
acrescentou o item 12.1 para esclarecer que o conjunto marcario resultante da aplicacdo de
um sinal em um suporte deve apresentar potencial distintivo que o torne reconhecido pelo
publico consumidor e permita a identificacdo do produto ou do servico independentemente
de o sinal ja estar em uso no mercado. Nota-se que o interesse do INPI era, quando da
publicacdo da Nota Técnica, o de ndo permitir o uso da distintividade adquirida para a
comprovacdo da marca de posicdo. Entretanto, obrigar que a marca seja inerentemente
distintiva extrapola o disposto no artigo 122 da LPI, que ndo traz essa previséo.

Outra alteracdo relevante ocorreu no texto do item 15 da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 02 de 2021:
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Tabela 6 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo — Item 15 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02
de 2021
Item 15

Texto Original Texto Final

15. A aplicacdo de sinal que seja percebido como 15. A aplicacdo de um sinal que seja percebido como
um aspecto ornamental ou integrante da aparéncia um aspecto meramente ou evidentemente ornamental
comum do objeto resulta em conjunto sem ou integrante da aparéncia comum do suporte e que
suficiente cunho distintivo, ndo registravel como resulte em conjunto desprovido de suficiente cunho
marca de posicdo. Nestes casos, 0 pedido serd distintivo ndo sera registravel como marca de posicao.
indeferido com base no art. 122 da LPI combinado Nestes casos, o pedido sera indeferido com base no
com o paragrafo Unico do art. 1° da Portaria art. 122 da LPI combinado com o paragrafo Unico do
INPI/PRR®__ /. art. 1° da Portaria INPI/PR n° 37/2021

Exemplo: Exemplo:

Marca Observacdes Marca Observagbes

Irregistedvel 3 luz dojart. 122 da LPI, combinado N Irregistravel a luz do art. 122 da LP,
com o pakigrafo Gniceydo art. 1° da Portaria ‘W.\ T combinado com o parégrafo (nico do art. 12
INPI/PR n® "0/ . b 3 da Portaria INPI/PR n2 37/2021.

Dealhes cor

Detalhes como pequenos frisos e faixas sdo
comumente utilizados na producdo de
talheres, sendo percebidos como meros
ornamentos, ndo conferindo cunho distintivo
ao conjunto depositado como marca de
# | posigdo.

.A,,,,.,;;:_l.{‘ o

Para assinalar “Facas”.

Para assinalar “Fagas”.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

A sinalizacdo do item se refere ao uso do termo ornamental. Nota-se a altera¢éo do
texto de “percebido como um aspecto ornamental” para “percebido como um aspecto
meramente ou evidentemente ornamental”. Conforme o item 5.9.9 do Manual de Marcas,
um padrdo evidentemente ornamental carece de distintividade por se tratar de elemento
meramente ornamental ou decorativo, incapaz de ser identificado como marca. Entretanto,
quando combinado com outros elementos, pode vir a ter suficiente cunho distintivo.?%*

A utilizacdo do termo ornamental € comum para desenho industrial, que é “uma
forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que
possa ser aplicado a um produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua
configuracdo externa e que possa servir de tipo de fabricagdo industrial”, conforme dispde
0 artigo 95 da LPI. Segundo o Manual de Desenho Industrial, o padrdo ornamental pode
ser uma estampa, um padrdo de superficie, uma interface grafica do usuario ou outro tipo
de ornamentac&o grafica.?®® O padrio ornamental € o requisito que define a finalidade de

protecdo pelo registro de desenho industrial. Os dois exemplos apresentados a seguir séo

264 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Manual de Marcas. 52
revisdo. Fev/2022. Disponivel em:
http://manualdemarcas.inpi.gov.br/attachments/download/2910/Manual_de_Marcas_3a_edicao_5a_revisao.p
df. Acesso em 15 fev. 2023.

265 BRASIL. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Manual de Desenho Industrial. 12 revisdo.
Fev/2022. Disponivel em:
http://manualdedi.inpi.gov.br/attachments/download/2912/Manual_de_DI_1a_edicao_la revisao.pdf P.13.
Acesso em 15 jan. 2023.
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de padrbes ornamentais, sendo o primeiro aplicado em uma Xxicara e o segundo em um

tecido.

Figura 20 - Padrdo ornamental aplicado em xicara -Registro da Société des Produits Nestlé S.A. - DI 7102778-5

—=7

Figura 21 - Padrdo ornamental aplicado em tecido — Registro da ISOLDA BRASIL LTDA - EPP - BR 30 2015
005141-8
g 7YY 5
PR
\ T2x 2

Fonte: INPI, 2015.

Nota-se que se trata de estampas aplicadas em suportes voltados para o desenho
industrial. Inclusive, o exemplo da figura 20 é apresentado com linhas tracejadas como
ocorre com a marca de posicdo, mas o objetivo do proprietario era proteger o desenho
industrial apresentado, ndo havendo marca de posi¢cdo na representacdo gréafica.

Assim, entende-se que o objetivo do INPI com o item 15 da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 02 de 2021 seria afastar a possibilidade de se utilizar da tutela de marca de
posicdo para forma plastica ornamental que tem protecdo propria por desenho industrial, e
vice-versa.

Vale ressaltar, ainda nessa tematica, a protecdo dada pela Lei n° 9.610 de 1998 que
trata dos direitos autorais®®®. Conforme dispde o artigo 7° da referida legislagdo: desenho,
figura, gravura e escultura sdo criacdes do espirito expressadas por qualquer meio ou
fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel. Assim, no que tange a forma literaria
ou artistica, as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, entre outras, também podem
ser protegidas pela lei autoral, sem prejuizo dos direitos que protegem os demais campos
da propriedade imaterial, conforme dispGe o paragrafo 3° do referido artigo.

Ja o item 16 contempla a discussdo sobre efeito técnico e funcional.

266 BRASIL. Lei n° 9.610, de 19 de fevereiro de 1998. Altera, atualiza e consolida a legislacéo sobre direitos
autorais e d& outras providéncias. Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I9610.htm.
Acesso em 10 fev. 2023.
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Tabela 7 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo — Item 16 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02
de 2021
Item 16

Texto Original Texto Final

Sinal que aplicado ao suporte resulte em conjunto
indissociavel de efeito técnico:

16. A marca de posicao sera irregistravel quando
a aplicacdo do sinal em uma area especifica do
suporte apresentar carater preponderantemente
técnico ou funcional, com o objetivo de, entre
outros:

a. facilitar o uso do suporte ou auxiliar o seu
desempenho;

b. ocultar detalhes do suporte, visando um melhor
resultado estético;

c. destacar partes importantes do suporte, de
modo a indicar sua utilizacdo segura; ou

d. obter qualquer outro resultado estético ou
técnico incompativel com o papel de identificar
produtos ou servicos e distingui-los de outros
idénticos, semelhantes ou afins.

16.1. Constatado o carater técnico ou funcional
resultante da aplicacdo do sinal em determinada
posicdo do suporte, o pedido sera indeferido com
base no art. 122 da LPI combinado com o
paréagrafo Gnico do art. 1° da Portaria INPI/PR n°
37/2021.

Exemplo:

Marca Observagdes

Irregistrével & luz do art. 122 da LPI,
combinado com o paragrafo dnico do art.
12 da Portaria INPI/PR n® 37/2021.

A combinacgdo de cores aplicada visa indicar

g | a localizacdo do botdo de acionamento da

tm | furadeira, facilitando o uso do objeto pelo
| usudrio.

! | A aplicacdo do sinal nesta area especifica do
suporte resulta em conjunto que possui
cardter preponderantemente técnico ou
funcional

Para assinalar “Furadeiras”. O sinal de posigao ndo pode ser dissociado
de efeito técnico.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

O item 16 ndo fez parte da Consulta Publica do INPI, mas apresenta informacdes
que necessitam ser analisadas. Conforme debatido quando da discussdo das alteragdes
realizadas no artigo 1° da Portaria INPI/PR n°® 37 de 2021, entende-se que a proibicdo de
concessao de registro quando o sinal ndo puder ser dissociado de efeito técnico ou
funcional ndo deveria ser irrestrita, mas sim analisada a cada caso apresentado. Como

citado anteriormente na secdo 1.3, o uso das trés listras na lateral dos ténis produzidos e
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comercializados pela Adidas AG apresentado na figura 7 foram inicialmente idealizados
para tornar os ténis mais durdveis, sem qualquer contexto de distintividade de marca. O
outro exemplo apresentado na figura 3 da mesma secdo apresentou a adicdo do botdo
vermelho na juncéo das partes cortantes da tesoura da Zwilling J.A. Henckels AG que tinha
como objetivo cobrir o parafuso existente que unificava as suas duas partes cortantes da
ferramenta. Pelo disposto no item 16 da normativa, ambos exemplos seriam irregistraveis
pelo subitem II, pois objetivam “ocultar detalhes do suporte, visando um melhor resultado
estético”. Entretanto, a escolha das sociedades empresarias em incluir 3 listras na lateral do
ténis ou adicionar um botdo vermelho com a sua marca figurativa afixada também tinham
0 objetivo de se destacarem diante dos concorrentes.

Nesses dois exemplos, as sociedades empresariais poderiam simplesmente aplicar
uma listra ou um simples botdo sem qualquer diferenciacdo que pudesse se configurar
como distintivo, com o objetivo de garantir uma maior durabilidade ao calgado e proteger
0 parafuso da tesoura, respectivamente. Entretanto, decidiram por aproveitar para se
destacar mercadologicamente com a implementacdo de sinais distintivos. Entende-se,
portanto, que esses sinais se tornaram distintivos e representam exemplos de sinais de
efeito técnico ou funcional que deveriam ser aceitos como marca de posicao.

Cabe sinalizar que, no caso do Brasil, eventual suporte aplicado com caréater
funcional ou técnico certamente ndo conseguiria ser registrado como marca de posicao pela
impossibilidade de se comprovar distintividade adquirida, extremamente necessario para 0s
dois exemplos apresentados.

J& o item 18 apresenta um exemplo de irregistrabilidade de sinal para o setor de

servico (posto de combustivel) que é relevante se analisar.

Tabela 8 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo — Item 18 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02

de 2021
Item 18
Texto Original Texto Final
Impossibilidade de identificacdo de posicdo Impossibilidade de identificacdo de posicéo

especifica e invariavel: especifica:

17. Néo serd registravel como marca de posicdo o
conjunto formado pela aplicacdo de um ou mais
sinais em diferentes posi¢cGes de um objeto. Nestes
casos, ndo é possivel a identificacdo de posicdo
especifica e invariavel em que o sinal é aplicado.
Poderdo ser formuladas exigéncias para que o
requerente reapresente a imagem da marca com as
adequac0es necessarias ou apresente
esclarecimentos. Ndo sendo viavel a formulacdo de
exigéncias ou ndo sendo satisfatério o seu

18. Nao seré registravel como marca de posicao o
conjunto formado pela aplicacdo de um ou mais
sinais em diferentes posi¢cbes de um suporte.
Nestes casos, ndo é possivel a identificacdo da
posicdo especifica em que o sinal é aplicado.
Serdo formuladas exigéncias para que o
requerente reapresente a imagem da marca com as
adequacdes necessarias ou apresente
esclarecimentos. Ndo sendo vidvel a formulacéo
de exigéncias ou ndo sendo satisfatorio o seu



cumprimento, o pedido sera indeferido com base no
art. 122 da LPI combinado com o paragrafo Unico

do art. 1° da Portaria INPI/PR n° /

Exemplos:

Marca

Observagoes

Para

IrregiStravel a luz do arth, 122 da LPI,
combinado com o parigrafo unico.do art. 1°
da Portaria INP/PRn® "/ .

O conjunt@hy consiste Tha  aplicagio
ideotidade  ViSual  de

estabielecimento “Gomercial, cc pela
aplicaglo de diversi@sinais em mais de uma
posicio (@l objeto, ndo sendo possivel a

identificadB® de posicio especifica e
invaridvel @ que os sinais sao aplicados.

O confinto é
apresentacio “marca de posicio”.

irregistrdvel sob a forma de

Para assinalar “Camisas”.

Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
combinado com o pardgrafo tnico do art. 1°
da Portaria INPI/PRn* _/

O conjunto consiste na aplicagio de um sinal
em mais de uma posicio do objeto, ndo sendo
possivel a identificacio de posicio especifica
e invaridvel em que o sinal 6 aplicado.

O conjunto & irregistrivel sob a forma de
apresentagio “marca de posicio”.

91

cumprimento, o pedido sera indeferido com base
no art. 122 da LPI combinado com o paragrafo
Unico do art. 1° da Portaria INPI/PR n° 37/2021.

Exemplos:

Marca

Observacdes

@_ lHJV- -.
M' L!i%".

Para assinalar “Comércio de combustiveis”.

Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
combinado com o paragrafo dnico do
art. 12 da Portaria INPI/PR n? 37/2021.

O conjunto consiste na aplicagdo de
identidade wvisual de empresa em
estabelecimento comercial, composto
pela aplicacdo de diversos sinais em mais
de uma posigao do suporte, ndo sendo
possivel a identificacgdo da posicio
especifica em que os sinais sdo
aplicados.

O conjunto é irregistravel sob a forma de
apresentacdo “marca de posi¢do”.

Para assinalar “Camisas”.

Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
combinado com o paragrafo unico do
art. 12 da Portaria INPI/PR n? 37/2021.

O conjunto consiste na aplicacdo de um
sinal em mais de uma posicdo do
suporte, possivel a
identificacdo da posicdo especifica em
que o sinal é aplicado.

ndo  sendo

O conjunto é irregistravel sob a forma de
apresentacdo “marca de posicdo”.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Apesar do item 18 ter uma alteracdo relevante no tocante a retirada do termo

“invariavel” em seu titulo, a variabilidade do sinal j& foi debatida na secdo 1.3 quando se

abordou a habitualidade necesséaria ao conjunto marcario, sem variacdes bruscas que

possam vir a alterar o resultado que se espera da marca de posicdo. Entende-se pela

possibilidade de variacbes a depender do suporte a ser fixado o sinal, ou seja, a

necessidade de adaptagdo do sinal ao tamanho do suporte. A retirada do termo “invariavel”

era necessaria para ndo acarretar interpretacbes equivocadas da protecdo que se busca no

item.

No que tange aos exemplos apresentados pelo INPI, tem-se a figura de um posto de

combustivel com varias partes assinaladas para o requerimento de marca de posicao, com a

informacdo de que seria irregistravel por consistir no conjunto de aplicacdo visual da

sociedade empresaria, composto por diversos sinais em mais de uma posi¢do do suporte,

impossibilitando a correta identificacdo da posicao especifica na qual os sinais teriam sido

aplicados. Vale destacar que existem marcas com as mesmas caracteristicas registrada na

EUIPO, conforme exemplo da marca registrada como “Outras” de propriedade da BP p.l.c.
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(Figuras 21),%%” mas que pela caracteristica (linhas tracejadas) é possivel identificar que o
objetivo era a prote¢cdo como marca de posicao:

Figura 22 — Marca registrada com tracejado da BP p.l.c

P i e ¢
e® g 'if\l o ﬂ

bp

Fonte: EUIPO, 2003.

Tal fato ndo se observa em outro registro da mesma sociedade empresaria, no qual
ndo se identifica as linhas tracejadas (Figura 23) 2%, Para esse exemplo, apesar de ser
parecido com o da Figura 22, entende-se que 0 objetivo do requerente era proteger o trade

dress do estabelecimento.

Figura 23 — Marca registrada para coluna ou painel de afixacdo da BP p.l.c

Fonte: EUIPO, 1999.

Tem-se por trade dress o conjunto-imagem, que é a imagem total do negdcio, ou
seja, da aparéncia geral da parte externa e interna do estabelecimento, incluindo o simbolo
que o identifica, o interior da cozinha, a sua decoracdo, o cardapio, 0s equipamentos, 0
uniforme dos funcionarios, tudo que reflete a imagem global do negécio.?®® Salienta-se que
ndo ha possibilidade de registro de trade dress no INPI.

Outro exemplo de registro que se percebe que o objetivo de protecdo deveria ser
marca de posicdo é o caso da bomba de combustivel da Exxon Mobil Corporation®®
registrada na EUIPO como “Outras” (Figura 24). Apesar de utilizar das linhas tracejadas e,
portanto, ter as caracteristicas de marca de posicao, o pedido seria indeferido no Brasil por

serem Varios sinais aplicados em diferentes posi¢Ges do suporte.

267 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information 003363652. Disponivel
em: https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/ EM500000003363652. Acesso em 15 jan. 2023.

268 Idem. Trade mark information 001142363. Disponivel em:
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/ EM500000001142363. Acesso em 15 jan. 2023.

29 SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” e/ou “conjunto-imagem”. Sio
Paulo, 2004. p.86.

270 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information 009055658. Disponivel
em:

https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM500000009055658. Acesso em 15 jan. 2023.
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Figura 24 — Marca registrada com tracejados para bomba de combustivel da Exxon Mobil Corporation

ESSO “Express

Fonte: EUIPO, 2010.

Entende-se que os itens apresentados nas figuras 22 e 24 poderiam ser requeridos
como marca de posicdo de servico no Brasil, desde que cada sinal fosse aplicado
individualmente em cada suporte, requerendo-se os registros de forma separada.

Vale lembrar que na 452 reunido do CPAPD, analisada na se¢do 2.3 dessa obra, foi
apresentado o receio do INPI de que eventual reclassificacdo de oficio para outra forma de
apresentacdo permitiria a perpetuacdo da pratica de depdsito e registro de sinais com
escopo de protecdo ambiguo, como trade dress depositado como marca figurativa (e,
agora, com a possibilidade de registro como marca de posi¢do), 0 que traria inseguranca
juridica pela auséncia de uniformizacao e, principalmente, pelo uso do sistema de marcas
de forma equivocada. Entende-se que a concessdo de protecdo ao trade dress a partir da
marca de posicao repercute ambiguidade nos limites do direito conferido, ja que ndo deixa
claro os limites da protecéo.

O item 19 também apresenta um exemplo de irregistrabilidade de sinal do setor de

servico (aviacdo civil), sendo relevante analisa-lo.

Tabela 9 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo — Item 19 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02
de 2021
Item 19

Texto Original Texto Final

18. Né&o sera registravel como marca de posi¢do o 19. Ndo sera registravel como marca de posicéo o
conjunto no qual o sinal é aplicado em uma conjunto no qual o sinal é aplicado em uma
proporcdo do objeto que impossibilite a proporcdo do suporte que impossibilite a
identificacdo de posicéo especifica e invariavel em identificacdo da posicdo especifica em que o sinal
que o sinal é aplicado. Poderdo ser formuladas € aplicado. Serdo formuladas exigéncias para que
exigéncias para que o requerente reapresente a 0 requerente reapresente a imagem da marca com
imagem da marca com as adequagdes necessarias as adequacGes necessarias ou  apresente
ou apresente esclarecimentos. Ndo sendo vidvel a esclarecimentos. Nado sendo viavel a formulacéo
formulacdo de exigéncias ou ndo sendo satisfatério de exigéncias ou ndo sendo satisfatério o seu
0 seu cumprimento, o pedido serd indeferido com cumprimento, o pedido seréd indeferido com base
base no art. 122 da LPI combinado com o paragrafo no art. 122 da LPI combinado com o paragrafo
Gnico do art. 1° da Portaria INPI/PRn° __ /| Unico do art. 1° da Portaria INPI/PR n° 37/2021.
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Exemplos:

Marca Observacoes

Trregistea 4 luz do art. 122 da LPI,
c:;{:::;:’cnm o parigrafo dnico do art. 1*
da Portaria INPI/PR n® __

‘- TP ET LI (PP ey o

Para agsinaldhesSorvi@ide rangporte adreo”

em proporgio que impossibilita a
» de  posicio  especiiica e

Irregistravel & luz do art. 122 da LPI,
combinado com o parigraio dnico do art. 1%
da Portaria INPUPR n* __ /.

o

O codjihto & irggisiravellseb a forma de
apeésenlacio “marcaide peSiciaT)

Para assinalar “Bebida lictea”.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Nota-se que no item 19 também houve a retirada do termo “invariavel”, tendo a
variabilidade do sinal j& sido debatida na se¢do 1.3 e mencionada no item 18 (anterior).

J& no que tange ao exemplo fornecido pelo INPI, verifica-se a busca de protecdo
para 0 conjunto-imagem de uma aeronave. Novamente é a tentativa do uso da modalidade
marca de posicao de forma equivocada. Vale destacar que existem marcas com as mesmas
caracteristicas registrada na EUIPO, sendo que os exemplos encontrados estdo registrados
como figurativas, de propriedade da Jet2.com Limited?’* (Figura 25) e da Kilburn & Strode

LIp?"? (Figura 26):

Figura 25 — Marca registrada com tracejados para aviagdo civil da Jet2.com Limited

Fonte: EUIPO, 2022.

Figura 26 — Marca registrada com tracejados para aviagdo civil da Kilburn & Strode Llp

~zan

Fonte: EUIPO, 2012.

271 EUIPO. European Union Intellectual Property Office. Trade mark information 018756456. Disponivel

em:
https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/ EM500000018756456. Acesso em 15 jan. 2023.
22 |dem. Trade mark information 010845899. Disponivel em:

https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview/detail/EM500000010845899. Acesso em 15 jan. 2023.
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Entende-se ser possivel o registro de marca de posic¢éo para o setor de avido, desde
que seja um sinal aposto que diferencie dos lugares comuns. O avido (suporte) possui
varias partes que ndo sdo utilizadas pelas companhias aéreas para a fixacdo de marca,
como as partes de baixo e de cima da aeronave, entre outras. A Azul Linhas Aéreas
Brasileiras S.A., por exemplo, reproduziu na parte externa da cabine de um de seus avides
um rosto sorrindo.?”® Entende-se que essa estilizagdo, caso fosse interesse da sociedade
empresaria té-la como marca, poderia ser registrada como marca de posicdo de forma

individualizada: somente o sorriso, o cilio proximo a janela etc.

Figura 27 — Estilizacdo e simbolo da sociedade empreséria afixada na parte externa do avido da Azul Linhas

Aéreas
>, N
— A |
Sl =
AX)\ .
|

ﬁ‘}‘i’ - '

Fonte: AEROIN, 2021.

J& a Gol Linhas Aéreas Inteligentes S.A. afixou a marca de sua sociedade
empresaria abaixo da janela da cabine do avido?’*, ponto normalmente n3o utilizado pelas
companhias aéreas, sendo, portanto, possivel o seu registro como marca de posicao por ser
um sinal afixado em suporte que apresenta distintividade e é visualmente perceptivel
(figura 28):

Figura 28 — Possibilidade de marca de posicéo da sociedade empreséria afixada na parte externa do avido da
Gol Linhas Aéreas

Fonte: AEROIN, 2022.

23 MARTINS, Carlos. Cercado de neve, avido da Azul com pintura da Minnie decola pela primeira vez.
AEROIN. Disponivel em: https://aeroin.net/cercado-de-neve-aviao-da-azul-com-pintura-da-minnie-decola-
pela-primeira-vez/. Acesso em 15 jan. 2023.

274 GIANOTTO, Juliano. Gol revela avido Boeing 737 MAX com uma pintura incrivel de Harry Potter.
Disponivel em: https://aeroin.net/gol-revela-aviao-boeing-737-max-com-uma-pintura-incrivel-de-harry-
potter/. Acesso em 16 jan. 2023.
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O item 21 traz a colidéncia entre marcas de posicdo e outras formas, sendo
interessante analisa-lo por conta da existéncia de marcas figurativas e tridimensionais
deferidas que seriam marcas de posi¢ao por esséncia.

Tabela 10 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo — Item 21 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02

de 2021
Item 21

Texto Original Texto Final

20. A analise da colidéncia entre marcas de posicdo 21. A analise da colidéncia entre marcas de
e marcas sob outras formas de apresentacdo sera posicdo e marcas sob outras formas de
realizada conforme o disposto no Manual de apresentacdo sera realizada conforme o disposto
Marcas. no Manual de Marcas.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

No que tange ao item 21, conforme analisado na se¢do 2.3, o INPI sinalizou que a
avaliacdo de colidéncia seria realizada a partir da impressdo geral dos conjuntos formados
pelo sinal e sua posi¢do no suporte, sendo considerados o grau de distintividade do sinal e
a singularidade da posi¢do na qual ele foi aplicado, e ndo apenas em seus elementos
individuais. O problema serd nos casos de colidéncia com marcas sob outras formas de
apresentacao.

Ocorre que existem marcas concedidas como figurativa e tridimensional que
deveriam ser marca de posicdo pelo interesse do proprietario em proteger um sinal afixado
em posicdo especifica em determinado suporte. Considerando que essas marcas foram
concedidas em modalidades erradas, ndo poderiam servir de analise de anterioridade para
novos pedidos de registro, pois elas ndo cumpriram 0s requisitos e procedimentos de
registrabilidade como marca de posicéo.

O INPI ressaltou que a andlise seria no tocante a disponibilidade do sinal marcério,
a busca em outras referéncias e, principalmente, a possibilidade de convivéncia entre as
marcas, mas ao se permitir a realizacdo de analise de colidéncia com marcas concedidas
em outra modalidade, o INPI chancelara o erro e incentivara o registro de marcas nédo
tradicionais em modalidades diversas. Ou seja, 0 receio apresentado pela autarquia quando
da 45?2 reunido, apresentado e debatido na secdo 2.3, sobre a perpetuacdo da pratica de
depdsito e registro de sinais com escopo de protecdo ambiguo continuard, pois o INPI ndo
demonstra efetivo combate a pratica de uso indevido dos registros quando se permite
analisar a colidéncia com base em diferentes modalidades de marcas.

Conforme debatido no inicio dessa se¢do quando da andlise do artigo 2° da
Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021, entende-se que 0S usuarios que conseguiram a concessao

administrativa de registro como marca figurativa ou tridimensional optaram por assim
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proteger seus ativos. Assim, caso esses proprietarios tenham interesse em proteger esses
ativos como marca de posicdo, deveriam depositar novamente Seus requerimentos,
cumprindo os requisitos e procedimentos dispostos na Portaria n°® 37 de 2021 e na Nota
Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

J& para os casos de concessdo do registro pelo INPI por conta de determinacdo
judicial, entende-se que o INPI errou ao enquadrar esses registros nas modalidades
figurativa ou tridimensional, pois criou um problema e, quando teve a oportunidade de
soluciona-lo, ignorou. Esses proprietarios nao estdo protegidos adequadamente por conta
do enquadramento incorreto de suas marcas & modalidade diversa da marca de posigéo. E
como se o proprietario de um veiculo rodoviério quisesse ter os beneficios de um nautico.
Apesar de ambos serem veiculos, tem requisitos que devem ser cumpridos para serem
produzidos e utilizados e, principalmente, procedimentos para registro em 6rgaos distintos.
Inimaginavel analisar colidéncia entre um carro e um barco.

Entende-se que o INPI deveria ter esgotado e tratado todas as repercussdes que a
admissibilidade da nova marca iria acarretar para os usuarios do sistema. Apesar de nao
serem registros ilegais por cumprirem o disposto no artigo 122 da LPI, a concessdo e a
manutencdo desses registros como marca figurativa ou tridimensional trazem inseguranga
juridica para o sistema de tutela proprietaria. Nesse sentido, o INPI deveria, como
autoridade publica que concede os registros de propriedade marcaria no Brasil, ter se
posicionado de forma a solucionar essas irregularidades, objetivando sanar 0s possiveis
vicios ocorridos.

O item 23 trata dos pedidos de marca de posicdo que se encontravam pendentes de
analise e concessdo no INPI.

Tabela 11 - Comparativo entre o texto da minuta e o definitivo — Item 23 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02

de 2021
Item 23

Texto Original Texto Final

1V. Adequacdo quanto a forma de apresentacdo

22. O disposto nesta Nota Técnica se aplica aos 23. O disposto nesta Nota Técnica se aplica
pedidos protocolados antes da sua publicacdo, que também aos pedidos protocolados antes da sua
estejam pendentes de exame pelo INPI e que se publicacdo, que estejam pendentes de exame pelo
enquadrem como marca de posicao. INPI e que se enquadrem como marca de posi¢ao,
respeitando-se o disposto no Art. 2° da Portaria
INPI/PR n° 37/2021.
23.1. Ao solicitar a alteracdo da forma de
apresentacdo de pedidos depositados antes da
entrada em vigor da Portaria INPI/PR n° 37/2021,
no prazo previsto no paragrafo Gnico do seu art.



98

2° 0 requerente devera anexar a descricdo da
marca e a imagem principal adequada, conforme
disposto na Secdo Il desta Nota Técnica.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

Conforme debatido quando da analise do Artigo 2° da Portaria INPI/PR n° 37 de
2021, o ponto que se destaca é que somente os pedidos pendentes de exame poderiam ser
alterados pelos usuérios quanto a forma de apresentacdo. Como defendido anteriormente,
entende-se que ndo deveriam existir requerimentos de marca de posi¢cdo pendentes de
deferimento, considerando-se que até o dia da publica¢do da Portaria ndo havia normativo
que permitisse essa modalidade de registro junto ao INPI e, assim, ndo deveriam existir
requerimentos nesse sentido. O exame deveria ter sido realizado considerando a
modalidade escolhida pelo requerente. Se a autarquia entendesse que o pedido ndo cumpria
0s requisitos para aquela concesséo, deveria té-lo indeferido.

Entende-se que o INPI deveria ter permitido a republicacdo dos casos concedidos
judicialmente, objetivando que pudessem ser publicados para oposicdo de terceiros e,
assim, analisados a partir da nova normativa. Inclusive, sob o risco de serem indeferidos.
Como mencionado anteriormente, entende-se que o INPI errou ao enquadrar esses registros
nas modalidades figurativa ou tridimensional, pois criou um problema para o sistema de
Propriedade Industrial. Ao permitir que somente os pedidos ainda ndo examinados possam
ser alterados para se cumprir os procedimentos e requisitos de registrabilidade da nova
marca e manter os registros concedidos de forma errada traz inseguranca juridica para o
processo.

Assim, finalizadas a Consulta Publica, foram publicadas a Portaria INPI/PR n° 37
de 2021 e a Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021, dispondo sobre a registrabilidade e
apresentando 0s requisitos e procedimentos para o registro de marcas sob a forma de

apresentacdo marca de posicao que serdo tratados na secao 2.5.

2.5 A marca de posi¢ao no Brasil

A marca de posigdo foi finalmente regulamentada no Brasil em 2021, ap0s 5 anos
de reunides sobre o tema no CPAPD, conforme demonstrado e analisado na segéo 2.3. A
nova modalidade foi disponibilizada pelo INPI ap6s 25 anos da publicacdo da Lei 9.279 de

1996. Apesar de ser visualmente perceptivel, a marca de posi¢cdo ndo podia ser registrada
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no Brasil por auséncia de normatizacdo pelo INPI dos procedimentos e requisitos de
registrabilidade. A nova tutela proprietaria foi incorporada ao Manual de Marcas do INPI
através da Portaria INPI/PR n° 08 de 202227, Conforme dispde o artigo 84 dessa Portaria:
Artigo 84. Sera registravel como marca de posi¢do o conjunto distintivo capaz de
identificar produtos ou servicos e distingui-los de outros idénticos, semelhantes
ou afins, desde que:
| — seja formado pela aplicacdo de um sinal em uma posic¢do singular e especifica
de um determinado suporte; e
Il — a aplicacdo do sinal na referida posicdo do suporte possa ser dissociada de
efeito técnico ou funcional.

Paragrafo Unico. O ndo atendimento ao disposto no caput ensejara o
indeferimento do pedido enquanto marca de posicéo.

Entende-se por posicdo singular aquela que nédo é tradicionalmente utilizada para a
aplicacdo de sinais marcarios e, por especifica de um determinado suporte, o
posicionamento do sinal no suporte, considerando-se a sua propor¢cdo em relacdo a ele,
desde que seja possivel avaliar o quanto do suporte o referido sinal ocupa.

Percebe-se que foi permitido a marca de posicdo ter variacGes em relacdo ao seu
suporte, ndo sendo obrigatério que o sinal e o suporte sejam invaridveis. Pequenas
variagdes sdo comuns para o setor de produtos, especialmente o de moda, por conta das
notdrias variedades de tamanho dos suportes para abranger todas as possibilidades de
vestimentas, mas também é relevante quando se trata de servicos, pois pode ocorrer
variacfes do suporte, como por exemplo, o tamanho do veiculo utilizado na prestacdo do
servico (se caminhdo, utilitario, 6nibus, van etc), bem como a fachada do estabelecimento
comercial (prédio, loja, sala comercial, quiosque etc).

No que tange ao sinal aplicado ao suporte, devem ser visualmente perceptiveis em
cumprimento ao disposto no artigo 122 da LPI, podendo ser composto por quaisquer
elementos ou combinagfes, como: palavras, letras, algarismos, ideogramas, simbolos,
desenhos, imagens, figuras, cores, padrdes e formas, desde que ndo compreendidos nas
proibicGes legais (dispostas no artigo 124 da LPI).

Vale sinalizar que, diferentemente do disposto nos incisos Il e VIl do artigo 124 da
LPI quanto a proibicao de registro como marca de letra ou cores, a protecdo como marca
de posicdo considera o conjunto distintivo formado que permita identificar produtos ou
servicos e distingui-los de outros idénticos. Nenhum dos itens da marca de posicédo (sinal,

suporte e posicdo) tem protecdo de forma isolada, podendo, portanto, serem utilizados

275 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Portaria/INPI/PR n° 08,
de 17 de janeiro de 2022. Dispde sobre a recepgdo e o processamento de pedidos e peticdes de marca e sobre
0 Manual de Marcas. Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-
br/servicos/marcas/arquivos/legislacao/PORT_INPI_PR_08_ 2022.pdf. Acesso em 10 jan. 2023.
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pelos concorrentes, se ndo houver outra forma de protegé-los. No caso do sinal, entende-se
pertinente estudar a possibilidade de se utilizar uma marca j& registrada em outra
modalidade, como nominativa, mista, figurativa ou tridimensional. Ressalta-se, entretanto,
que essa estratégia pode ter repercussao negativa se algum dos registros for anulado, como
ocorreu com a Adidas AG, que estd com seus registros de marca de posi¢cdo na EUIPO
atualmente passando por contestacdo, que pode resultar na sua remocgdo por conta da
anulacéo do registro da marca figurativa das trés listras, conforme analisado na se¢éo 1.3.

No que tange a representacdo grafica, a imagem principal do sinal a ser anexada ao
requerimento de registro da marca de posicdo deve mostrar 0 suporte e 0 exato
posicionamento e a proporcdo do sinal aplicado. O sinal deve ser indicado em linhas
continuas ou em areas preenchidas e o suporte devera ser representado por meio de linhas
pontilhadas ou tracejadas. O objetivo é que se possa identificar corretamente o conjunto
que se pretende proteger, considerando-se 0 suporte e a posicdo visualmente perceptiveis.
O normativo ainda exige que o requerente apresente descricdo textual da marca,
objetivando delimitar a tutela ao que efetivamente se deseja proteger.

Destaca-se a exigéncia de descricdo textual como um dos motivos pelo qual a
andlise de colidéncia ndo poderia considerar as marcas anteriormente concedidas,
administrativa ou judicialmente, como marca figurativa, mista ou tridimensional, pois,
além de estarem irregulares com os normativos, ndo cumpriram essa exigéncia e, assim,
ndo é possivel identificar os limites de sua protecdo, sendo impossivel uma correta afericdo
de colidéncia.

Importante sinalizar que se o requerente entender necessario, podera dispor de
outras imagens de diferentes vistas do suporte, para que o examinador de marcas possa ter
suficiente compreensdo do que se pretende proteger como marca de posicdo. Entende-se
essa possibilidade de apresentacdo de varios angulos interessante para o fortalecimento do
uso da marca de posic¢éo, possibilitando o uso, inclusive, em suportes tridimensionais.

No que tange a distintividade, faz-se necessario que a aplicacdo do sinal no suporte
resulte em conjunto distintivo e, principalmente, seja percebido como marca pelo pablico
consumidor. Para tanto, 0 exame de marca de posi¢do buscard aferir se o conjunto
resultante da aplicacdo de um sinal em um determinado suporte tem a capacidade de
apresentar potencial distintivo, reunindo as caracteristicas de singularidade da posi¢éo e de
distintividade do sinal. Percebe-se que ndo havera andlise de distintividade do sinal
aplicado, mas sim do conjunto resultante. Isso ndo impede que o sinal em si seja distintivo

e, inclusive, j& seja uma marca registrada, conforme sinalizado anteriormente.
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Ainda nesse tema, ressalta-se que o INPI sinalizou que ndo analisara distintividade
adquirida, também conhecida pelo instituto do secondary meaning. Tanto que utilizou o
termo “capacidade de apresentar potencial distintivo”, de forma a demonstrar que a marca
de posicdo, para ser registrada, deverd demonstrar capacidade distintiva desde a sua
origem. Importante sinalizar que o INPI estuda a possibilidade de admitir o secondary
meaning no futuro. Entende-se que, se ha estudo interno na autarquia para se aceitar o
instituto da distintividade adquirida em curto prazo, o INPI ndo deveria indeferir os
requerimentos que estejam pendentes de analise e que somente poderiam ser comprovados
através do instituto. Novamente, entende-se que o INPI falhou ao incluir a nova
modalidade sem concluir e oportunizar o uso da ferramenta do secondary meaning ja
utilizada internacionalmente e que era de conhecimento ser essencial para a analise da
marca ndo tradicional quando ndo inerentemente distintiva.

Outro ponto importante sobre marca de posi¢éo trata que o conjunto formado néo
pode apresentar carater preponderantemente técnico ou funcional. Ou seja, ndo pode ter o
objetivo de facilitar o uso do suporte ou auxiliar no seu desempenho; ndo pode buscar um
melhor resultado estético ao ocultar detalhes do suporte; ndo pode destacar partes do
suporte de modo a indicar uma forma mais segura de utilizacdo do produto ou servico;
tampouco pode resultar em melhoramento estético ou técnico que ultrapasse o papel de
identificacdo do produto ou servico e distingui-lo dos concorrentes idénticos, semelhantes
ou afins. Conforme destacado na se¢do 1.3, marcas como o ponto vermelho na tesoura da
Zwilling J.A. Henckels AG, bem como as trés listras da Adidas AG nédo seriam registradas
como marca de posicao, por serem melhoramentos estéticos ou técnicos com o objetivo de
ocultar detalhes do suporte.

Entende-se que a analise do carater técnico ou funcional deveria considerar o
resultado obtido no conjunto marcario. Nos exemplos citados, a tesoura poderia existir sem
0 botdo vermelho adicionado e, mesmo que fosse adicionado um botdo qualquer, ao se
escolher a cor vermelha e acrescentar a marca figurativa da sociedade empresaria no botéo,
tem-se uma nova marca, um interesse em se distinguir dos demais concorrentes.

J& no que tange a aplicacdo das trés listras, entende-se que, se o interesse fosse
somente funcional de cobrir a costura, uma simples lista ja seria suficiente. Quando a
sociedade empresaria decide incluir mais listras aplicando-as cor preta, textura,
padronizacdo de tamanho e distanciamento, o objetivo deixou de ser funcional ou técnico e
passou-se a ter o interesse de distingdo perante os concorrentes. Assim, entende-se que

uma marca de posi¢do pode se originar de um aspecto funcional ou técnico, que, quando
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ultrapassado pela aplicacéo de um sinal que venha a ser percebido pelo consumidor como
uma marca, deixaria a funcionalidade ou tecnicidade em um segundo plano, resultando em
um conjunto marcario distintivo.

Também ndo sera registrado como marca de posicdo o sinal aplicado em posicao
ndo singular, ou seja, local costumeiramente utilizado para a afixacdo de sinais,
considerando-se, para tanto, a analise do produto ou servigo requerido. O INPI esclarece
que, em ambos os casos, 0 pedido serd indeferido com base no artigo 122 da LPI
combinado com o paragrafo Unico do artigo 84 da Portaria INPI/PR n° 8/2022. Interessante
que, ao se analisar se uma posicdo é costumeiramente utilizada, entende-se que o INPI ira
estudar como 0s sinais se comportam em suportes parecidos e, principalmente, no mesmo
ramo de atividade. Ou seja, o INPI acabard fazendo uma investigacdo sobre como
determinado sinal se comporta em determinado setor, pesquisa essa que O secondary
meaning, se fosse aceito, poderia facilmente responder, ndo incorrendo, a autarquia, em
risco de realizar uma andlise equivocada sobre determinado mercado. Além disso, se 0
INPI aceitasse o instituto, admitiria marcas que comprovadamente seriam reconhecidas
como distintivas pelo publico.

Ainda sobre o pedido de registro de marca de posicao, ressalta-se a necessidade de
identificar corretamente a posicdo especifica em que o sinal é aplicado, ndo podendo ser
formado pela aplicagdo de um ou mais sinais em diferentes posi¢des. Também néo sera
registravel como marca de posicdo quando o requerente ndo conseguir identificar
corretamente a proporc¢ado do sinal em relacdo ao seu suporte. As duas regras visam evitar o
uso da tutela juridica da marca de posi¢do para proteger trade dress, quando o requerente
tenta registrar um sinal que abrange mais de uma posi¢éo ou a totalidade do suporte, como
demonstrado nos exemplos dos postos de combustiveis e das aeronaves apresentados e
debatidos na secdo 2.4 ao tratar do item 18 e 19 da Nota Técnica INPI/CPAPD n°02 de
2021. Caso o interesse da sociedade empresaria seja proteger varias marcas de posicdo que
compdem o conjunto-imagem do estabelecimento, entende-se que ndo ha proibicdo de
registrar todos os itens de forma separada, protegendo-os de forma individualizada. Vale
ressaltar que no Brasil ndo ha registro de trade dress no INPI, mas possuir 0s registros das
marcas de posicao individuais de todos os itens pode servir como excelente comprovagao
em caso de demanda judicial.

No que tange a analise da colidéncia entre marcas de posicdo, a avaliacdo sera
realizada a partir da impressao geral dos conjuntos formados pelo sinal e sua posi¢do no

suporte, sendo considerados o grau de distintividade do sinal e a singularidade da posicao
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na qual ele foi aplicado, e ndo apenas em seus elementos individuais. Vale ressaltar que
também seré realizada a analise de colidéncia entre a marca de posicao requerida e marcas
sob outras formas de apresentacdo, analisando-se, para tanto, a disponibilidade do sinal
marcario, a busca em outras referéncias e, principalmente, a possibilidade de convivéncia
entre as marcas.

Conforme j& debatido na se¢do 2.4, verifica-se que o INPI criou um problema ao se
permitir a analise de colidéncia entre a marca de posicdo requerida e marcas sob outras
formas de apresentacdo. Entende-se que o INPI deixou de combater a pratica de uso
indevido dos registros quando permitiu analisar a colidéncia com base em diferentes
modalidades de marcas, até, porque, por serem de modalidades diferentes, ndo haveria, em
tese, possibilidade de colidéncia de uma marca figurativa, mista ou tridimensional com
uma marca de posicao, haja vista terem requisitos distintos.

E, finalmente, no que se refere aos pedidos de registro de sinais como marca de posicéo
depositados antes de 1° de outubro de 2021 e que ainda estdo pendentes de exame pela
autarquia, o INPI sinalizou que, caso se enquadrassem como marca de posicao, poderiam
ser alterados a pedido do depositante para a nova modalidade, desde que cumpridos os
requisitos quanto a forma de apresentacdo (anexando a descricdo da marca e a imagem
principal adequada) no prazo estabelecido no pardgrafo unico do artigo 94 da Portaria
INPI/PR n° 8/202227®. Novamente, nesse ponto questiona-se o motivo da autarquia ter
excluido da possibilidade de regularizacdo os registros concedidos como marca figurativa,
mista ou tridimensional que, em sua esséncia, sdo marcas de posicdo. Entende-se que
permitir ao proprietario regularizar sua marca seria benéfico para todos, incluindo a
sociedade e o proprio INPI, pois oportunizaria a tramitacdo correta do requerimento de
marca, inclusive a possibilidade de oposicdo e novo resultado quanto a concessdo. Vale
salientar que os casos concedidos através de processos judiciais, em tese, ndo cumpriram
com os procedimentos registrais, primeiramente pela sua inexisténcia a época da
determinacdo judicial e, também, por ndo ter se realizado o tramite processual

administrativo com direito a participagdo de opositores.

276 BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Portaria INPI/PR n° 08,
de 17 de janeiro de 2022. Disponivel em: https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/portaria/inpi/pr-n-8-de-17-de-
janeiro-de-2022-375784518. Acesso em 18 jan. 2023.
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3 AMARCA DE POSICAO NO SETOR DE SERVICO BANCARIO

Esse quarto e ultimo capitulo tem o desafio de colocar em préatica 0s
conhecimentos adquiridos e debatidos nos capitulos anteriores dessa dissertagdo. Para
tanto, entre 0s mais variados servicos existentes, decidiu-se por delimitar a investigagéo ao
servigo bancario, motivo que sera esclarecido na secdo 3.1 desse capitulo. Sera na secédo
3.2 que o conteudo absorvido nesse trabalho sera praticado, buscando-se identificar, nas 4
instituicdes financeiras que possuem as marcas mais valiosas do pais, possibilidades de
aplicabilidade do registro da nova modalidade de marca no Brasil. Busca-se através dessas
analises comprovar as hipéteses de investigacdo apresentadas na introducao, quais sejam:
(i) verificar se os bancos brasileiros tém exemplos de sinais aplicados em posi¢oes
singulares e especificas em suportes que poderiam ser registradas como marca de posicao e
se (ii) alguns sinais apostos em posicBes singulares e especificas em suportes do setor de
servigo bancério somente poderiam ser registrados como marca de posicdo de servigo se 0
INPI aceitasse o instituto do secondary meaning como comprovacdo da distintividade

adquirida.

3.1  As Marcas Mais Valiosas do Brasil sdo do Setor de Servicos

Ao se estudar marca de posicdo, € comum se deparar com uma variedade de
exemplos da aplicabilidade do conjunto distintivo nos mais variados produtos, como o
ponto vermelho interligando as partes cortantes da tesoura da Zwilling J.A. Henckels AG, o
solado vermelho do sapato Louboutin e as trés listras da Adidas AG nas laterais de pecas de
seu vestuario, conforme debates realizados na se¢éo 1.3.

J& quando se busca por exemplos de marcas de posi¢do de servi¢o, normalmente
sdo apresentados sinais considerados irregistraveis, como o caso do layout do posto de
combustiveis e das pinturas de aeronaves, conforme discutido na secdo 2.4 dessa
dissertagdo. A auséncia de pesquisas sobre as possibilidades de registro de marca de
posicao de servico fez despertar o interesse por se investigar como se daria a aplicabilidade
da tutela proprietaria nessa modalidade, considerando-se o setor de servi¢co bancario.

Durante a pesquisa foi possivel encontrar exemplos na EUIPO de registros de sinais
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distintivos nos setores de servicos ferroviario, metroviario, rodoviario, logistico, entre
outros, entretanto percebeu-se que a maioria dos registros foram concedidos como marca
figurativa, apesar de nitidamente terem caracteristicas e cumprirem o0s requisitos de
registro como marca de posicao.

Ponto relevante referente ao setor de servico é a suposta auséncia de um suporte
para a aplicacdo do sinal, requisito essencial para a registrabilidade de uma marca de
posicdo. Vale ressaltar que ndo ha na legislacdo, tampouco na Portaria e na Norma Técnica
que normatizaram a nova modalidade marcaria no Brasil, qualquer especificacdo de como
seria um suporte para servigo.

Entende-se que, apesar da prestacdo de servico comumente ndo se materializar
através de um produto ou coisa, um sinal pode ser visualmente percebido pelo consumidor
como uma marca de posicao quando aplicado na fachada do estabelecimento ou na pagina
do site da prestadora de servi¢o, nos contratos utilizados nas negociagdes, nas ferramentas
com as quais o servico é prestado, além de outras variadas possibilidades. Nesse sentido,
defende-se pela existéncia de uma infinidade de possibilidades de sinais distintivos quando
se trata de prestacao de servicos que podem ser registrados como marcas de posicao.

Definido o escopo da pesquisa (que seria realizada uma investigacdo sobre marca
de posicdo de servicos), necessitava, agora, delimitar qual a area dentro desse setor que
seria investigada. De tal modo, buscou-se identificar qual o setor de servigco que possuia as
marcas mais valiosas do Brasil em 2022, ano do inicio da pesquisa. Para tanto, utilizou-se
do ranking Brand Finance Brasil 100, publicado pela Brand Finance?’’, pesquisadora lider
mundial em consultoria de avaliagdo de marcas que possui as certificacdes 1SO?’® 1066827
e 1SO 2067128 voltadas & avaliagdo de sinais distintivos.?8!

A certificacio 1SO 10668 é conhecida como “Brand Valuation”?? e estabelece que

o0 avaliador de marca deve realizar 3 tipos de analises antes de emitir uma opinido sobre o

277 A Brand Finance avalia anualmente mais de 5.000 das maiores marcas do mundo. No Brasil a avaliacéo
é realizada desde 2013.

278 1SO é uma federagdo mundial de organismos nacionais de normalizagdo. 1SO significa Organizagéo
Internacional de Normalizacéo.

219 1S0. 1SO 10668:2010 Brand valuation — Requirements for monetary brand valuation. Disponivel em:
https://www.iso.org/standard/46032.html. 2023. Acesso em 19 jan. 2023.

280 |dem. 1SO 20671:2019 Brand evaluation — Principles and fundamentals. Disponivel em:
https://www.iso.org/standard/68786.html. 2023. Acesso em 19 jan. 2023.

281 |ICC. International Chamber of Commerce. Manual de Avaliacdo de Ativos de Propriedade Intelectual.
Disponivel em: https://www.iccbrasil.org/wp-content/uploads/2022/05/I1P-Assets-POR-INT.pdf. Acesso em
19 jan. 2023.

282 1S0. op.cit. 2023a
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valor da marca: juridica, comportamental e financeira.?®® Ja a certificacdo 1SO 20671 é
denominada “Brand Evaluation”?* e tem como objetivo analisar como as sociedades
empresarias gerenciam suas marcas, avaliando seu progresso e perspectivas futuras através
do branding.?®

Com base na pesquisa, foi possivel identificar que as marcas mais valiosas do
Brasil, no ano de 2022, pertenciam ao setor de servigcos bancérios. Segundo relatério
publicado pela Brand Finance: “O setor bancario continua a ser importante no mercado
das marcas mais valiosas do Brasil, com 13 marcas no ranking Brand Finance Brasil 100
2022, representando 31% do valor total das marcas.”?%® Ainda conforme a pesquisa, “As
marcas de bancos também ocupam quatro das cinco primeiras posi¢cbes do ranking”,
estando o Ital em primeiro lugar com a marca avaliada em R$ 36,3 bilhdes, representando
alta de 28,5% quando comparada & pesquisa de 2021.2%” A marca Bradesco ocupa 0
segundo lugar avaliada em R$ 21,06 bilhdes (queda de 3,6%), seguida da marca Banco do
Brasil em terceiro lugar com valor de R$ 20,19 bilhdes (queda de 10,6%) e a Caixa em
quinto lugar avaliada em R$ 15,01 bilhdes (queda de 32,1%).%%8 Vale ressaltar que a marca
Itat, além de ser a mais valiosa do Brasil, também ¢ “a Ginica marca brasileira na lista das
500 marcas mais valiosas do mundo da Brand Finance Global 500 2022.”289

A tabela 12 a seguir apresenta o ranking das 10 marcas mais valiosas do Brasil.

Tabela 12 - Ranking das marcas mais valiosas do Brasil em 2022

Posicao Marca Valor em 2022
1 Itad $6,60 M
2 Bradesco $3,82M
3 Banco do Brasil $3,66 M
4 Petrobras $3,61M
5 Caixa $2,72M
6 Vale $2,55M
7 Natura $243 M
8 Skol $235M
9 Brahma $1,67M
10 Vivo $1,52M

Fonte: Finance Brand

283 BRANDFINANCE. 1SO 10668 - New International Standard on Brand Valuation. 2023. Disponivel
em: https://brandfinance.com/press-releases/iso-10668-new-international-standard-on-brand-valuation.
Acesso em 19 jan. 2023.

284 1S0. op.cit. 2023b

285 THOMSON, Steve. Why Brand Evaluation Is An Important Management Practice. Disponivel em:
https://brandfinance.com/insights/brand-evaluation-management-practice. Acesso em 15 jan. 2023.

286 BRANDFINANCE. op.cit.

287 | bidem.

288 | bidem.

289 |bidem.
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Nessa perspectiva, estabeleceu-se como desafio analisar a marca de posigdo de
servico considerando-se a sua aplicabilidade no ramo bancério, delimitando a investigacdo
aos 4 bancos que estdo entre as 10 primeiros colocados (Itau, Bradesco, Banco do Brasil,

Caixa).

3.2  Possibilidades de Aplicacdo da Marca de Posi¢édo no Setor Bancario

Antes de iniciar as analises, vale destacar que nenhum dos 4 bancos possuia em
dezembro de 2022 qualquer registro de marca de posicdo perante o INPI. A pesquisa foi
realizada no sitio eletrénico da autarquia®® considerando o periodo compreendido entre o
dia 13 de abril de 2021, data na qual o INPI publicou os procedimentos e requisitos de
registrabilidade da nova modalidade no pais, até 31 de dezembro de 2022.

Constatada a inexisténcia de registros de marca de posi¢cdo para os 4 bancos
selecionados, passou-se a investigar possiveis sinais distintivos utilizados pelas 4
instituicOes financeiras que poderiam ser registrados como marca de posicao de servico.
Para tanto, fez-se necessario identificar as possibilidades de suportes que pudessem ser
visualmente perceptiveis e graficamente representaveis. Foram identificados para a
discussdo neste trabalho 3 possiveis suportes: fachadas de agéncias bancarias, paginas na
internet e cartes de crédito/débito. Nota-se que sdo formas que permitem a representacao
grafica e sdo visualmente perceptiveis pelos consumidores, atendendo, assim, aos
requisitos de registrabilidade de uma marca de posicdo. Ressalta-se que outros suportes
poderiam ser investigados (por exemplo: aplicativos de celular, formularios,
correspondéncias, contratos bancérios etc), entretanto a delimitacdo aos 3 suportes
anteriormente mencionados se deu pela possibilidade de a pesquisa poder ser
posteriormente refeita e comprovada por qualquer interessado, sem a necessidade de ser
correntista das instituicdes financeiras pesquisadas?®.

Buscou-se analisar, a partir das caracteristicas de singularidade da posi¢cdo e
distintividade do sinal, quais conjuntos distintivos atualmente utilizados pelos bancos

poderiam ser reconhecidos pelos consumidores como marca de posi¢do sem a necessidade

2% BRASIL. Ministério da Economia. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. pePl — Pesquisa em
Propriedade Industrial. Disponivel em: https://busca.inpi.gov.br/pePl/. Acesso em 19 jan. 2023.

291 por exemplo, para fazer a anélise dos aplicativos de celular das instituicGes financeiras, seria necessario
ser correntista de todas as pesquisadas.
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da andlise da distintividade adquirida, haja vista que o INPI ndo regulamentou o secondary
meaning no Brasil. O objetivo também foi verificar se a impossibilidade do uso do instituto
seria prejudicial para a registrabilidade de sinais distintivos de bancos na modalidade
marca de posic¢do de servigo.

A ordem de pesquisa segue a mesma do ranking, abrangendo os bancos: Itad,
Bradesco, Banco do Brasil e Caixa Econdmica Federal, nessa sequéncia.

O primeiro banco estudado € o Itad. A instituicdo financeira é reconhecida por seu

publico pelo uso intensivo da cor laranja, conforme demonstrado na figura a seguir:

Figura 29 — Primeiro exemplo de fachada de agéncia do Banco Itau

Fonte: Foto do Autor, 2023.

A figura 29 apresenta o primeiro suporte considerado para essa pesquisa: a fachada
da instituicdo financeira. Nota-se a existéncia de algumas caracteristicas visualmente
perceptiveis e graficamente representaveis na fachada do Banco Itad. A primeira a chamar

atencdo é o portico laranja e branco que delimita a entrada dos clientes (Figura 30).

Figura 30 — Portico laranja e branco fixado na fachada de agéncia do Banco Itad

Fonte: Foto do Autor, 2023.

Nota-se que, diferentemente de outras instituicbes financeiras (sera oportunamente

tratado quando da analise dos demais bancos), o portal ndo circunda toda a porta, sendo
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somente no lado esquerdo e na parte de cima da porta. Entretanto, apesar de visualmente
perceptivel, entende-se que ele tem aspecto funcional, por ter sido instalado naquele local
com o objetivo de identificar o local da porta, conforme disposto no artigo 1°, inciso Il, da
Portaria INPI/PR n°® 37 de 2021 e no item 16 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Outro ponto que merece andlise na fachada do Banco Itau refere-se ao letreiro
utilizado pela instituicdo financeira. Nota-se que o banco apresenta sua marca afixada no
suporte laranja em uma posicdo que ndo se encontra centralizada, estando mais para a
esquerda do conjunto marcario, além de afixar cinco estrelas do lado direito da sua marca

mista, conforme Figura 31.

Figura 31 — Letreiro na fachada de agéncia do Banco Ital

Fonte: Foto do Autor, 2023.

Se 0 Banco Itau desejasse registrar as aplicacdes de todos esses sinais apresentados
na Figura 31 (considerando-se a chapa laranja como suporte), entende-se que 0 conjunto
marcario seria irregistravel pelo disposto no artigo 1° da Portaria INPI/PR n° 37 de 2021 e
no item 18 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021, pois somente sera registravel o
conjunto formado pela aplicacdo de um sinal em uma posicao singular e especifica de um
determinado suporte.

Ainda no que tange a andlise da fachada da instituicdo financeira (Figura 29),
percebe-se a fixacdo atraves de adesivo do nome Itad no vidro da agéncia no lado direito
da imagem. Ao se considerar que o vidro seria 0 suporte, 0 nome Itau o sinal afixado nele,
entende-se pela possibilidade de registro desse conjunto como uma possivel marca de

posicdo para a sociedade empresaria, conforme Figura 32:

Figura 32 — Nome do Itau adesivado na vitrine da fachada

Fonte: Foto do Autor, 2023.
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Vale ressaltar que, conforme dispbe o item 3.1 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02
de 2021, caso essa posicéo (vitrine da fachada) seja tradicionalmente utilizada por outras
instituicGes financeiras para a aplicacdo de sinais marcarios, entende-se que o conjunto
marcario seria irregistravel como marca de posicéo pela perda da singularidade da posicao.
Nesse sentido, restaria necessario verificar se outras instituicbes bancérias também
possuiriam o mesmo tipo de adesivagdo no vidro de suas agéncias (com o0 seu nome
empresarial). Considerando as 4 instituicdes financeiras analisadas nessa obra, entende-se
como possivel o registro do conjunto marcario como marca de posicdo, haja vista que
nenhuma outra se utiliza do seu nome empresarial adesivado na vitrine de seus
estabelecimentos bancérios.

No exemplo da figura 33 a seguir, 0 banco Itau apresenta outro layout para sua

agéncia bancaria:

Figura 33 — Segundo exemplo de fachada de agéncia do Banco Itau
- ?; .

-
Fonte: Foto do Autor, 2023

Nota-se 0 uso do laranja na totalidade do ambiente, a retirada das 5 estrelas e a
auséncia do pdrtico de entrada. Examinando separadamente cada suporte identificado,
entende-se pela possibilidade de registro como marca de posicdo a marca mista Itad (sinal)
aplicada na parede laranja (suporte) no lado esquerdo da imagem, por formar um conjunto
distintivo visualmente perceptivel e graficamente representavel, capaz de identificar o
servico e distingui-lo de outros semelhantes ou afins, dissociado de efeito técnico ou
funcional, conforme disposto no artigo 1° da Portaria INPI/PR n° 37 de 2021 e nos itens 3 e
4 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021, conforme Figura 34:

Figura 34 — Letreiro do Banco Itau fixado na fachada

Fonte: Foto do Autor, 2023
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Vale sinalizar que, conforme sera verificado nas analises realizadas nesse capitulo
(considerando-se as 4 instituicOes financeiras selecionadas para a pesquisa), 0 conjunto
marcario resultante na figura 34 cumpre a singularidade da posicéo disposta no item 3.1 da
Nota Técnica supramencionada, pois apesar de o sinal estar aplicado na fachada do
estabelecimento (suporte), ndo se identificou (comparativamente) que outras instituicoes
financeiras também se utilizassem de uma parede inteira pintada de uma Unica cor
(suporte) com o simbolo do banco (sinal) afixado em determinada posicdo. Portanto,
entende-se viavel o respectivo registro como marca de posicao.

Voltando a analisar a fachada apresentada na figura 33, entende-se que ndo seria
possivel o registro das demais partes laranjas, mesmo que individualizadas, pois ter-se-ia a
tentativa de proteger o trade dress do estabelecimento, o que é vedado pelo INPI (Figura
35).

Figura 35 — Entrada da agéncia do Banco Itat

Lo

Fonte: Foto do Autor, 2023

A figura 36 a seguir, apresenta duas fachadas do banco Itau, onde se pode verificar
a mudanca no layout da instituicao financeira com a instalacdo de uma estrutura laranja em

ferro com buracos quadrados no lado direito superior de duas de suas agéncias bancérias.

i ||~':i gura 36 :_Terceirgiaxm lo de fachada do Banco Itad

5

Fonte: Fotos do Autor, 2023

Nota-se que, apesar da necessidade de variacdo do tamanho do painel metélico
laranja (sinal) em relacdo ao suporte (nesse caso a parede), ha certa padronizacéo referente

ao local (lateral direita da fachada) e proporcionalidade em relacdo ao tamanho do suporte.
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Entende-se que essa estrutura tem potencial de distintividade, é visualmente perceptivel,
graficamente representdvel e, portanto, poderia ser registrado como marca de posi¢éo,
principalmente pelo fato do Ital buscar consolidar o uso da cor laranja com a qual é
habitualmente identificado.

Dessa forma, caso a estrutura ndo esteja sendo instalada com qualquer efeito
técnico ou funcional (por exemplo, para servir de protecdo em relagdo a luz solar ou outra
funcionalidade técnica ou funcional), poderia ser registrada como marca de posicéo
conforme o artigo 1° da Portaria INPI/PR n® 37 de 2021 e item 3 da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Inclusive, caso a instituicdo financeira deseje reivindicar a cor laranja, podera
proceder ao registro definindo a cor entre os elementos que compdem o sinal aplicado ao
suporte, conforme permissao do item 8, d, da Nota Técnica. Quanto as eventuais variagdes
de tamanho, conforme debatido na se¢do 1.3, entende-se pela possibilidade de pequenas
variagOes para ajuste do sinal ao tamanho do suporte.

Outro ponto que se destaca na fachada apresentada na figura 36 € a fixacdo do
simbolo do banco diretamente na parede externa do estabelecimento (foto da esquerda) e
em um suporte laranja por dentro do vidro de sua vitrine (foto da direita), conforme figura
37:

Figura 37 — Letreiro do Banco Itad fixado em suporte

Fonte: Foto do Autor, 2023

Nesses dois casos, percebe-se auséncia de padronizacdo na fixacdo do letreiro da
instituicdo financeira, sendo que, para o totem que se encontra instalado dentro da vitrine
(foto do lado direito), verificar-se-a, ainda nesse capitulo, tratar-se de uma posi¢do ndo
singular, ou seja, tambem utilizada pelo Banco Bradesco (figura 45). Nesse sentido,
entende-se como irregistravel como marca de posicao, conforme dispde o item 3.1 da Nota
Técnica.

O segundo suporte a ser analisado nessa pesquisa € a pagina de internet das 4

instituigdes financeiras.
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No caso do sitio eletrdnico do Banco Itad, ndo foi possivel identificar qualquer sinal
distintivo que pudesse ser registrado como marca de posicdo. Inclusive, ressalta-se que,
apesar de instituicdo ser reconhecida pela sua cor laranja, ela ndo adota essa cor como
Unica para se relacionar com os diferentes publicos consumidores, tendo cada perfil de
consumidor uma cor especifica, conforme é possivel verificar nas imagens da figura 38 a

sequir:

Figura 38 — Paginas da internet do Banco Ital personalizada para cada perfil de cliente

® » 0 (5 o «

.....

Promogéo Viva cada
encontro

O cartéo de crédito ideal

530 mais de 70 cartes para escolher o que
dé match com voca.

Abra sua conta PJ com
agente

Conheca 4 maneiras para
sua empresa economizar

salba mais.

[ ceswow |}
Fonte: Banco Itad, 2023.

Vale ressaltar que a utilizagdo da marca mista do Banco Ital na parte superior a
esquerda ndo é singular, sendo utilizada a mesma posicéo pelos demais bancos analisados.

No que tange aos cartBes de crédito, terceiro suporte identificado como visualmente
perceptivel e com possibilidade de representacdo grafica para essa pesquisa que se refere a
um dos servicos disponibilizados pelas instituicdes financeiras, percebe-se que o Banco
Itad incluiu sua marca Itad ao lado do nome Itaucard em véarios modelos, sendo
normalmente afixado no lado direito superior do plastico, conforme imagens da figura 39

que se segue:

Figura 39 — Cartdes de crédito/débito comercializados pelo Banco Itad

#PAsS Itaucard

LR

~ .. Cartéo Pao de Aguicar
CartdoltatiClick  Cartdo Uniclass Signature Cartdo AzulInfinite Cartdo LATAMPASSItad  Cartdo Azul Itati Inter
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Fonte: Banco Itad, 2023

Entende-se que o referido sinal, destacado na figura 40, compete com a posi¢éo
utilizada pelo Banco do Brasil, estando na mesma posicdo do suporte (lado direito
superior), conforme serd demonstrada na figura 57, ndo sendo, portanto, uma posi¢ao
singular. Nesse sentido, seria irregistravel como marca de posicéo.

Figura 40 — Destaque da marca ltaucard acompanhada da marca mista do Banco Ital nos cartGes de
crédito/débito comercializados pela instituicéo financeira

Naucard

Fonte: Banco Itad, 2023

Outro ponto importante é que, entre as pesquisadas, somente o Ital e o Banco do
Brasil se utilizam dos nomes dos seus produtos de cartdo de crédito acompanhados das
suas marcas como instituigdes financeiras, sendo no caso do Banco Itall 0 uso da marca
mista Itaucard acompanhada da marca mista Itad da sociedade empresaria e, 0 Banco do

Brasil, da marca mista Ourocard acompanhada da marca figurativa de sua logomarca.
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Entretanto, conforme disposto no artigo 1°, inciso I, da Portaria INPI/PR n° 37 de 2021, o
conjunto para ser registrado como marca de posicdo deve ser formado pela aplicacdo de
somente um sinal em posicéo especifica, sendo gque, no caso do Itad, o conjunto é formado
pela aplicacdo de dois sinais (ltaucard + Itad). Nesse sentido, entende-se como
irregistravel, também, pelo fato da aplicagdo de dois sinais para compor o conjunto
marcario (Figura 40).

Ainda tratando do suporte cartdo de credito do Banco Itau, constata-se a existéncia

de um diferencial no plastico do cartdo do Iti (figura 41):

Figura 41: Cartéo Iti do Banco Itad

9 iti
& ) -

MARCOS | PENTEADO v'“

Platioum

Fonte: Banco Itau, 2023.

Apesar de ndo ser um sinal fixado no suporte em posicdo determinada, € um corte
(sinal) na lateral esquerda (posi¢do) do cartdo (suporte) (Figura 42):

Figura 42: Corte na lateral do cartdo Iti do Banco Ital

AN

Fonte: Banco Itau, 2023.

Entende-se que tal particularidade (Figura 42), apesar de possuir representacao
gréfica, ser visualmente perceptivel (a partir da realizacdo do corte na lateral do cartdo) e
ter potencial de distintividade em relacdo aos demais concorrentes, ndo se enquadraria nos
requisitos para a registrabilidade como marca de posicao, pois ndo se trata da aplicacdo de
um sinal no suporte, mas sim da supressdo de parte do suporte, resultando em um vazio.
Nota-se, portanto, que ao se restringir a obrigatoriedade da existéncia de um sinal a ser
afixado em um determinado suporte em determinada posicao singular, exclui-se outras
formas de o sinal se apresentar para o publico consumidor, como foi debatido o caso da

marca tatil da bebida Frangélico (figura 19) na secédo 2.4.
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Finalizada a andlise do Banco Ital, passa-se a estudar se existem sinais distintivos
do Banco Bradesco que poderiam ser registrados como marca de posicao de servico.

O Banco Bradesco foi considerado a segunda marca mais valiosa do pais, conforme
ranking do Brand Finance Brasil 100 de 2022. E reconhecido pelo seu publico pela cor
vermelha. Entretanto, por conta de ser a mesma cor do Banco Santander, tem utilizado
menos a sua cor originaria, buscando mesclar com outras cores como o azul e o branco.

Seguindo a mesma sequéncia de andlise da instituicdo financeira anterior, o
primeiro suporte a ser estudado refere-se as fachadas do Banco Bradesco. A figura 43

apresenta as fachadas de 2 agéncias do banco:

Figura 43 - Primeiro exemplo de fachada do Banco Bradesco

Fonte: Foto do Autor, 2023

E possivel identificar a existéncia de um portico vermelho na entrada do
estabelecimento bancario, conforme figura 44. Vale ressaltar que a utilizacdo de portico é
comum entre os bancos, ndo existindo, portanto, potencial distintivo por se encontrar em
posicdo comum em relacdo ao nicho de mercado. Além disso, entende-se ter carater
funcional, haja vista que seu objetivo é identificar o local de entrada e saida do banco,
sendo irregistravel como marca de posicdo conforme artigo 1°, inciso Il, da Portaria
INPI/PR n° 37 de 2021 e no item 16 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Figura 44 — Pérticos vermelhos nas fachadas do Banco Bradesco

Fonte: Foto do Autor, 2023
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Outro sinal visualmente perceptivel e com possibilidade de representacéo grafica é
a utilizacdo da marca mista do Banco Bradesco (sinal) afixado em um suporte inteiro do

piso ao teto da cor escolhida pela instituicdo financeira, conforme figura 45:

Figura 45 — Marca mista afixada em suporte yermelho por_dentro da vitrine do Banco Bradesco
= 5 .

Fonte: Foto do Autor, 2023

Vale ressaltar que a imagem apresentada na Figura 45 tem semelhanca com aquela
do Banco Itau demonstrada na figura 37, sendo instalado, inclusive, por dentro da vitrine
do estabelecimento bancario, idéntico ao do outro banco. Assim, entende-se que, apesar de
ser um sinal aposto em uma posicdo determinada de um suporte, ndo seria possivel o seu
registro como marca de posicdo pela auséncia de singularidade, ou seja, pelo uso comum
da posicdo por outra sociedade empresaria no mesmo ramo de atividade, conforme dispde
o item 3.1 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Vale ressaltar que o Banco Bradesco tem investido na alteracdo do layout de suas
fachadas, incorporando alguns mosaicos nas cores vermelha e azul a depender do estilo de
suas agéncias (varejo ou prime), conforme apresentado na figura 46.

Nota-se que o uso do mosaico permite a distingdo da fachada do Bradesco em

relacdo aos demais concorrentes, principalmente o Banco Santander, que também se utiliza
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da cor vermelha, conforme debatido na se¢do 2.3 através das figuras 17 e 18. Entretanto,
faz-se necessario analisar se o uso desse mosaico teria a funcionalidade de torna-lo um
sinal distintivo ou se seria um aspecto meramente ou evidentemente ornamental. Se for
entendido como ornamental, resultaria em um conjunto desprovido de suficiente cunho
distintivo ndo registravel como marca de posi¢do, conforme estabelece o item 15 da Nota
Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Nota-se, também, ndo haver uma padronizacdo no uso dos mosaicos, por vezes
cobrindo uma parede inteira, outras somente proximo ao letreiro. Nesse sentido, caso o
mosaico fosse o0 sinal e a parede fosse o suporte, entende-se pela irregistrabilidade como
marca de posicdo pela impossibilidade de se avaliar o quanto o sinal ocupa do referido
suporte, conforme determina o item 3.2 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

No que tange ao portico, nota-se que a instituicio o manteve para sinalizar a
entrada da agéncia (figura 47), permanecendo, assim, seu efeito funcional de demonstrar
onde se localiza a entrada e saida da agéncia bancaria. Portanto, entende-se ser irregistravel
conforme item 16, ¢, da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Figura 47 — Porticos do Banco Bradesco

" >

Fonte: Banco Bradesco, 2023.

Ja no que se refere ao segundo suporte escolhido para a investigacdo dessa
pesquisa, verifica-se que o Banco Bradesco também disponibiliza paginas personalizadas

para cada publico-alvo de interesse, conforme figura 48.
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Entretanto, ndo se verifica qualquer sinal aplicado aos seus sites que poderia ser
considerado uma possivel marca de posicdo. Vale ressaltar que a fixacdo da marca mista
do Banco Bradesco no lado esquerdo superior da pagina da internet (Figura 49) segue a

mesma disposicéo utilizada pelo Banco Itad, sendo local comum para o mercado.

Figura 49 — Marca mista do Banco Bradesco fixada no lado esauerdo superior da pagina da internet

f:" bradesco | sposentad

—

Fonte: Banco Bradesco, 2023

J& no que tange ao terceiro suporte analisado, os plasticos dos cartGes de crédito e
débito do Banco Bradesco (figura 50) tém a inclusdo da sua marca mista em grande parte
deles.
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Figura 50 - Cartdes de crédito/débito comercializados pelo Banco Bradesco
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Fonte: Banco Bradesco, 2023

Entretanto, conforme ocorre com os cartdes do Banco Itau (Figura 40), a posi¢do
onde o sinal é aplicado nos cartbes do Banco Bradesco também é comum com relacdo a
posicdo utilizada pelo Banco do Brasil (Figura 57), ndo sendo, portanto, uma posi¢édo
singular. Nesse sentido, entende-se como irregistravel como marca de posic¢do, conforme
dispde o item 3.1 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Além disso, caso 0 Banco Bradesco tivesse interesse em registrar o conjunto
marcario como marca de posi¢do, necessitaria comprovar que o sinal aposto no suporte no
lado esquerdo se refere a somente um sinal e ndo a dois (simbolo + nome da instituicdo),
caso contrario eventual pedido de registro seria indeferido pelo disposto no artigo 1°, inciso
I, da Portaria INPI/PR n° 37 de 2021 (Figura 51).

Figura 51 — Destaque dos sinais aplicados no cartdo do Banco Bradesco

Fonte: Banco Bradesco, 2023.

O terceiro banco a ser analisado é a sociedade de economia mista Banco do Brasil,
reconhecida pelo publico consumidor pelo uso da cor amarela. Inicia-se investigando o

primeiro suporte escolhido, considerando-se as fachadas apresentadas na figura 52.

Figura 52 — Fachadas do Banco do Brasil S.A.
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Nota-se a existéncia de dois sinais interessantes para a investigacdo. O primeiro
deles é o uso do simbolo da instituicdo financeira parcialmente apresentado nas paredes
externas das duas agéncias, sendo a da imagem da esquerda afixado na lateral esquerda da
agéncia na cor preta e, na imagem da direita, afixada na parede amarela, conforme figura
53.

Figura 53 — Parcial da insignia do Banco do Brasil afixada na parede

.

Fonte: Foto do autor, 2023

Entende-se que o sinal seria distintivo, visualmente perceptivel e graficamente
representavel, entretanto necessitaria ser padronizado para que pudesse ser considerado
como marca de posicdo de servigo. Nota-se que as imagens representam cortes em
posicdes diferentes do simbolo da instituicdo, além de cores diferentes, ndo sendo possivel
representar o exato posicionamento e a proporcao do sinal aplicado em relagcdo ao suporte,
como determina o item 6 da Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

O outro sinal percebido se refere ao adesivo com metade do simbolo da institui¢ao

financeira aplicado no vidro na porta de entrada da agéncia, conforme figura 54:

Figura 54 — Parcial da insignia do Banco do Brasil afixada na porta
iy
£ .

Fonte: Foto do autor, 2023

Nota-se que o sinal é diferente daquele utilizado pelo Banco Ital que tinha o seu
nome afixado no vidro da vitrine lateral da agéncia bancaria (figura 32), pois no exemplo

da figura 53 ndo ha o nome da instituicdo financeira, mas sim parte da marca figurativa da
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sua insignia. Entretanto, considerando que o adesivo estd fixado na porta do caixa
eletronico da instituicdo bancéria, entende-se pela impossibilidade do registro como marca
de posicdo pelo seu aspecto funcional, conforme dispbe o item 16, ¢, da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

No que tange as paginas da internet do Banco do Brasil (figura 55), segundo
suporte analisado, nota-se que a instituicdo também aderiu a diferentes paginas
personalizadas para cada perfil de cliente, sem a padronizacdo de um sinal que possa ser

percebido como marca de posicao.

Figura 55 — Paginas da internet do Banco do Brasil personalizadas para cada perfil de cliente
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Fonte: Ban-co do Brasil, 2023
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O posicionamento do simbolo do banco no lado esquerdo (Figura 56), por exemplo,
¢ na mesma posi¢do utilizada pelos Bancos Itau e Bradesco (Figuras 38 e 48)
anteriormente analisados.

Figura 56 — Marca figurativa do Banco do Brasil afixada no lado esquerdo superior das paginas da internet da
institui¢do financeira

Fonte: Banco do Brasil, 2023

Finalmente, no que tange ao terceiro suporte (cartdo de crédito/débito) analisado do
Banco do Brasil (Figura 57), é possivel verificar a existéncia de dois sinais que podem ser

registrados como marca de posigao.
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Figura 57 — Cartdes de crédito/débito comercializados pelo Banco do Brasil
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Fonte: Banco do Brasil, 2023.

O primeiro deles ¢ a existéncia de riscos no fundo de alguns dos plasticos como se

fosse o simbolo da instituicdo financeira feito a lapis (Figura 58). Esse sinal € comum nos
cartdes padrédo e sempre se localiza na mesma posi¢do do suporte. Entende-se, portanto,
pela possibilidade de ser registrado como marca de posi¢do, pois ndo ha qualquer efeito

técnico ou funcional nesse sinal.

Figura 58 — Marca d"agua por detras do chip nos cartdes do Banco do Brasil

ourocard

Fonte: Banco do Brasil, 2023.

O outro sinal é a existéncia de um pequeno traco amarelo no lado esquerdo dos
principais cartbes comercializados (0s mesmos que possuem o sinal anteriormente
analisado), conforme figura 59. Nota-se ser um sinal com possibilidade de ser distintivo,
entretanto entende-se que seria necessario o secondary meaning para a comprovagdo da

distintividade, instituto ndo aceito pelo INPI.

Figura 59 — Trago amarelo na parte inferior da lateral esquerda nos cartGes do Banco do Brasil

ourocard

Fonte: Banco do Brasil, 2023.
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No gue tange as posi¢des onde o simbolo do Banco do Brasil e 0 nome Ourocard
sdo apostos, comparando-se com as instituicOes até aqui analisadas, entende-se ndo haver
singularidade da posicdo, pois, mesmo que o Banco Itau (figura 40) se utilize do lado
direito dos seus plasticos para fixar seu sinal e o Banco Bradesco (figura 51) do lado
esquerdo, o Banco do Brasil necessitaria requerer o registro de duas marcas de posi¢édo
separadas, colidindo com o uso das duas institui¢Ges financeiras.

J& a ultima instituicdo financeira a ser analisada é a Caixa Econdmica Federal,
comumente reconhecida pelo publico pela sua cor azul. A empresa publica Federal é o
banco que possui a melhor padronizacdo de todas as suas agéncias, ndo havendo
diferenciacéo entre as suas fachadas. Conforme pode ser verificado na figura 60, a Caixa

tem como letreiro uma faixa continua azul de ponta a ponta da fachada.

Figura 60 — Fachadas da Caixa Econdmica Federal

Fon:Foto do autor, 2023.

E possivel perceber que em algumas agéncias a instituicdo financeira possui a sua
designacdo Caixa Econdmica Federal fixada ao lado de seu letreiro Caixa, conforme se
pode perceber na figura 61. Entende-se que 0 uso da sua marca nominativa Caixa
Econdmica Federal (sinal) afixada no letreiro (suporte) sempre no lado direito do home

Caixa (posicao) é passivel de registro como marca de posi¢éo.

igura 61 — Detalhe do letreiro da Caixa Econdmica Federal

Fonte: Foto do autor, 2023.

Ja no que se refere ao pértico azul (Figura 62), nota-se sua funcionalidade de ser o

suporte para a sustentacdo e indicagdo das duas portas de entrada e saida, ndo sendo,
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portanto, registrdvel como marca de posi¢do, conforme ja sinalizado para os demais

bancos.

Fi'gura 62 — Pc')rt_icos da Caixa Econémica Federal

g

Fw—
Fonte: Foto do autor, 2023.

No que tange ao segundo suporte (a pagina da internet), a Caixa Econémica Federal
também apresenta sua marca no mesmo lugar dos outros 4 bancos analisados (Figura 63),

além de ter um layout diferente para cada tipo de publico.

Figura 63 — Pag

inas da internet da Caixa Econdmica Federal

»0

Vocé  Empress | lnvestimentos  Open Finance Tawotcs Docan Eescwa mex % ) (e

frodoe - Bensficos o Frogramens - Awndimanws - Poder Plbiico [SRey e 5 Acaser minba cas

CAIXA para
Vocé

Saba moi

Fonte: Caixa Econc“).mica Federal, 2023.

Entretanto, apresenta um diferencial em todas as suas paginas que ndo se confunde
com as dos demais concorrentes anteriormente analisadas. Trata-se do uso de uma imagem
na forma de um triangulo laranja acima dos principais textos de cada pagina, repetindo-se

sempre que uma nova pagina é aberta, conforme figura 64:

Figura 64 — Sinal distintivo aplicado no site da Caixa Econémica Federal

—

CAIXA

Fonte: Caixa Econémica Federal, 2023.

Considerando ser um sinal visualmente perceptivel, graficamente representavel e
sempre do mesmo tamanho aplicado ao suporte (pagina da internet), entende-se pela
viabilidade de ser registrado como marca de posi¢do. Entretanto, entende-se ndo possuir
distintividade suficiente que o permita ser registrado sem a comprovacdo de secondary
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meaning, o que demonstra que a auséncia de normatizagdo do instituto dificultaria o
referido registro.
Finalmente, o terceiro suporte a ser analisado da Caixa Econdmica Federal refere-se

aos cartdes de crédito/debito da instituicdo financeira (Figura 65).

Figura 65 — Cartdes de crédito/débito da Caixa Econdmica Federal

Fonte: Caixa Econémica Federal, 2023

E possivel perceber a existéncia de dois riscos formando um tridngulo nos cartées
de crédito e débito da Caixa Econémica Federal (figura 66), como se fosse a ponta do
simbolo da instituicdo bancaria. Entende-se, portanto, ser mais uma possibilidade de

registro de marca de posicdo da instituicdo bancaria.

Figura 66 — Marca d"&gua dos cartdes da Caixa Econdmica Federal

W
A
'

Fonte: Caixa Econémica Federal, 2023.

Conclui-se, portanto, que apesar dos bancos selecionados para a pesquisa nédo
possuirem qualquer registro de marca de posicdo em dezembro de 2022, o Itad, Banco do
Brasil e Caixa Econémica Federal possuem sinais aplicados em alguns suportes com
potencial de registrabilidade como marca de posi¢édo de servico, com excec¢do do Bradesco,
0 que valida a hipdtese de que os bancos brasileiros possuem exemplos de sinais distintivos
visualmente perceptiveis que poderiam ser registrados como marca de posicao.

Nota-se, também, que os sinais apresentados na figura 59 (traco amarelo na lateral
do cartdo de credito/débito do Banco do Brasil S.A.) e na figura 64 (triangulo laranja
aplicado nas paginas da internet da Caixa Econdmica Federal) necessitariam da
comprovagdo do secondary meaning para o efetivo registro, haja vista ndo possuirem
potencial distintivo, tampouco distintividade inerente, em relagdo aos demais concorrentes.

Dessa forma, comprova-se a hipotese de que alguns sinais apostos em posicdes singulares
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e especificas em suportes no setor bancario somente conseguiriam ser registrados como
marca de posicdo de servico se 0 INPI aceitasse o instituto do secondary meaning como

comprovacao da distintividade adquirida.
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CONCLUSAO

O presente trabalho teve por objetivo discutir a nova tutela proprietaria marca de
posicao a partir da perspectiva de seu potencial uso no setor de servigo bancério brasileiro.
Verificou-se que, apesar da marca de posi¢cdo ser um sinal distintivo visualmente
perceptivel, ndo era tutelada pelo INPI por auséncia de normatizagdo dos requisitos e
procedimentos de registrabilidade, atos administrativos que somente foram publicados pela
autarquia em 2021, por meio da Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021 e da Nota Técnica
INPI/CPAPD n° 02 de 2021.

Foi possivel identificar que a normatizagdo dos requisitos e procedimentos de
registrabilidade da marca de posicdo no Brasil, apesar de ser discutida no ambito da
CPAPD desde 2016, somente foi finalizada em 2021 em cumprimento a Estratégia
Nacional da Propriedade Intelectual (ENPI) do Governo Federal, sendo uma entrega do
Plano de Acdes INPI 2021.

Entretanto, a normatizacdo brasileira ndo contemplou a possibilidade de registro
como marca de posicdo de sinais que contassem com distintividade adquirida, que sdo
aqueles conjuntos marcarios que inicialmente ndo seriam identificaveis pelo publico
consumidor como marca, mas que com o passar do tempo conseguem sair da vulgaridade e
passam a ser percebidos como identificadores de um produto ou servico.

Diferentemente de outros escritorios de Pl no mundo, o INPI decidiu por nédo
aceitar o instituto do secondary meaning no Brasil, apesar de ndo haver impedimento legal
para sua implementacdo ao se considerar o disposto nos artigos 122 da Lei n° 9.279 de
1996 e alguns artigos de acordos internacionais assinados pelo Brasil, como o artigo 15.1
do TRIPS e do artigo 6°, quinques, B, da CUP. Vale ressaltar que a autarquia sinalizou que
a nao aceitacdo da distintividade adquirida se dava pela necessidade de sua prévia
regulamentacéo, sendo que, conforme sinalizado pelo Diretor de Marcas da autarquia, 0S
estudos para futura implementacéo ja haviam se iniciado no INPI.

No que tange ao escopo da pesquisa, a escolha do setor de servi¢o bancério para a
investigacdo permitiu preencher a lacuna de pesquisa existente sobre a aplicabilidade da
nova tutela proprietaria quando se trata de prestacdo de servico. Verificou-se que, apesar
da prestacdo de servigo comumente ndo se materializar através de um produto ou coisa, um
sinal pode ser visualmente percebido pelo consumidor como uma marca de posigéo de
servico quando aplicado na fachada do estabelecimento ou na pagina do site da prestadora

de servico, nos contratos utilizados nas negociacGes, nas ferramentas com as quais 0
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servico é prestado, além de outras variadas possibilidades. Nesse sentido, foi possivel
constatar a existéncia de uma infinidade de possibilidades de sinais distintivos quando se
trata de prestacdo de servicos que podem ser registrados como marcas de posic¢ao.

No que se refere aos bancos Itad, Bradesco, Banco do Brasil e Caixa Econdmica
Federal, foi possivel identificar que nenhum possuia qualquer registro de marca de posicao
em dezembro de 2022, apesar de possuirem sinais aplicados em alguns suportes com
potencial de registrabilidade como marca de posicao de servigco, com excecdo do Bradesco.
Entretanto, entre 0s possiveis sinais registraveis, identificou-se falta de padronizacdo na
sua aplicacdo em relacdo aos suportes pesquisados. Apesar de entender que uma marca de
posicdo pode ter variacBes quando necessarias para a adaptacdo do sinal ao tamanho do
suporte, conclui-se ser imperioso que essa proporcionalidade ndo seja discrepante ao ponto
de ndo permitirem a correta identificacgio como marca de posicdo pelo publico
consumidor.

Também foi possivel identificar que alguns sinais utilizados pelos bancos
necessitariam da comprovacao do secondary meaning para serem registrados como marca
de posicdo, haja vista ndo possuirem potencial distintivo, tampouco distintividade inerente,
em relacdo aos demais concorrentes, como sdo os casos do traco amarelo na lateral do
cartdo de crédito/débito do Banco do Brasil S.A. (figura 59) e do triangulo laranja aplicado
nas paginas da internet da Caixa Econémica Federal (figura 64).

Assim, foi possivel comprovar as duas hipoteses: 0s bancos brasileiros possuem
sinais que cumprem 0s requisitos de registrabilidade como marca de posicao e, portanto,
poderiam ser registrados e alguns sinais apostos em posi¢fes singulares e especificas em
suportes no setor bancéario somente conseguiriam ser registrados como marca de posicao de
servico se o INPI aceitasse o instituto do secondary meaning como comprovacao da
distintividade adquirida.

Nota-se, portanto, que a questdo da pesquisa foi respondida e as hipdteses
confirmadas, comprovando a existéncia de sinais no setor bancario brasileiro que
cumpririam com o0s requisitos de registrabilidade como marca de posicdo de servigo.
Verificou-se que o Ital, Banco do Brasil e Caixa Econdmica Federal possuem sinais
singulares aplicados em suportes que ja possuem potencial carater distintivo e, portanto,
poderiam ser registrados como marca de posicdo de servico sem a necessidade do uso do
instituto do secondary meaning. Entretanto, caso a distintividade adquirida fosse
regulamentada pelo INPI, sua aplicabilidade permitiria a expansdo das possibilidades de

registro de marcas de posi¢do no setor de servico bancario brasileiro.
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Portanto, entende-se que os objetivos da pesquisa foram atingidos, comprovando-se
a viabilidade de registro como marca de posic¢ao no setor de servigo bancério brasileiro, ao
se perceber a existéncia de diversos suportes possiveis para a aplicacao do sinal no setor de
servigos, como fachadas dos estabelecimentos, plasticos dos cartdes de crédito/débito e
paginas da internet, desde que visualmente perceptiveis e graficamente representaveis.
Também se verificou que a impossibilidade do uso do secondary meaning para comprovar
a distintividade adquirida prejudica a registrabilidade de algumas marcas de posicdo de
servico do ramo bancario no pais, mas ndo seria um impeditivo para que alguns sinais
utilizados pelos bancos pesquisados pudessem ser registrados como marca de posi¢cdo no
Brasil por ja possuirem potencial distintivo.

No campo das contribuicdes tedricas, esta pesquisa reforcou que a demora na
normatizacdo dos requisitos e procedimentos pelo INPI dessa marca ndo tradicional
visualmente perceptivel resultou na busca, pelo empresariado, de outras formas de
protecdo para suas marcas de posicdo, fosse através de outras modalidades (figurativa,
mista e tridimensional), ou por meio de demandas judiciais, resultando em registros que
ndo protegiam corretamente seus proprietarios. Portanto, foi possivel concluir que o atraso
na normatizacdo pelo INPI ndo foi benéfico para a sociedade, pois falhou na protecdo as
inovacdes realizadas pelas sociedades empresarias na busca de se distinguirem de seus
concorrentes no mercado.

Para trabalhos futuros, sugere-se a ampliacdo do estudo para investigar se seria
possivel marca de posicdo alcar a chancela de alto renome e, também, se marcas de
certificacdo e coletivas também poderiam ser registradas como marca de posicdo, haja

vista ndo existirem proibicdes legais nesses sentidos.
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APENDICE A — Portaria/INPI/PR n° 37 de 2021

Comparativo entre o texto apresentado na minuta para a Consulta Publica sobre a
registrabilidade de marca de posicdo e o definitivo publicado na Portaria/INPI/PR n° 37 de
2021

Texto Original

Artigo 1° - Serd registravel como marca de posicao
0 conjunto inerentemente distintivo formado pela
aplicacdo de um sinal em uma posicdo singular,
especifica e invaridvel de um determinado objeto
suporte, capaz de identificar a origem empresarial e
distinguir produtos ou servicos de outros idénticos,
semelhantes ou afins.

Paragrafo unico. O ndo atendimento ao disposto no
caput ensejara o indeferimento do pedido enquanto
marca de posicao.

Artigo 2° - Ser4 permitida a alteragdo da forma de
apresentacdo dos pedidos de registro de marca
depositados antes da entrada em vigor desta
Portaria que estejam pendentes de exame pelo INPI
e que se enquadrem como marca de posigao.

Paragrafo tnico. A alteracdo prevista no caput
podera se dar em cumprimento de exigéncia
formulada ou voluntariamente pelo interessado, no
prazo de 60 (sessenta dias) ap6s a entrada em vigor
desta portaria.

Texto Final

Artigo 1° - Serd registrdvel como marca de
posicdo o conjunto distintivo capaz de identificar
produtos ou servicos e distingui-los de outros
idénticos, semelhantes ou afins, desde que:

| — seja formado pela aplicagdo de um sinal em
uma posicdo singular e especifica de um
determinado suporte; e

Il — a aplicagdo do sinal na referida posigdo do
suporte possa ser dissociada de efeito técnico ou
funcional.

Paragrafo Unico. O nao atendimento ao disposto
no caput ensejara o indeferimento do pedido
enquanto marca de posicao.

Artigo 2° - Sera permitida a alteracdo da forma de
apresentacdo dos pedidos de registro de marca
depositados antes da entrada em vigor desta
Portaria que estejam pendentes de exame pelo
INPI e que se enquadrem como marca de posicao.

Paragrafo Unico. A alteragdo prevista no caput
deveré ser solicitada pelo interessado, no prazo de
90 (noventa) dias ap6s a entrada em vigor desta
Portaria.

Artigo 3° - O exame de mérito de pedidos de
registro de marca de posicdo somente seré
realizado apés a efetivagdo das adaptacdes
necessarias ao processamento destes pedidos nos
sistemas do INPI.

Artigo 4° - A data para a disponibilizacdo no
Sistema Eletrénico de Gestdo da Propriedade
Industrial — eINPI do peticionamento relativo a
pedidos de registro de marcas de posi¢do sera
estipulada em ato proprio.

Paragrafo Unico. Até a disponibilizacdo do
formulario de peticionamento de que trata o
caput, os usuarios deverdo utilizar o formulario
referente as marcas tridimensionais, indicando
que se trata de pedido de registro de marca de
posicao.

Artigo 5° - Esta Portaria entra em vigor em 1° de
outubro de 2021.
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APENDICE B — Nota Técnica INPI/CPAPD n° 02 de 2021

Comparativo entre o texto apresentado na minuta para a Consulta Publica sobre a
registrabilidade de marca de posicdo e o definitivo publicado na Nota Técnica

INPI/CPAPD n° 02 de 2021

Texto Original

1. A presente Nota Técnica disciplina os
procedimentos referentes a analise de pedidos de
registro de marcas de posicao.

2. O tema foi objeto de discussdo nas 1242 1252
1278, 1293, 1307, 131 e 1372 reuniBes sobre
procedimentos e diretrizes de exame de marcas do
Comité Permanente de Aprimoramento dos
Procedimentos e Diretrizes de Exame de Marcas,
Desenhos Industriais e IndicacBes Geograficas
(CPAPD).

I. Definigéo

3. Marca de posicdo é formada pela aplicacdo de
um sinal em uma posicdo singular, especifica e
invaridvel de um determinado objeto suporte,
resultando em conjunto capaz de identificar a
origem empresarial e distinguir produtos ou
servicos de outros idénticos, semelhantes ou afins.

4. O sinal aplicado ao objeto suporte pode ser
composto por: palavras, letras, algarismos,
ideogramas, simbolos, desenhos, imagens, figuras,
cores, padr@es, formas ou a combinacdo destes.

I1. Limites da protecéo

5. A protecdo conferida pelo registro de marca de
posicdo refere-se ao conjunto formado pela
aplicacdo do sinal na posi¢do singular, especifica e
invariavel do objeto suporte. A posi¢do do objeto
na qual o sinal é aplicado ndo é protegida
isoladamente. O registro também ndo confere
protecdo sobre 0 objeto em si.

I11. Representacdo grafica e descri¢do da marca

Texto Final

1. A presente Nota Técnica disciplina o0s
procedimentos referentes a andlise de pedidos de
registro de marcas de posicao.

2. O tema foi objeto de discussdo nas 1242, 1252,
1278, 1298 1307, 1313 1372, 1413 1422 e 143?
reunides sobre procedimentos e diretrizes de
exame de marcas do Comité Permanente de
Aprimoramento dos Procedimentos e Diretrizes de
Exame de Marcas, Desenhos Industriais e
Indicacbes Geograficas (CPAPD), bem como
objeto de consulta publica, realizada entre 13 de
abril e 12 de junho de 2021.

I. Definicédo

3. Nos termos do art. 1° da Portaria INPI/PR n°
37/2021, considera-se marca de posi¢do aquela
formada pela aplicagdo de um sinal em uma
posicdo singular e especifica de um determinado
suporte, resultando em conjunto distintivo capaz
de identificar produtos ou servigos e distingui-los
de outros idénticos, semelhantes ou afins, desde
que a aplicacdo do sinal na referida posicdo do
suporte possa ser dissociada de efeito técnico ou
funcional.

3.1. A singularidade da posicdo remete a mesma
ser peculiar no suporte, ndo se tratando de uma
posicdo tradicionalmente usada para a aplicacdo
de sinais marcarios.

3.2. A especificidade da posicdo remete ao
posicionamento do sinal no suporte e a proporcéo
do sinal aplicado em relacdo ao suporte, de
maneira que se avalie o quanto do suporte o
referido sinal ocupa.

4. O sinal aplicado ao suporte pode ser composto
por quaisquer elementos visualmente perceptiveis
ou suas combinagdes, como: palavras, letras,
algarismos, ideogramas, simbolos, desenhos,
imagens, figuras, cores, padrbes e formas, desde
gue ndo compreendidos nas proibicdes legais.

I1. Limites da protecéo

5. A protecdo conferida pelo registro de marca de
posicdo refere-se ao conjunto formado pela
aplicacao do sinal na posicao singular e especifica
do suporte. A posicao do suporte na qual o sinal é
aplicado ndo é protegida isoladamente. O registro
também ndo confere protecdo sobre o suporte em
Si.

I11. Representacdo grafica e descricdo da marca



6. A imagem principal da marca de posicdo devera
mostrar o objeto suporte, representando o exato
posicionamento e a propor¢do do sinal aplicado.
Caso o requerente entenda necessario, outras vistas
do objeto poderdo ser anexadas ao pedido, a fim de
permitir suficiente compreens&o do que se pretende
proteger como marca de posi¢&o.

7. O objeto suporte devera ser apresentado em
linhas pontilhadas ou tracejadas. O sinal aplicado
no objeto, por sua vez, deve ser indicado em linhas
continuas ou em areas preenchidas.

8. Devera ser apresentada descrigao da marca, a fim
de delimitar a protecdo desejada, informando o que
efetivamente se pretende proteger por meio do
pedido de registro da marca de posicéo, a saber:

a. descricdo do objeto suporte, representado em
linhas pontilhadas

b. descricdo clara do sinal aplicado ao objeto
suporte;

c. definicdo precisa do posicionamento e da
proporcéo do sinal em relagéo ao objeto suporte;

d. no caso de reivindicacdo de cores, a definicdo
precisa das cores dos elementos que compde o sinal
aplicado ao objeto; e

e. outras informacGes que o requerente julgue
necessarias para a correta delimitagcdo da protecao
desejada.

9. Nos casos em que o limite da protecdo desejada
ndo esteja suficientemente preciso, por falta de
clareza da imagem ou da descricdo da marca ou,
ainda, por divergéncia entre essas, poderdo ser
formuladas exigéncias para que 0 requerente
promova as corre¢cBes necessarias ou apresente
esclarecimentos.

IV. Adequacdo quanto a forma de apresentacao

10. Em pedidos depositados como marca mista,
figurativa ou tridimensional, caso seja identificado
que a marca de posicdo é a forma de apresentacao
adequada, podera ser formulada exigéncia para que
o0 requerente informe se concorda com a alteragéo.
O requerente que optar pela alteracdo da forma de
apresentacdo devera anexar, caso necessario, a
descri¢do da marca, a imagem principal adequada e
outras vistas do objeto, conforme disposto na Secdo
I11 desta Nota Técnica

141

6. A imagem principal anexada ao pedido de
registro de marca de posi¢do devera mostrar o
suporte, representando o exato posicionamento e a
propor¢do do sinal aplicado. Caso o requerente
entenda necessario, outras imagens de diferentes
vistas do suporte poderdo ser anexadas ao pedido,
a fim de permitir suficiente compreensdo do que
se pretende proteger como marca de posicéo.

7. O suporte devera ser representado em linhas
pontilhadas ou tracejadas. O sinal aplicado no
suporte, por sua vez, deve ser indicado em linhas
continuas ou em areas preenchidas.

8. Devera ser apresentada descricdo textual da
marca, a fim de delimitar a protecdo reivindicada,
informando o que efetivamente se pretende
proteger por meio do pedido de registro da marca
de posicéo, a saber:

a. descricdo textual do suporte, representado em
linhas pontilhadas ou tracejadas;

b. descricdo textual clara do sinal aplicado ao
suporte, representado em linhas continuas ou em
areas preenchidas;

c. definicdo textual do posicionamento e da
proporc¢éo do sinal em relagéo ao suporte;

d. no caso de reivindicacdo de cores ou suas
combinacOes, a definicdo dessas cores nos
elementos que compbem o sinal aplicado ao
suporte; e

e. outras informacdes que o requerente julgue
necessarias para a correta delimitacdo da protecao
reivindicada.

9. Nos casos em que o limite da protecdo
reivindicada ndo esteja suficientemente preciso,
por falta de clareza da imagem ou da descri¢do da
marca ou, ainda, por divergéncia entre essas, seréo
formuladas exigéncias para que 0 requerente
promova as correcOes necessérias ou apresente
esclarecimentos.

1V. Adequacdo quanto a forma de apresentagdo

10. Em pedidos depositados como marca mista,
figurativa ou tridimensional, caso haja indicios
gue a marca de posicdo é a forma de apresentagao
adequada, como, por exemplo, a utilizacdo de
linhas tracejadas para representacdo do suporte, ou
mencdo, nos autos do processo, de que se trata
desta forma de apresentacdo, serd formulada
exigéncia para que o requerente informe se
concorda com a alteracdo da forma de
apresentacdo do pedido. O requerente que
concordar com a alteracdo da forma de
apresentacdo devera anexar a descricdo da marca,
a imagem principal adequada e outras vistas do
suporte, conforme disposto na Secdo Il desta
Nota Técnica. Caso o requerente nao concorde
com a alteragdo na apresentacdo, devera informar
tal discordancia em resposta a exigéncia, e 0
exame ter4d prosseguimento na forma de
apresentacdo inicialmente requerida.



V. Analise da especificagdo

11. A especificacdo devera ser limitada a produtos
ou servicos compativeis com a forma representada
na imagem da marca. Serdo excluidos de oficio os
produtos ou servigos que sejam incompativeis com
a forma representada na imagem. Em caso de
divida, sera formulada exigéncia para que o
requerente esclareca a divergéncia ou adeque a
especificacéo.

Exemplos:

Marca Especificagdo originalmente depositada

Classe 11
Gaeteiras e chalbiras nio elétricas; bules; jarras
— garrallas: panelasidlescanso de talheres para mesa;
P desentupidores de pia.

Especificagdo aceita pelo INPI, apos adequagio de
oficio

Oilens “garrafas”, ¥
para mesa” e *
de oficio, por ndo serem compativeis com a forma
representada na imagem.

Apos adequagdo de offcio, a seguinte especificagio foi
aceita pelo INPI:

“Cafeteiras e chaleiras ndo elétricas; bules; jarras.”

Marca Especificagdo originalmente depositada
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10.1. Caso seja alterada a forma de apresentacdo
da marca, o pedido de registro sera republicado
para que seja aberto o prazo para apresentacdo de
oposicdo de terceiros. Decorridos o0s prazos
previstos no Art. 158 da LPI, serd dado
prosseguimento ao exame do pedido, sem prejuizo
da andlise de oposicbes anteriormente
apresentadas

V. Andlise da especificacdo

11. A especificacdo devera ser limitada a produtos
ou servicos compativeis com 0 suporte
representado na imagem da marca. Serdo
excluidos de oficio os produtos ou servigos
incompativeis com o suporte representado na
imagem. Em caso de dlvida, serd formulada
exigéncia para que 0 requerente esclareca a
divergéncia ou adeque a especificacao.

Exemplos:

Marca Especificagdo originalmente depositada

Classe 21:
Cafeteiras e chaleiras ndo elétricas; bules; jarras;
garrafas; panelas; descanso de talheres para
mesa; desentupidores de pia.

Tl == STy Especificacdo aceita pelo INPI, apés adequag¢do
. de oficio

Os itens “garrafas”, “panelas”, “descanso de
talheres para mesa” e “desentupidores de pia”
foram excluidos de oficio, por n3o serem
compativeis com a forma representada na
imagem.

Apbés adequacdo de oficio,
especificagdo foi aceita pelo INPI:

a seguinte

“Cafeteiras e chaleiras ndo elétricas; bules;
jarras.”

Marca ificacdo origi

Classe 21:
Utensilios nao elétricos para cozinhar;
utensilios para cozinha

Especificagao aceita pelo INPI, apés
formulagao de exigéncia

" | A gspecificacio apresentada @, considerada
geherica para umkegiSlro deWarca de
Posicao, sendo formulada’ exigéncia para que
o requerente detalhe qudis produtos a marca

I Visa distinguiey

.
i
// HER-RO|
i
1
1
1
|

ApOdshformulaciotdle exigéncia, a seguinte
””” especifi€acio foi acéita pelo INPI:
“Panelas; \@acarolas; caldeirdes; fritadeiras,
nao elétrigas”

V1. Anélise da distintividade

12. Para que a marca de posi¢éo atenda o requisito
de distintividade, é necessario que a aplicacdo do
sinal ao objeto resulte em conjunto inerentemente
distintivo, sendo percebido como marca.

Classe 21:
Utensilios ndo elétricos para cozinhar;
utensilios para cozinha.

Especificacdo aceita pelo INPI, ap6s
formulagdo de exigéncia

5 | A especificagdo apresentada é
considerada genérica para um registro de
marca de posicao, sendo formulada
exigéncia para que o requerente detalhe
os produtos que a marca visa distinguir.

Apds formulagdo de exigéncia, a seguinte
especificagdo foi aceita pelo INPI:

“Panelas; cagarolas;
fritadeiras, ndo elétricas”.

caldeirges;

V1. Anélise da distintividade

12. Para que a marca de posicdo atenda ao
requisito de distintividade, é necessario que a
aplicacdo do sinal ao suporte resulte em conjunto

distintivo, sendo percebido como marca.

12.1. O exame de marca de posicdo afere
primordialmente se o conjunto resultante da
aplicacdlo de um sinal marcario em um
determinado  suporte  apresenta  potencial
distintivo, reunindo caracteristicas (singularidade
da posicéo e distintividade do sinal) que o tornem



13. Na avaliacdo da distintividade, quanto mais
singular for a posi¢do na qual o sinal é aplicado,
maior sera a distintividade do conjunto. Do mesmo
modo, quanto mais distintivo o sinal aplicado,
maior a eficacia distintiva da marca de posicdo. A
figura a seguir ilustra o aumento do grau de
distintividade da marca de posicdo em fungdo do
cunho distintivo do sinal e da singularidade da
posicéo em que ele é aplicado.

Sinal aplicado
Distintivo
‘7

Nao distintivo

Comum Singular

Posicao

Exemplo:

Marca Registrabilidade

Registrivel.

O cabo dafelfeteira nio é uma posicio
normalmente Wlili7aga, para a aplicagio de

marcash

\ g "

\ F alm, disso, O sifial Apligado €
. suficicatenente distilivo, sendo percebido

como mafea, e naoGomo um elemento

wrnamental’

Para assinalar “Cafelcirags

= = _ ", "4

14. Ndo seré registrdvel como marca de posi¢do a
aplicacdo de sinal ndo distintivo em um objeto.
Nestes casos, o pedido serd indeferido com base no
art. 122 da LPI combinado com paragrafo Unico do
art. 1° da Portaria INPI/PR n® __/ e com o

dispositivo legal referente a falta de distintividade
do sinal aplicado.
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capaz de ser reconhecido pelo consumidor e
associado ao produto ou servico que assinala —
independentemente de o sinal ja estar em uso no
mercado.

13. Na avaliacdo da distintividade, quanto mais
singular for a posi¢do na qual o sinal é aplicado,
maior sera a distintividade do conjunto. Do
mesmo modo, quanto mais distintivo o sinal
aplicado, maior a eficacia distintiva da marca de
posicdo. A figura a seguir ilustra o aumento do
grau de distintividade da marca de posicdo em
funcdo do cunho distintivo do sinal e da
singularidade da posicdo em que ele é aplicado.

o 7
&
N~

,g bzb/l

T >

£ &

2 &

=} S
° &
< ,
1 .
= O
= &,
& &7
= v
£ 09
@ .2 s

E /

= v

T

& .

z| 7

.
/
/
s
Comum Singular
Posicao

Exemplo:

Registrabilidade

<rv] Registravel.

T B o s O cabo da cafeteira ndo é uma posicdo
~ i N normaimente utilizada para a aplicagao
5 de marcas.

Além disso, o sinal aplicado é
suficientemente distintivo, sendo
percebido como marca, e ndo como um
elemento ornamental.

Para assinalar “Cafeteiras”.

14. N&o sera registravel como marca de posicdo a
aplicacdo de sinal ndo distintivo em um suporte.
Nestes casos, o pedido sera indeferido com base no
art. 122 da LPI combinado com paragrafo Gnico do
art. 1° da Portaria INPI/PR n° 37/2021 e com o
dispositivo legal referente a falta de distintividade
do sinal aplicado.



Exemplos:

‘Observagoes

Irregistrivel a luz dos arts. 122 e 124, VIII, da
LPI, eombinadgs com o paragrafo dnico do
art. 1* da Portaria INPI/PR n" __/

A aplicalgio da ‘@ nd“Boeda da tampa da

paneld pdo resulla’em disposighe. peculiar ou
distinliva no conjunte depositado’c@mo marca
de posicde,

Irregistravel a luz dos arts. 122 e 124, Il, da
LPI, comhbinados com o parigrafo dnico do
art. I%da Portaria INPUPR n® ___/ -

@ sinal aplicado ¢ composto por letra isolada
o conferindo cunho distintive ao conjunto
depositado come marca de posi¢ao.

Para assinalar “Caleteiras”
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Exemplos:

Observacdes

Irregistravel a luz dos arts. 122 e 124,
VIil, da LPI, combinados com o paragrafo
unico do art. 12 da Portaria INPI/PR n2
37/2021.

A aplicagdo da cor na borda da tampa da
panela ndo resulta em disposicdo peculiar
1 i ou distintiva no conjunto depositado
T - como marca de posigdo.

Irregistravel a luz dos arts. 122 e 124, |I,
da LPI, combinados com o paragrafo
anico do art. 12 da Portaria INPI/PR n2
37/2021.

O sinal aplicade é composto por letra
isolada que ndo conta com qualquer
outro elemento que confira cunho
distintivo ao conjunto depositado como
marca de posi¢do.

Para assinalar “Cafeteiras”.

15. A aplicacdo de sinal que seja percebido como
um aspecto ornamental ou integrante da aparéncia
comum do objeto resulta em conjunto sem
suficiente cunho distintivo, ndo registravel como
marca de posicdo. Nestes casos, o pedido sera
indeferido com base no art. 122 da LPI combinado
com o paragrafo Gnico do art. 1° da Portaria

15. A aplicacéo de um sinal que seja percebido como
um aspecto meramente ou evidentemente ornamental
ou integrante da aparéncia comum do suporte e que
resulte em conjunto desprovido de suficiente cunho
distintivo ndo sera registravel como marca de
posicdo. Nestes casos, 0 pedido sera indeferido com
base no art. 122 da LPI combinado com o paragrafo

INPI/PRN®__/

Exemplo:

Marca Observagoes

Irregistedvel a luz do art. 122 da LP1, combinado
com o parigrafo Gnicaydo art. 1° da Portaria
INPI/PR n "/ .

Delalhes com@i pequenos frisos e faixas sio
contifhente ulilizados na produgio de talheres,
sendo idos como meros omamentos, nio
onferindo cunho distintivo ao conjunto depositado

Lomounarca de posicao.

Para assinalar “Fagas"

Unico do art. 1° da Portaria INPI/PR n° 37/2021

Exemplo:
Marca Observagdes
e Irregistravel & luz do art. 122 da LPI,
" combinado com o paragrafo tnico do art. 12

da Portaria INPI/PR ne 37/2021.

Detalhes como pequenos frisos e faixas sdo
comumente utilizados na produgio de
talheres, sendo percebidos como meros
ornamentos, ndo conferindo cunho distintivo
ao conjunto depositado como marca de
posicdo.

Para assinalar “Facas”.

Sinal que aplicado ao suporte resulte em conjunto
indissociavel de efeito técnico:

16. A marca de posicao serd irregistravel quando a
aplicagcdo do sinal em uma éarea especifica do
suporte apresentar carater preponderantemente
técnico ou funcional, com o objetivo de, entre
outros:

a. facilitar o uso do suporte ou auxiliar o seu
desempenho;

b. ocultar detalhes do suporte, visando um melhor
resultado estético;

c. destacar partes importantes do suporte, de modo
a indicar sua utilizagdo segura; ou



Aplicacédo de sinal em posicdo comum

16. A marca de posicdo sera irregistravel quando a
posicdo em que o sinal é aplicado nao for singular,
ou seja, quando a posi¢cdo em que o sinal é aplicado
for comumente utilizada para a afixacdo de sinais
marcarios, considerando o produto ou o servico
requerido. Nesses casos, 0 pedido serd indeferido
com base no art. 122 da LPI combinado com o
parégrafo Gnico do art. 1° da Portaria INPI/PR n°
/

Exemplo:

Registrabilidade

SETEDN Irregistrivel a luz do arli, 122 da LPI,

e iR ST cembinado com o parigealo (nico.do art. 1°
5 P da Portaria INPI/PRA®_"/ .

; ' A posicio@m que o Sihal foi aplicado é

(o ' Corriqueiramente, utilizada®para aplicagdo de
o maggas em camiSa§e camisetas.

A propcio do sinal em relagio as

dimensodsh do  produto  também j& €
consagradaho mercado em questio

Para assinialas “Cantigas”.

Impossibilidade de identificacdo de posicdo

especifica e invariavel:

17. Né&o serd registravel como marca de posi¢do o
conjunto formado pela aplicacdo de um ou mais
sinais em diferentes posi¢cGes de um objeto. Nestes
casos, ndo é possivel a identificacdo de posicao
especifica e invariavel em que o sinal é aplicado.
Poderdo ser formuladas exigéncias para que o
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d. obter qualquer outro resultado estético ou
técnico incompativel com o papel de identificar
produtos ou servicos e distingui-los de outros
idénticos, semelhantes ou afins.

16.1. Constatado o carater técnico ou funcional
resultante da aplicacdo do sinal em determinada
posicdo do suporte, o pedido sera indeferido com
base no art. 122 da LPI combinado com o
paragrafo Unico do art. 1° da Portaria INPI/PR n°
37/2021.

Exemplo:

Marca Observagdes

- Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
b\‘:‘ combinado com o paragrafo dnico do art.
| 12 da Portaria INPI/PR n2 37/2021.

A combinagao de cores aplicada visa indicar
a localizagdo do botdo de acionamento da
furadeira, facilitando o uso do objeto pelo
usuario.

A aplicaggo do sinal nesta drea especifica do
suporte resulta em conjunto que possui
cardter preponderantemente técnico ou

funcional.

O sinal de posi¢cdo ndo pode ser dissociado
de efeito técnico.

Para assinalar “Furadeiras”.

Aplicacdo de sinal em posicdo comum ou nao
singular:

17. A marca de posicdo sera irregistravel quando a
posicdo em que o sinal é aplicado nao for singular,
ou seja, for comumente utilizada para a afixagdo
de sinais marcérios, considerando o produto ou o
servigo requerido. Nesses casos, 0 pedido sera
indeferido com base no art. 122 da LPI combinado
com o paragrafo Gnico do art. 1° da Portaria
INPI/PR n° 37/2021.

Exemplo:

Marca Registrabilidade
N T Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
5 g \\\ o S 1=~ combinado com o paragrafo Unico do
gk [ v)su' S art. 12 da Portaria INPI/PR n? 37/2021.
\ ! v
\ H 3
\ ¢ H & " | A posicio em que o sinal foi aplicado é

corrigueiramente utilizada para
aplicagdo de marcas em camisas e
camisetas.

A propor¢io do sinal em relagdo as
dimensdes do produto também jd é

consagrada no mercado em questdo.

Para assinalar “Camisas”.

Impossibilidade de identificacdo de posicéo

especifica:

18. Nao sera registravel como marca de posi¢do o
conjunto formado pela aplicacdo de um ou mais
sinais em diferentes posi¢cbes de um suporte.
Nestes casos, ndo € possivel a identificagdo da
posicdo especifica em que o sinal é aplicado.
Serdo formuladas exigéncias para que o requerente



requerente reapresente a imagem da marca com as
adequac0es necessarias ou apresente
esclarecimentos. Ndo sendo viavel a formulagao de
exigéncias ou ndo sendo satisfatorio o seu
cumprimento, o pedido sera indeferido com base no
art. 122 da LPI combinado com o paragrafo Unico
do art. 1° da Portaria INPI/PRn° __ /[

Exemplos:

Marca Observagoes

IrregiStravel a fuz do art,122 da LPI,
combinado com o parigrafo nico.do art. 1°
da Portaria INP/PRn® '/ .

O conjunt@l, consiste Tha aplicacio  de
idetidade  Widual  de¥ empresa  em
estabelecimento “gamercial, composto pela
aplicaglo de diversi@sinais em mais de uma
posicio Wl objeto, ndo sendo possivel a
identificacdgy  de
invaridvel 8 que os sinais sio aplicados.

posicio  especifica e

O conftinto é irregistravel sob a forma de

Para assinalar “Coniéfgio de Cobustiveishy apresentacio “marca de posicio”.

i Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
= Y Y~ combinado com o paragrafo dnico do art. 1°
- g T i IN o
o | .,f}, L o7 da Portaria INP/PRn® __/
¢ H . B ’
\ ¢ RPN i J O conjunto consiste na aplicagdo d('}ml sinal
d '~ em mais de uma posic3o do objeto, n3o sendo

possivel a identificacio de posicio especifica
e invaridvel em que 0 sinal 6 aplicado.

| = 5 2
' O conjunto ¢ irregistravel sob a forma de
i apresentagio “marca de posicio”.
|
|

Para assinalar “Camisas”.

18. Néo seré registravel como marca de posicdo o
conjunto no qual o sinal é aplicado em uma
proporcdo do objeto que impossibilite a
identificacdo de posicéo especifica e invariavel em
que o sinal é aplicado. Poderdo ser formuladas

exigéncias para que O requerente reapresente a

imagem da marca com as adequagfes necessarias

ou apresente esclarecimentos. Ndo sendo vidvel a

formulacdo de exigéncias ou ndo sendo satisfatdrio
0 seu cumprimento, o pedido sera indeferido com

base no art. 122 da LPI combinado com o paragrafo

Unico do art. 1° da Portaria INPI/PR n° /

Exemplos:

‘Observagdes

Irregistravel & luz do art. 122 da LPI,
c:mdo com o parigrafo dnico do art. 1°
da Portaria INPI/PR n® ! -

Marca

© conjunto consiste na  aplicagio de
identidade visual de uma companhia aérea
em uma acronave, composio pela aplicacio
de um sinal em proporcao que impossibilita a
posicio  especifica e

A

identificagio  de
invaridvel

O conjunto & irregistrdvel sob a forma de
apresentagio “marea de posicia”

Irregistravel & luz do art. 122 da LPI,
combinado com o parigraio dnico do art. 1%
da Portaria INPI/PR n* /! -

O conjunto consiste na  aplicagio  de
identidade  visual de uma  embalagem,
composto pela aplicagio de um sinal em
proporcio queiimpossibilita a identificacio de
posicio especiliea @igvaridvel.

O cofdjuito ¢ irggistravellsab a forma de
. . . app#sentacio “marcaide padiciaT
Para assinalar “Bebida lictea”.
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reapresente a imagem da marca com as
adequacoes necessarias ou apresente
esclarecimentos. Nao sendo viavel a formulagao
de exigéncias ou ndo sendo satisfatorio o seu
cumprimento, o pedido serd indeferido com base
no art. 122 da LPI combinado com o paragrafo
Unico do art. 1° da Portaria INPI/PR n° 37/2021.

Exemplos:

Marca Observagdes

Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
combinado com o paragrafo Gnico do
art. 12 da Portaria INPI/PR n2 37/2021.

O conjunto consiste na aplicacdo de
" identidade visual de empresa em
i ' estabelecimento comercial, composto

pela aplicagdo de diversos sinais em mais
de uma posicdo do suporte, nao sendo
possivel a identificacgdo da posicdo
especifica em que os sinais sdo
aplicados.

Para assinalar “Comércio de combustiveis”.
O conjunto € irregistravel sob a forma de

apresentagdo “marca de posicao”.

LT Irregistravel a luz do art. 122 da LPI,
),/T g "/ §~ -~ combinado com o pardgrafo Unico do
e " "?‘ : b art. 12 da Portaria INPI/PR n2 37/2021.
v ) 4 g
‘w ¥ M 6 X . . . _—
(1% v s O conjunto consiste na aplicagdo de um

| sinal em mais de uma posicio do
suporte, ndo sendo possivel a
identificagdo da posicdo especifica em
que o sinal é aplicado.

0 conjunto é irregistravel sob a forma de
apresentagdo “marca de posicio”.

Para assinalar "Camisas”.

19. Né&o serd registravel como marca de posicdo o
conjunto no qual o sinal é aplicado em uma
propor¢do do suporte que impossibilite a
identificacdo da posicao especifica em que o sinal
é aplicado. Serdo formuladas exigéncias para que
0 requerente reapresente a imagem da marca com
as adequagdes necessdrias ou  apresente
esclarecimentos. Ndo sendo viavel a formulagdo
de exigéncias ou ndo sendo satisfatério o seu
cumprimento, o pedido seré indeferido com base
no art. 122 da LPI combinado com o paragrafo
Unico do art. 1° da Portaria INPI/PR n° 37/2021.



VII. Analise da disponibilidade

19. A analise da colidéncia entre marcas de posicdo
sera baseada na avaliacdo da impressdo geral dos
conjuntos, e ndo apenas em seus elementos
individuais, sendo levados em conta o grau de
distintividade do sinal e a singularidade da posicao
em que ele é aplicado

20. A analise da colidéncia entre marcas de posicao
e marcas sob outras formas de apresentacdo sera
realizada conforme o disposto no Manual de
Marcas.

VIII. Disposi¢des finais
21. A marca de posicdo também estara sujeita a
analise quanto a todas as demais proibicdes legais,
ainda que ndo expressamente exemplificadas na
presente Nota Técnica.

22. O disposto nesta Nota Técnica se aplica aos
pedidos protocolados antes da sua publicagédo, que
estejam pendentes de exame pelo INPI e que se
enquadrem como marca de posi¢&o.

23. Dé-se ciéncia a Divisdo de Exame Formal e
NotificacOes, a todas as Divisdes de Exame Técnico
e a Coordenacao-Geral de Recursos e Processos
Administrativos de Nulidade para imediata
aplicacdo das orientacdes estabelecidas nesta Nota
Técnica.

24. Publique-se a presente nota no portal do INPI,
apensando-a ao Manual de Marcas do INPI, por
forca do disposto no art. 14 da Portaria INPI/PR n°
491/19, de 09/10/2019.
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VII. Andlise da disponibilidade

20. A andlise da colidéncia entre marcas de
posicdo serd baseada na avaliacdo da impressao
geral dos conjuntos formados pelo sinal e sua
posicdo no suporte, e ndo apenas em Seus
elementos individuais, sendo levados em conta o
grau de distintividade do sinal e a singularidade da
posicdo em que ele é aplicado.

21. A andlise da colidéncia entre marcas de
posicdo e marcas sob outras formas de
apresentacdo sera realizada conforme o disposto
no Manual de Marcas.

VIII. Disposigdes finais

22. A marca de posicdo também estara sujeita a
analise quanto a todas as demais proibicGes legais,

ainda que ndo expressamente exemplificadas na
presente Nota Técnica.

IV. Adequacéo quanto a forma de apresentagdo

23. O disposto nesta Nota Técnica se aplica
também aos pedidos protocolados antes da sua
publicacdo, que estejam pendentes de exame pelo
INPI e que se enquadrem como marca de posicao,
respeitando-se o disposto no Art. 2° da Portaria
INPI/PR n° 37/2021.

23.1. Ao solicitar a alteracdo da forma de
apresentacdo de pedidos depositados antes da
entrada em vigor da Portaria INPI/PR n° 37/2021,
no prazo previsto no paragrafo unico do seu art.
2% o requerente devera anexar a descricdo da
marca e a imagem principal adequada, conforme
disposto na Secdo |11 desta Nota Técnica.

24. Até a disponibilizacdo do formulario de
peticionamento de marca de posi¢do no sistema e-
Marcas, 0s requerentes deverdo utilizar o
formulério referente as marcas tridimensionais,
indicando que se trata de pedido de registro de
marca de posi¢do e anexar a descrigdo da marca e
a imagem principal adequada, conforme disposto
na Secdo |11 desta Nota Técnica.

25. Dé-se ciéncia a Divisdo de Exame Formal e
Notificagbes, a todas as Divisdes de Exame
Técnico e a Coordenacdo-Geral de Recursos e
Processos Administrativos de Nulidade para
imediata aplicacdo das orientaces estabelecidas
nesta Nota Técnica.

26. Publique-se a presente nota no portal do INPI,
apensando-a ao Manual de Marcas do INPI, por
forca do disposto no art. 14 da Portaria INPI/PR
n°® 491/19, de 09/10/2019.



